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Tama opinnayte kasittelee kayttajakeskeisen unisex-malliston suunnittelua Rockseri Oy:n
R-Collection-tuotemerkille. Kyseessa on toiminnallinen opinnaytetyd, joka sisaltaa seka tut-
kimuksellisen etta luovan osuuden. Tyon produktiona syntyi mallistokirja, joka sisaltaa suun-
nitellut mallit taso- ja esityskuvineen sekad kuosit ja mallistoon suunnitellut lisatarvikkeet.
Tyon tavoite on luoda yrityksen imagoon ja kohderyhmaan istuva, mutta silti persoonallinen

ja omaa suunnittelijaidentiteettiani kuvastava mallisto.

Tutkimuksellinen osa suoritettiin kvalitatiivisena tutkimuksena, jossa pyrittiin selvittamaan
malliston suunnittelullisia Iahtokohtia seka tarkentamaan kohderyhmaa. Aineistona kaytet-
tiin kirjallisuutta, havainnointia seka jo olemassa olevaa ammatillista osaamistani. Lisaksi
suoritettiin kyselytutkimus, jonka tavoite oli kartoittaa kuluttajien suhtautumista unisex-vaa-
tetukseen. Tyoni kayttajakeskeinen nakokulma valikoitui nimenomaan kyselytutkimuksen ai-
neistoa lapikaydessa, jolloin kavi selvaksi vaatteiden mitoituksen olevan avainasemassa toi-

mivan unisex-malliston suunnittelussa.

Perehdyin suunnitteluprosessiin myos teoriatasolla niin suunnittelijaldhtdisesta kuin kaytta-
jakeskeisestakin nakokulmasta. Tama tutkimuksellinen osuus toimii suunnittelutyoni poh-
jana, ja se sisaltaa aikaisemmin mainittujen osuuksien lisdksi myds unisex-vaatteen erityis-
piirteiden tutkimista, yhteistyoyrityksen lahtokohtiin tutustumista seka benchmarking-kilpaili-

jatutkimuksen.
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me smoothly through the design process.
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1 Johdanto

Opinnaytteeni tavoite on suunnitella kaupallinen unisex-vaatemallisto Rockseri Oy:n R-
Collection tuotemerkille. Kyseessa on toiminnallinen opinndytetyd, jonka produktiona
syntyy mallistokirja, joka sisaltaa suunniteltujen vaatteiden taso- ja esityskuvat, kuosit
seka mallistoon suunnitellut lisatarvikkeet. Tyon lahtokohtana toimi oma kiinnostukseni
unisex- ja vapaa-ajan vaatetusta kohtaan seka tyoharjoitteluni yrityksessa kesalla 2016.
Tavoite onkin luoda persoonallinen mallisto, joka sopii yhteistydyrityksen jo olemassa
olevaan tuotevalikoimaan ja imagoon, mutta samalla kuvastaa omaa suunnittelijaidenti-
teettiani. Opinnaytetyoni sisaltda sekd tutkimuksellisen, ettd luovan suunnittelullisen

osuuden.

Tutkimuksellinen osa suoritettiin kvalitatiivisena tutkimuksena, jossa pyrittiin selvitta-
maan malliston suunnittelullisia 1ahtokohtia seka tarkentamaan sen todellista kohderyh-
maa. Aineistona on kaytetty kirjallisuutta, kyselytutkimusta, havainnointia seka jo ole-
massa olevaa ammatillista osaamistani. Tama tutkimuksellinen osuus toimii suunnittelu-
tydn pohjana ja se sisaltaa unisex-vaatteen erityispiirteiden tutkimisen lisdksi myds yh-

teistyoyrityksen lahtokohtiin tutustumista seka benchmarking-kilpailijatutkimuksen.

Suunnittelullisen osuuden taustalla on Ana Nuutisen Kaupallisen muodin "absoluuttisen”
suunnitteluprosessin seka Pirkko Anttilan kasityollisen suunnittelun ja valmistuksen teo-
reettisen mallin 1ahtdkohtia, joista niihin tutustumisen jalkeen luon omaan tyohoni par-
haiten sopivan sovelluksen. Tydssa on myods sivuttu seka asiantuntijalahtoista etta kayt-
tajalahtoista suunnitteluprosessia. Kayttajalahtdisyys muotoutuikin suureksi osaksi
suunnitteluprosessiani, silla kyselytutkimuksessa nousi esiin selkeita nakemyksia, jotka
huomioon ottamalla malliston kaytettavyytta voidaan parantaa. Nama kayttajien mielipi-

teet onkin tarkeaa ottaa huomioon mallistoa suunniteltaessa.

Tassa luvussa esittelen opinnaytetyoni lahtokohdat, tutkimukseni viitekehyksen seka yh-

teistydyritykseni Rockseri Oy:n.



1.1 Opinnaytetyon Iahtdkohdat

Tyon kantava voima on oma kiinnostukseni unisex-vaatetusta kohtaan. Itseani kiehtovat
selkeét linjat ja tietty vartalonmuodoista riippumaton, valja istuvuus. R-Collection on his-
toriansa aikana tehnyt lukuisia unisex-vaatteita, joita heidan mallistoistaan [0ytyy edel-
leen. Tama olikin luonnollinen I&htdkohta unisex-vaatemalliston suunnittelulle opinnay-

tetyona.

Unisex-malliston suunnittelua pohtiessani esiin nousi kolme tutkimuskysymysta. Kuinka
suunnitella kaupallinen unisex-mallisto? Kuinka suunnitella mallisto olemassa olevalle
brandille? Ja mitd on otettava huomioon unisex-vaatetta suunniteltaessa? Pyrinkin siis
tutkimusta tehdessani I16ytamaan vastauksia naihin kolmeen kysymykseen, joiden poh-

timisen uskon auttavan tavoitteeseeni padsemisessa.

Olemassa olevalle brandille suunniteltaessa on tietenkin otettava huomioon yrityksen jo
olemassa oleva imago ja tuotevalikoima. Tama on mielestani tarkeaa etenkin oman mal-
listoni kohdalla, silla sen on tarkoitus nivoutua yhteen yrityksen nykyisten mallien kanssa
eikd muodostaa erillista linjaa yrityksen tuotevalikoimaan. Myos yrityksen nykyinen koh-
deryhma on otettava huomioon suunnittelussa ja varmistettava ettei se ole ristiridassa
unisex-malliston kohderyhman kanssa. Siksi pyrin kyselytutkimuksen kautta kerdédmaan
tietoa suhtautumisesta unisex-vaatetukseen ja I0ytamaan yhtymakohtia yrityksen ole-

massa olevaan kohderyhmaan.

Avaan tyoni kannalta keskeisimpia kasitteita tyoni edetessa. Unisex-vaatteen maaritel-
maa kasittelen luvussa 2, suunnittelijalahtoistd suunnittelua avaan luvussa 3.1 ja kaytta-

jakeskeisen suunnittelun teoriaa taas luvussa 3.2.

1.2 Rajaus ja viitekehys

Tutkimukseni tavoitteena on siis suunnitella kaupallinen unisex-mallisto, joka istuu R-
Collectionin imagoon seka osaksi merkin nykyista tuotevalikoimaa. Viitekehys (kuvio 1)
kuvaa prosessini kulkua ja jasentelee sen eri vaiheet, jotka auttavat pddsemaan tavoit-

teeseeni.
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Ennen varsinaista suunnittelua tutustun yhteistyoyritykseeni ja sen kilpailijoihin saadak-

seni hyvan kuvan siitd, mitka tekijat ovat mallistoni kannalta olennaisia. Tutkin myés koh-

deryhmaa seka heidan suhtautumistaan unisex-vaatetukseen ja pyrin sita kautta I0yta-

maan kayttajan nakdkulmasta suunnittelullisesti olennaisia seikkoja. Saavuttaakseni on-

nistuneesti suunnitellut mallit pyrin myés oman ammatillisen osaamiseni kautta etsimaan

unisex-vaatetukselle tyypillisia piirteitd kaavoituksen nakdkulmasta. Taté kautta uskon

pystyvani muodostamaan selkean pohjan suunnittelulle, joka alkaa malliston lahtékoh-

tien kartoittamisella ja etenee sitten inspiraation kautta kohti varsinaista vaatteiden ja

kuosien suunnittelua. Arvioinnin, karsinnan ja kehityksen kautta tavoitteena on lopulli-

nen, yhtendinen ja yhteistyoyrityksen nakdinen, mutta persoonallinen ja houkutteleva

unisex-mallisto kuoseineen



1.3 Yhteistydyrityksen esittely - Rockseri Oy

Yhteistydyritykseni valikoitui omien kiinnostusten kohteiden pohjalta. Seka yrityksen ar-
vomaailma etta designestetiikka ovat lahella omaani, siksi tuntuikin luonnolliselta lahes-
tya juuri Rockseri Oy:ta. Tydskentelin yrityksessa harjoittelijana 2016 kesalla, jolloin paa-
sin tutustumaan yrityksen toimintatapoihin ja suunnittelu- ja tuotantoprosesseihin, jotka

antavat hyvan pohjan malliston suunnittelulle.

R-Collection tuotemerkin takana on vuonna 1978 perustettu kajaanilainen vapaa-ajan
vaatteita valmistava ja myyva perheyritys. Yrityksen perustaja Pekka Saastamoinen on
edelleen toiminnassa mukana muun perheen ohella. Laadukkuus, korkea kotimaisuus-
aste ja ympariston huomioiminen kuuluvat yrityksen perusarvoihin, ja suurin osa tuotan-
nosta ja muista yrityksen toiminnoista sijoittuvat viela nykyaankin Kajaaniin. Vuonna
2014 Rockseri Oy:lle mydnnettiin Design From Finland -merkki, jonka tarkoitus on viestia
suomalaisesta muotoilusta sekd korostaa suomalaisen tydn merkitysta niin Suomen me-

nestymisen kuin tyoéllisyydenkin kannalta (Suomalaisen tyon liitto, 2017).

Yritys on saanut alkunsa armeijan ylijgdmavaatteiden, farkkujen ja villapaitojen myyn-
nilla, mutta se kasvoi pian oman silkkipainon my6ta myos printtipaitojen myyjaksi. Nyky-
aan Rockseri Oy tunnetaan parhaiten ajattomasta R-Collection-vaatemallistostaan,
jonka tunnetuimpia tuotteita ovat jo klassikkoaseman saavuttanut anorakki ja alkuperai-
set Suomi-verkkarit. Legendaarinen anorakki julkistettiin ensimmaisen kerran 1982, Hel-
singin myymalan avajaisissa, ja se on siita lahtien kulkenut mukana yrityksen mallis-

toissa.

R-Collectionin tuoteskaala koostuu jatkuvista klassikko-tuotteista seka vuosittain vaihtu-
vista sesonkimallistoista (kuvio 2). Vaatteet ovat rentoja vapaa-ajan vaatteita ja ne val-
mistetaan paaosin luonnonmateriaaleista. Klassikkomalliston anorakkituotteissa kayte-
taan laadukasta ja kestavaa puuvillatwillia, collegetuotteet on valmistettu vuorineulok-
sesta ja trikootuotteet padosin interlock-neuloksesta. Sesonkimallistoissa kaytetaan
myos villaa ja silkkia seka klassikkomallistoa nayttavampia materiaaleja. Kaikille materi-

aaleille yhtenevaista on kuitenkin laadukkuus, josta yrityksen tuotannossa ei tingita.
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Kuvio 2. Otteita R-Collectionin S/S 2017 mallistosta (R-Collection verkkosivut 2017).

Tuotteita myydadan merkin omassa verkkokaupassa, tehtaanmyymalassa Kajaanissa
sekd omissa myymaldissa Oulussa, Rovaniemelld, Joensuussa ja Helsingissa. R-Col-
lection on kovasti kansainvalistymassa ja tulevaisuudessa tuotteita tullaan myymaan

myds ulkomailla jalleenmyyjien toimesta.

Eettisyys ja laadukkuus ovat Rockeri Oy:lle tarkeitd arvoja. Suurin osa tuotannon vai-
heista, kuten suunnittelu, kaavoitus, malliompelu, tuotekehitys, leikkaus-, painatus- ja
brodeerausty6t tehddan edelleen Kajaanin tehtailla. Sielld sijaitsee myos yrityksen va-
rasto- ja logistiikkakeskus. Merkittdva osa trikoomateriaaleista neulotaan ja varjataan
Suomessa. Tuotteiden ompeluty6t tehdaan Iahinna Virossa ja pienet tuote-erat teetetaan
Suomessa. Neuleet tulevat pitkaaikaiselta yhteistydkumppanilta Kiinasta ja silkkituotteet

tekee pieni perheyritys Turkissa (Rockseri Oy 2017).



2 Mika unisex?

Unisex-pukeutuminen voidaan mieltdd eri tavoilla, ja etenkin 60-luvun niin sanotun
"unisex revolutionin” aikana silla tarkoitettiinkin vaatekappaletta, jonka tehtava oli tietoi-
sesti hamartda sukupuolien eroja tai rikkoa sukupuolirooleja. Silloin voitiin ajatella
unisex-termin alle kuuluvan niin sanotun ristiin pukeutumisen, jolloin naiset pukeutuivat
miesten vaatteisiin ja miehet naisten. Eri sukupuolet myds omaksuivat ominaisuuksia

toistensa pukeutumisesta. (Poaletta 2015, 30.)

Kaikki nama kategoriat voidaan asettaa unisex-termin alle viela tadnakin paivana, mutta
oma nakemykseni on silti varsin yksinkertainen. Unisex-vaate on vaate, joka on istuvuu-
tensa puolesta suunniteltu sopimaan seka mies- etta naisvartalolle. Siksi unisex-vaatetta
voisikin paremmin kuvata sanalla genderless (sukupuoleton). Sukupuolineutraali vaate-

tus on ollut pinnalla jo jonkin aikaa, eikd unisex suinkaan ole mikaan uusi ilmio.

Aloittaessani ty6ta ja WGSN-trenditoimiston raportteja tutkiessani minulle valkeni hyvin
pian, etten ollut vaarassa mieltaessani, etta sukupuolineutraali pukeutuminen on nyt pin-
nalla. Isojen muotitalojen catwalkeilla kavelevat miehet ja naiset samoissa naytoksissa
ja vaateketjut julkaisevat omia unisex-mallistojaan. Sukupuolirooleja rikotaan ja hamar-
retaan jatkuvasti ja pukeutumisessa korostetaan itseilmaisua sukupuolen ilmaisemisen

sijasta.

Oma lahtékohtani unisex-malliston suunnittelulle on nimenomaan unohtaa sukupuolija-
ottelu ja suunnitella kiinnostavia vaatteita kenelle tahansa sukupuolesta riippumatta.
Kaupallisen unisex-vaatteen suunnitteluun liittyy kuitenkin sukupuolien valisiin eroihin
pohjautuvia ominaisuuksia, jotka on hyva ottaa huomioon vaatteita suunnitellessa. Seu-

raavassa alaluvussa avaankin naita eroja kaavoituksellisesta nakdkulmasta.

2.1 Unisex-vaatteen erityispiirteet

Unisex-vaate on siis seka naisille ettd miehille suunniteltu vaate, jonka suunnittelussa ja
kaavoituksessa on otettu sukupuolet huomioon niin, ettd vaate periaatteessa istuisi ih-
miselle sukupuolesta riippumatta. Suurimmaksi osaksi kaupoissa olevat vaatteet on eri-
telty naisten ja miesten vaatteisiin, mutta etenkin urheilu- ja vapaa-ajan puolella unisex-

vaatteita nakyy enemman.



Ymmartaakseen unisex-vaatteelle asetettuja vaatimuksia on otettava huomioon naisten
ja miesten keskivertovartaloiden eroavaisuudet. Jo vaatteiden peruskaavoissa on varta-
lon muotoihin perustuvia suuriakin eroja. Naisten kaavassa on suurempia muotolaskok-
sia, jotka mahdollistavat vartalonmyotaisesti istuvan vaatteen sopivuuden kurvikkaam-
malle vartalolle, kun miehen peruskaava taas on suorempaan vartalomalliin sopivampi.
Miesten peruskaavassa hartialinja on leveampi ja naisen kaavassa taas vyo6taron ja lan-

tion suhteellinen ero huomattavasti suurempi.

Kun ottaa huomioon ndma seikat, on joustamattomasta kankaasta valmistetussa vaat-
teessa oltava reilusti valjyytta, jotta se saadaan sopimaan seka kurvikkaammalle etta
suoremmalle vartalolle. Tama saattaakin olla yksi syy siihen, miksi unisex-vaatteet saa-
tetaan usein mieltdd maskuliinisiksi, feminiinisyyteen kun yleisesti liitetddn vartalon-

mydtainen istuvuus.

Naisten ja miesten keskivertovartalot eroavat toisistaan paljonkin ja kiinteasti istuvan,
vartalonmyotéisen vaatteen kaavoittaminen molempiin tarkoituksiin on mahdoton teh-
tava. Tutustuttaessa olemassa oleviin unisex-vaatteisiin voikin hyvin huomata, etta tietty
valjyys toistuu lahes kaikissa tuotteissa. Toki esimerkiksi neuloksista valmistetut vaatteet
voivat olla kankaisia vaatteita istuvampia, silla joustavuus mahdollistaa istuvamman tuot-
teen kaavoittamisen, mutta sellainenkaan tuote ei kuitenkaan istu paljon toisistaan poik-
keaville vartaloille. En kuitenkaan koe tata suunnittelun kannalta rajoittavana tekijana,
silla keskivertomitat eivat vastaa kaikkia olemassa olevia vartalotyyppeja, ja onkin sel-
vaa, etta hyvin paljon toisistaan poikkeavia vartaloita 10ytyy jo samankin sukupuolen si-
salta. Erilaisten vartaloiden vaatima valjyys on siis otettava suunnittelussa huomioon

joka tapauksessa.

Vaikka vartalonmuodoista riippumaton valjyys miellyttaa silmaani muutenkin, on se myds
hyva pohja unisex-malliston suunnittelulle. Miellan silti unisex-vaatteen suurimmaksi
haasteeksi juuri taman istuvuuden, johon minun tulee suunnittelutydssani perehtya. Toki
kaupallisesta nakokulmasta on mietittdva myods tuotteiden vareja ja kuoseja, mutta en
koe niiden olevan malliston suunnittelun kannalta yhtd haastavassa roolissa kuin mitoi-
tuksen. Naisten ja miesten vaatteiden varimaailma ja kuosit I1ahenevat jatkuvasti toisiaan
ja uskon, etta juuri nAma kuosit ovat oiva tapa leikitella stereotyyppisen feminiinisyyden

ja maskuliinisuuden rajoilla.
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2.2 Yrityksen omat Iahtokohdat

Unisex-vaatteet eivat ole Rockseri Oy:lle mikdan uusi tuttavuus. Yritykselld on ollut
unisex-malleja mallistoissaan kautta aikojen ja suurin osa klassikkomalliston tuotteista
ovat edelleen unisex-mitoitettuja. Yritys ei kuitenkaan erityisemmin korosta tuotteiden
olevan unisex-tuotteita ja esimerkiksi verkkokaupassa samat tuotteet myydaan erikseen
seka miesten-, etta naisten osastoilla. Tama on mielestani kiinnostava lahtdkohta, joka
osaltaan korostaa nakemysta siita, ettd nama vaatteet on suunniteltu ihmisia varten, su-

kupuolesta riippumatta.

Vaikka yritys olikin itselleni entuudestaan tuttu, paatin kerata ajatuskarttaan (kuvio 3)
yrityksen tarkeimpia ominaisuuksia, jotta niita olisi helpompi jasennella. Karttaan on ke-
ratty seka brandin, ettd mallien kannalta olennaista tietoa, eika se siis keskity ainoastaan
unisex-vaatetukseen. Kartan on tarkoitus selkeyttaa merkin olemassa olevaa kohderyh-
maa, auttaa lI6ytamaan oikea suunta omalle mallistolleni seka helpottaa pysyméaan oike-

alla linjalla, kun suunta on l6ytynyt.

klassikot
jatkuvat mallit

unisex
puhtaus

rentous ajattomuus metsét

jarvet

luonto
sesonki

vaihtuvat mallit

suomalaisuus
hillityt trendit

laatu __,
ldhituotanto

klassinen
ajattomuus materiaalit

vaivaton
kestavyys

ajaton

Kuvio 3. R-Collection yritysanalyysi.

Karttaan on kirjattu brandin kannalta tarkeimmat arvot eli laatu, l1ahituotanto ja suomalai-

suus, jonka kautta korostuvat myds luonnonlaheisyys, ajattomuus ja tietynlainen aitous.
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Nama kulmakivet on pidettava mielessd omaa suunnittelua tehdessa, jotta tuleva mal-
listo istuisi hyvin osaksi yrityksen imagoa. Mallien kannalta olen eritellyt sesonki- ja klas-
sikkomallistot toisistaan ja pyrkinyt I6ytamaan molempien mallistojen ydintavoitteet.
Klassikkomallistossa korostuu ajattomuus ja rentous, sesonkimallistoissa taas on nahta-
vissa hillittyja trendeja seka klassisuutta ja vaivattomuutta. Sesonkimalliston tuotteet
ovat vahvemmin sidoksissa aikaan, mutta niissa sailyy kuitenkin yksinkertainen skandi-

naavisuus ja pukeutumisen helppous.

Pyrin pitamaan nama arvot ja suunnittelulliset linjat mielessani suunnitteluprosessini
edetessa, mutta samalla I0ytamaan mallistoon jotakin uuttaa ja mielenkiintoista. Unisex-
malliston olisi tarkoitus istua jonnekin klassikko- ja sesonkimallistojen valimaastoon,
jossa yksinkertainen muotokieli ja kiinnostavat yksityiskohdat muodostaisivat rennon,

mutta mielenkiintoisen kokonaisuuden.

2.3 Benchmarking

Hahmottaakseni paremmin unisex-vaatetuksen markkinoita ja mallistojen ominaisuuksia
paatin tehda suuntaa antavan benchmarking-tutkimuksen nimenomaan unisex-bran-
deille. Kuten jo aikaisemmin mainitsin, R-Collection tuotemerkin alla myydaan seka vaih-
tuvaa sesonkimallistoa ettd aina mallistossa olevia klassikkotuotteita. Merkin unisex-
tuotteet painottuvat nimenomaan taman klassikkomalliston alle, jonka vuoksi mallit ovat
usein hyvin yksinkertaisia ja klassisia. R-Collectionin koko tuotemerkin kilpailijat painot-
tuvat tietenkin seka naisten- etta miestenvaatepuolelle, mutta omassa kilpailija-tutkimuk-
sessani olen pyrkinyt I1d6ytdamaan yrityksia, joilta voisi olla opittavaa nimenomaan unisex-
vaatetuksen puolella. Siksi mukaan valitsemani yritykset ovatkin suurimmaksi osaksi

juuri unisex-vaatetukseen painottavia yrityksia.

Benchmarkingilla tarkoitetaan jatkuvaa prosessia, jonka kautta yritys pystyy vertaile-
maan omaa toimintaansa muihin johtaviin yrityksiin ja tata kautta oppia parempia toimin-
tatapoja. Kyse ei siis ole kopioimisesta vaan jatkuvasta oppimisesta. Benchmarkkauksen
tavoite onkin ensin selvittdd oman tuotemerkin menestymisen kannalta tarkeita ominai-
suuksia, jonka jalkeen pyritdan I0ytamaan joku, joka tekee ndma asiat paremmin. Tata
kautta omaa toimintaa voidaan parantaa vertaamalla omaa toimintaa jo menestyviin yri-
tyksiin. (Niva & Tuominen 2005).
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Benchmarkingin tarkoituksena on usein tutkia yrityksen koko toimintaketjua, mutta koska
tyoni keskittyy suunnitteluun, keraan tietoa nimenomaan visuaalisesta nakokulmasta.
Analysoimani yritykset eivat valttamatta ole suoranaisia kilpailijoita R-Collectionille, vaan
tavoitteeni on 16ytaa inspiroivia yrityksia ja tuoreita ideoita, joista saattaisi olla merkille
hyotya tulevaisuudessa. Vaikka yhteistyoyrityksellani onkin pitka historia unisex-vaattei-
den suunnittelussa, pyrin lI0ytamaan yrityksen nykyisesta linjasta poikkeavia, mutta kui-

tenkin sille helposti samaistuttavia vertailukohteita.

2.3.1 Toogood

Toogood on kahden englantilaisen siskoksen, Faye ja Erika Toogoodin vaatemerkki,
joka nojaa vahvasti kasityOlaisyyteen ja yksildllisyyteen. Omien sanojensa mukaan toi-
nen on nikkari ja toinen raatali. Faye toimiikin myds taiteilijana ja Erika on tydskennellyt
kaavoittajana alan yrityksissa. Siskosten ominaisuudet luovat brandille omintakeisen il-
meen, jossa yhdistyy kaytanndllisyys ja veistoksellisuus. Brandin tarina on saanut al-
kunsa siskosten isodidista, joka sota-aikaan valmisti alusvaatteita vanhoista silkkilasku-
varjoista. Ensimmaiset mallistot inspiroituivatkin vahvasti tydvaatteiden modernin uudel-
leentulkinnan kautta. Laskuvarjojen inspiraatio nakyy edelleen Toogoodin mallistoissa
erilaisina yksityiskohtina. Mallistot nojaavat vahvasti erilaisiin takkeihin, vaikka sittemmin
mallistoissa on nahty myos paitoja, housuja ja jonkin verran hameita ja mekkoja.
(Toogood 2017.)
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Kuvio 4. Toogoodin seitsemannen malliston kuvia yrityksen Instagram-feedissa (Toogood In-
stagram 2017).

Toogood tekee yhden malliston vuosittain, joka modifioidaan kangasvalinnoilla sopi-
maan erilaisiin sdaolosuhteisiin. He myos paivittavat vanhempia mallejaan uusiin mallis-
toihin sen sijaan, ettad suunnittelisivat aina taysin uudet tuotteet. Brandin perusajatus on
luoda mukavia ja kaytanndllisia, mutta persoonallisia ja yksilollisia vaatteita. Mallisto ja-
kautuukin seka kaupallisempaan etta taiteellisempaan mallistoon. Kaupallisten ja taiteel-
listen vaatteiden on kuitenkin tarkoitus luoda yhtenainen kokonaisuus, eika niitd eroteta
kahdeksi erilliseksi linjakseen. Erikoistuotteita saatetaan valmistaa studiolla vain kym-
menen kappaletta, ja ne luovat brandille maanldheisen ja tunnistettavan imagon. (Ku-
bisty 2015.)

Kaikkien mallistojen perusajatus on, ettd ne ovat kaikkien kaytettavissa sukupuolesta ja
iasta riippumatta. Siskokset uskovat myds, ettei vaate saisi rajoittaa tekijansa toimintaa
ja sen tulisi siksi kauneuden liséksi olla kdytanndllinen ja mukava paalla. (Kubisty 2015.)
Taiteellisuus, kasityolaisyys ja luonnonlaheisyys nakyvat kaikessa Toogoodin toimin-
nassa mallistojen lisaksi myos esimerkiksi tuotekuvissa ja sosiaalisen median julkai-

suissa.
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2.3.2 69 Worldwide

69 Worldwide on yhdysvaltalainen vaatemerkki, joka maarittelee itsensa fraasilla "non-
gender - non-demographic”. Merkin ideologia ja yhteiskunnalliset arvot nojaavat siis vah-
vasti sukupuoli- ja vaestéryhmajaottelua vastaan ja pyrkii luomaan vaatteita, joita kuka
vain voi kayttda sukupuolesta, ihonvarista tai iasta riippumatta. Kaikki sai alkunsa aja-
tuksesta luoda kokonaan denim-kankaasta koostuva unisex-mallisto tytdille ja pojille.
Merkin suunnittelija on jopa pitanyt oman identiteettinsa salassa, koska ei halua ihmisten
tekevan johtopaatdksia mallistoista hanen persoonansa tai sukupuolensa perusteella.
Han uskoo, ettd sukupuoli on tdysin epaolennainen osa suunnittelijaidentiteettia ja etta
mielipiteiden tulisi kohdistua vain tyéhon itseensa. Tama osaltaan tukee brandin ajatusta

siita, ettd se on todella tehty kaikille ja kaikkien kaytettavaksi. (Trotman 2015).

Kuvio 5. 69 Worldwide SS17 malliston kuvia yrityksen Instagram-feedissa (69 Worldwide Insta-
gram 2017).

69 Worldwiden vaatteet perustuvat suurimmaksi osaksi rentoihin, ylisuuriin siluetteihin.
Kaikki vaatteet on tehty Los Angelesissa, jossa yrityksen padamaja sijaitsee. Ensimmaiset
mallistot valmistettiin kauttaaltaan denimistd, jonka suunnittelija valitsi sen kaytannolli-
syyden, kaikille sopivuuden, mukavuuden ja ajattomuuden vuoksi (Trotman 2015). De-

nimi on sittemmin saanut rinnalleen my6s muita materiaaleja, mutta se on edelleen vah-
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vasti lasna mallistoissa. Mallistoihin kuuluu nayttavia ja huomiota herattavia vaatekap-
paleita, mutta suurimmaksi osaksi ne koostuvat yksinkertaisista ja rennoista vaatekap-

paleista, joihin on lisatty kiinnostavia ja erikoisiakin yksityiskohtia.

Yrityksen ulkoinen olemus on leikkisa, anteeksipyytelematon ja aito. Yrityksen nettisi-
vuilla vaatteet on esitelty tyyliin sopivasti hauskoina gif-animaatioina, joissa mallit liilkku-
vat persoonallisesti. Vaatteet on myos puettu eri-ikdisten ja nakoisten, tavallisen oloisten
ihmisten paalle, joka osaltaan korostaa brandin imagoa ja tekee siita helposti lahestytta-
van. Vaikka merkin taustalla ovat tarkeat yhteiskunnalliset arvot, siitd huokuu rento ela-

manasenne, aivan kuin se kannustaisi olemaan ottamatta itseaan turhan vakavasti.

2.3.3 Fear of God

Jerry Lorenzon suhteellisen tuore tuotemerkki, Fear of God, on tunnettu street-henkisista
miesten vaatteistaan. Se on benchmarking-yrityksistani ainoa, joka ei varsinaisesti per-
sonoidu unisex-vaatteisiin, vaan kyseessa on miehille suunnattu brandi. Aikaisemmat
mallistot ovat kuitenkin herattaneet kiinnostusta myds naisissa, joten Lorenzo on sisal-
Iyttanyt kahden uusimman mallistonsa lookbookiin my6s naismalleja. Vaatteiden koko-
valikoimaa on myds laajennettu niin, ettd mallistosta 16ytyy aikaisempaa pienempia ko-

koja, vastaamaan naisten tarpeita (Khanh 2017).

Kuvio 6. Fear of Godin viidennen malliston kuvia yrityksen Instagram-feedissa (Fear of God
Instagram 2017).
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90-luku on vahvasti 1asnd Fear of Godin mallistoissa. Neljas mallisto nojasi 90-luvun
grunge-kulttuuriin, kun taas viides on saanut vaikutteita hip-hop- ja urheilukulttuureista.
Mallistoissa yhdistyvat istuvammat ja valjemmat vaatekappaleet, joiden yksinkertaiseen
muotokieleen on lisatty kiinnostavia ja erottuvia yksityiskohtia. Kerrokselliset asukoko-
naisuudet saavat persoonallisen ilmeen monipuolisilla kangasvalinnoilla joissa rennot

college- ja denim-kankaat yhdistyvat samettiin, satiiniin ja skottiruutuihin.

Fear of God ei mydskaan seuraa normaalia mallistojen sesonkikiertoa, vaan julkaisee
mallistoja epatasaisin valiajoin, enintdan yhden vuodessa. Esimerkiksi marraskuussa
2015 myyntiin tulleen neljannen malliston jalkeen, viides tuli myyntiin vasta maaliskuussa
2017. Lorenzon vaatemerkilla on omalaatuinen ja rento ilme, joka kuitenkin pysyy tun-

nistettavana mallistosta toiseen.

2.3.4 Johtopaatokset

Kaikille edella esitellyille merkeille on yhtenaista persoonallinen, omintakeinen ja tunnis-
tettava tyyli. Kaikki mallistojen osa-alueet tukevat brandia niin muotokieleltdan, kuin ma-
teriaalivalinnoiltaankin ja ne on persoonallisesti esitetty yrityksen imagoon sopivalla ta-
valla. Mallistot sisaltavat niin sanottuja turvallisia perusvaatteita, joita kuka vain voi pukea
paallensa. Naiden turvavaatteiden lisaksi kunkin mallistot omaavat niin maskuliinisempia
kuin feminiinisempiakin vaatekappaleita, jotka vaativat kayttajaltdan jo astetta enemman
rohkeutta. Kunkin brandin mallistoissa olevat yksinkertaiset mallit on nivottu kiinnosta-
vaksi kokonaisuudeksi naiden irrottelevampien ja rohkeampien vaatekappaleiden

kanssa.

Kaikille merkeille oli myos tyypillista tavallisesta muodin sesonkikierrosta irtautuminen,
jonka koen myds oman mallistoni suunnittelussa olennaiseksi osaksi. Tavoitteenani on
nimenomaan luoda vaatteita, jotka voidaan pitad mallistossa pidempaan, tarvittaessa
myos materiaaleja ja kuoseja vaihtamalla tai muita pienid muutoksia tekemalla. Materi-
aalit ja kuosit olivatkin suuressa osassa myos kaikissa tutkimissani yrityksissa ja niilla oli

iso osa yhtenaisen ja persoonallisen ilmeen luomisessa.

Muiden merkkien tutkimisen kautta sain varmuuden siihen, etta mallistoni tulee sisaltaa
yksinkertaisempia luottomalleja seka rohkeampia ja huomiota herattdvampia vaatekap-

paleita. Naitd yhdistelemalld uskon saavani aikaan malliston, joka on puhutteleva niin
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perusvaatteita kuin persoonallisempiakin vaatteita etsivalle. Vaatteiden tulee olla myo6s
kiinnostavasti yhdisteltavissa, jotta ne saadaan koostettua ehjaksi kokonaisuudeksi. Us-
kon my6s materiaalivalintojen olevan tarkeassa osassa yhteistyoyritykseni imagoon so-

pivan malliston suunnittelussa.

3 Suunnitteluprosessi teoriassa

Sovellan suunnitteluprosessissani Ana Nuutisen muodin ennustamis- ja suunnittelupro-
sessin mallia. Nuutisen kaupallisen muodin "absoluuttinen” suunnitteluprosessi on hyva
pohja malliston suunnittelulle, mutta se kuvaa yrityksen jatkuvaa prosessia, eika nain
ollen istu aivan sellaisenaan omaan tyohoni, joka keskittyy nimenomaan yksittaisen mal-
liston suunnitteluun. Koska tarkoitus on luoda klassikkotuotteita, aikaa kestavia ja seson-
geista riippumattomia vaatekappaleita, olen poiminut Nuutisen mallista nimenomaan
suunnittelullisia yksityiskohtia, joita pyrin tyoni kuluessa seuraamaan. Alle olen koonnut
joitakin oman prosessini kannalta tarkeita osa-alueita, jotka ovat toimineet suunnittelun

I&htokohtia ja muodostanut niista itselleni parhaiten toimivan kokonaisuuden.

Kuvassa 7 nakyy seka Nuutisen alkuperainen kaupallinen suunnitteluprosessi (vasen),
ettd oma sovellukseni siitd (oikea). Tahan kerdamani teoria keskittyykin nimenomaan
oman suunnitteluprosessisovellukseni paakohtiin, eika ota kantaa Nuutisen koko pro-
sessiin. Omaa prosessiani kuvaavaan kaavioon, halusin lisatd myds ominaisuuksia
Pirkko Anttilan kasityodllisen suunnittelun ja valmistuksen teoreettisesta mallista. Anttila
kuvaa suunnittelua spiraalimaisesti etenevaksi prosessiksi, joka antaa tilaa sen aikana
syntyville uusille ideoille ja oivalluksille ilman, etta aikaisemmin tehty tyé menisi hukkaan
(Anttila 1996, 110). Tama on olennainen osa luovaa suunnitteluprosessia, joten liitin sen

osaksi prosessikaaviota alleviivaamaan prosessin moninaisuutta.
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Kuvio 7. Vasemmalla kaupallisen muodin "absoluuttinen” suunnitteluprosessi (Vrt. Nuutinen
2014, 210 & Anttila 1996, 111). Oikealla oma sovellukseni.

Nuutisen mukaan herdaminen uuden malliston suunnitteluun ei tapahdu yhtakkia ja se
jatkuu myds koko prosessin ajan. ldeat, ennakointi ja suunnittelu tapahtuvat jatkuvana
prosessina, jolle on vaikeaa maarittda todellista alkua ja loppua. (Nuutinen 2004, 149.)
Omalta osaltani herdaminen tdman malliston suunnitteluun on oikeastaan alkanut ke-
salla 2016, kun aihe pikkuhiljaa alkoi varmistua ja mieli alkoi tayttya aiheeseen liittyvasta
inspiraatiosta. Nuutisen mukaan heraamisella pyritdankin irtautumaan edellisesta seson-
gista ja saamaan uusia ideoita seuraavaan. Sen tarkoitus on luoda mielikuvia havainnoi-

malla maailmanmenoa ja innostuttaa uuden tekemiseen. (Nuutinen 2004, 150.)

Herdamista seuraa seka kaupallisten etta talon sisaisten trendien tarkkailu ja niista op-
piminen. Kilpailija-analyysit, matkaraportit, trendiraportit seka erilaiset konseptitaulut aut-
tavat jasentelemaan suunnittelijan nakemia kiinnostavia yksityiskohtia ja auttavat I0yta-

maan mallistolle oikean suunnan. (Nuutinen 2004, 150-155.) Itse olen perehtynyt jonkin
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verran trenditoimistojen antiin, mutta suurin osa pohjatyostani on perustunut ymparille
katsomiseen ja inspiraation hakemiseen arkipaivasista asioista. Oli kyse sitten trendien
mukaisista tai klassisemmista ja ajattomammista vaatteista, on trendien tunteminen ja
niista perilla oleminen kuitenkin tarkea osa-alue suunnittelijan tydssa. Alansa asiantunti-
jana suunnittelijan on tunnettava ajankuva ja sen hetkiset trendit. Vain silloin voidaan
paattda seuratako niita vai ei. Sesonkien yli jatkuvien vaatteiden suunnittelussa on tar-
keda voida luottaa omaan visioonsa, mutta sekin vaatii ajan hengen tuntemista, jotta
vaatteet saadaan toimimaan sesongista toiseen. Inspiraation ja trenditietdmyksen keraa-
misen lisdksi tdhan osa-alueeseen voidaan yhdistdd myods tekemani benchmarking-tut-

kimus, joka auttoi jasentelemaan unisex-mallistoille tyypillisia piirteita.

Edella olleen pohjatydn aikana laadituista materiaaleista muodostetaan lopulta tulkinta,
joka toimii myds malliston tarinana. Tarina toimii osana suunnitteluprosessia ja auttaa
suunnittelijaa luomaan mallistolle linjan ja pysymaan aluksi maaritellyn kehyksen sisalla.
Tarinaa voidaan toki prosessin kuluessa tarvittaessa seka tiivistaa etta tdydentaa, mutta
sen perusidea pysyy samana malliston punaisena lankana. Silla luodaan sesongin paa-
teema, joka maarittelee alateemoille yhteisen kontekstin. Nain kaikki hyvinkin erilaiset
mallistot tai kokonaisuudet nivoutuvat yhtendiseksi kokonaisuudeksi, jota koko henkilo-
kunnan ja lopulta myds kuluttajan on helppo ymmartaa. Hyvin luodut tarinat ovatkin myos
hyva kilpailuvaltti heijastaessaan yrityksen arvomaailmaa ja antaessaan nain lisaarvoa
koko mallistoille. (Nuutinen 2004, 159-166.) Oman mallistoni teema muotoutui lopulta
aikaisempien prosessien kautta ja se on nahtavissa luvussa 5 Malliston suunnittelupro-

sessin kulku.

Tulkinnan jalkeen alkaa varsinainen suunnittelun osuus, jonka ymparille olen lisannyt
taman Anttilan mallista poimitun spiraalimaisen etenemisen. Materiaalit, muodot ja varit
valitaan ensin, jonka jalkeen naistd muodostetaan noudatettava linja, jota seuraa mallis-
ton ideointi, suunnittelu ja toteutus. Kaikki nama osa-alueet muodostavat kuitenkin kes-
kenaan kokonaisuuden, jonka sisallot saattavat hyvinkin muuttua prosessin aikana.
Suunnittelun ei tarvitse, eikd se kaytdnnossa voikaan edeta rationaalisesti kohdasta toi-
seen, vaan sen muuttumiselle ja arvioinnille on annettava tarvittavaa tilaa. Suunnittelun
eri vaiheet vaikuttavat toisiinsa ja saattavat luonnollisesti muuttaa jo tehtyja paatoksia.
Lopulta jatkuvan arvioinnin ja kehittamisen kautta muodostuu lopullinen tuote, joka tassa

tapauksessa on suunnittelemani mallisto.
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Suunnitteluprosessiani voisi myds luonnehtia asiantuntijalédhtdisen seka kayttajakeskei-
sen suunnittelun yhdistelmaksi, joiden avulla pyrin paasemaan luovaan, oman nakoi-
seeni mallistoon, jossa on kuitenkin huomioitu kayttajan tarpeet, seka yhteistyoyritykseni
jo olemassa oleva mallisto ja kohderyhma. Molemmat osa-alueet ovat suunnittelun kan-
nalta olennaisessa osassa. Seuraavissa luvuissa avaan tarkemmin suunnittelijalahtdista

seka kayttajakeskeista suunnittelua.

3.1 Suunnittelijaldhtéinen suunnittelu

Asiantuntija- eli tassa tapauksessa suunnittelijalahtdinen suunnittelu Iahtee liikkeelle ni-
menomaan suunnittelijan omista nakemyksista ja toimiikin nain suunnittelijan itseilmai-
sun valineend. Mike Easey lahestyy aihetta kirjassaan markkinoinnin nadkokulmasta ja
toteaa suunnittelijalahtoisten brandien usein tarjoavan innovatiivisia, inspiroivia ja luovia
ratkaisuja kuluttajille. He usein peilaavat omaa toimintaansa muiden alojen edellakavi-
joihin, kuluttajien sijaan. Vaikka suunnittelijalahtoisilla brandeilld on juuri luovuuden ja
uutuuden kautta mahdollisuus menestya, liittyy niihin omat riskinsa. Tallaiset brandit no-
jaavat yksinomaan suunnittelijan taitoihin ja intuitioon, eika kuluttajien tarpeita aina kyeta

huomiomaan tarpeeksi. (Easey 2009, 9.)

Oman tyoni alkuperaiset Iahtdkohdat ovat nimenomaan suunnittelijalahtdisessa suunnit-
telussa, silla tyotani ohjaa oma kiinnostukseni unisex-vaatetusta kohtaan seka halu
suunnitella tahan kategoriaan istuva mallisto. Naista Iahtokohdista kumpuava suunnittelu
nojaa jo olemassa olevaan seka suunnittelulliseen etta kaavoitukselliseen tietotaitooni ja
nakemyksiini. Tyotani ei kuitenkaan voi luonnehtia ainoastaan suunnittelijalahtoiseksi,
silld minun on otettava huomioon yhteistyOyritykseni jo olemassa oleva tuotevalikoima ja
kohderyhma. Malliston suunnittelullisia ratkaisuja voidaankin analysoida myos kayttaja-
l&htoisesta nakokulmasta. Tyoni tutkimuksellisen ja kayttajalahtdisen osuuden on tarkoi-

tus tukea alkuperaisia nakemyksiani ja 16ytaa niihin ehka uusiakin nakokulmia.

Pyrin pohjatutkimukseni kautta [0ytamaan omiin suunnittelullisiin nakemyksiini kayttaja-
keskeisen nakokulman, jonka kautta pystyn perustelemaan tekemiani valintoja myos ku-
luttajien ndkdkulmasta. Selvitettyani kuluttajien suhtautumista unisex-vaatetukseen aion
tarkastella tekemiani ratkaisuja tunnetun kayttajakeskeisen suunnittelun FEA-mallin

(Lamb & Kallal 1992) avulla, josta kerron lisda seuraavassa alaluvussa.
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3.2 Kayttajakeskeinen suunnittelu

Kayttajakeskeisen suunnittelun keskidossa on itse kuluttaja, jonka tarpeisiin pyritdan vas-
taamaan parhaalla mahdollisella tavalla. Kohderyhman tadsmentaminen ja heidan toi-
veidensa ja tarpeidensa tunnistaminen ovat suunnittelun kannalta tarkedssa asemassa.
Kayttajakeskeinen suunnittelu saatetaan usein mieltaa liitettavaksi ainoastaan erikois-
ominaisuuksia vaativiin vaatteisiin, kuten ty0- ja urheiluvaatetukseen tai esimerkiksi lii-
kuntarajoitteisten vaatetukseen, johon myds Lambin ja Kallalin FEA-malli (functional, ex-
pressive, aesthetic) on alun perin suunniteltu (kuvio 8). Kayttajalla ei kuitenkaan tarvitse
olla erityistarpeita, jotta FEA-mallin kayttaminen olisi mahdollista. Kirjoittajat itsekin mai-
nitsevat teoriansa lopussa, etta jokainen suunnitteluprojekti vaatii tarpeiden analysointia
ja lopulta arviointia siita, kuinka nama tarpeet on lopullisessa tuotteessa saavutettu
(Lamb & Kallal 1992, 46).
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Kuvio 8. FEA-malli (vrt. Lamb & Kallal 1992, 44).

FEA-mallin hyédyntaminen alkaa kayttajasta, joka on mallin keskiossa. Kayttgja tulee
profiloida selkeasti joko yksittaiseksi henkildksi tai rynmaksi, jonka tarpeet pyritdan hah-
mottamaan mahdollisimman selkeasti jakamalla ne toimivuuteen, iimaisevuuteen ja es-
teettisyyteen liittyviin osa-alueisiin. (Lamb & Kallal 1992, 42.) Toimivuus pitaa sisallaan

kaytannollisia elementteja esimerkiksi pukemiseen ja riisumiseen, suojaavuuteen seka
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likkuvuuteen liittyen, mutta yksinkertaisimmillaan kyse on kuitenkin vaatteen kaytetta-
vyyden takaamisesta. Toimivuuden alle lasketaankin kaikessa yksinkertaisuudessaan
my0s vaatteen mukavuus ja istuvuus. limaisevuuden alle taas jasentyvat arvot, roolit,
itsearvostus ja status. Talloin pyritddn hahmottamaan vaatetta sekd vuorovaikutuksessa
muihin ihmisiin ettd sen vaikutuksia yksilon omiin tuntemuksiin. Esteettisyys taas kattaa
sommittelulliset ja suunnittelulliset ulkoiset elementit seka ihmisen ja vaatteen keskinai-
set suhteet. Esteettisyys pitaakin sisallaan ymparistdsta riippumattomat kauneuteen liit-

tyvat ominaisuudet.

Kulttuuri on mukana yhtena osatekijana, joka on otettava huomioon mallia kaytettaessa.
Se toimii ikdan kuin suodattimena kayttajan ja heidan tarpeidensa valilla ja maarittelee
millaiset ratkaisut ovat milloinkin hyvaksyttavissa. Vaikka mallissa pyritaan aina vastaa-
maan kaikkiin kayttdjan tarpeisiin, voidaan joissakin tapauksissa tyon helpottamiseksi
luoda osa-alueista pareja, joiden kautta tarkeimpiin tarpeisiin saadaan vastattua. Lamb
ja Kallal summaavat tdméan teoriassaan yksinkertaisesti niin, ettad vaate voi olla funktio-
naalinen ja silti iimaiseva, ilmaiseva ja silti esteettinen tai esteettinen ja silti funktionaali-
nen. (Lamb & Kallal 1992, 42-43.)

Varsinainen FEA-mallin mukainen tuotesuunnittelu alkaa ongelman tunnistamisesta ja
prosessi aloitetaan kayttajan tarpeiden kartoittamisella seka FEA-kriteerien maarittele-
misella. Alustavat ideat, ideoiden jalostaminen ja prototyyppien kehittdminen ovat pro-
sessin seuraavia vaiheita. Niiden jalkeen tehdaan arviointi, jonka tarkoitus on verrata
tuotteen toiminnallisia, ilmaisullisia seka esteettisia ominaisuuksia aluksi asetettuihin ta-
voitteisiin. Mahdolliset ristiriidat pyritaan uuden kierroksen kautta poistamaan ja vasta
kun kaikki ominaisuudet saadaan kohtaamaan aluksi asetetun tavoitteen kanssa, voi-
daan luoda tuotteesta varsinainen toteutus. (Lamb & Kallal 1992, 44-45.) Omassa pro-
jektissani ei edeta konkreettisten prototyyppien valmistamiseen asti, mutta mallia voi
kayttdd myoOs suunnitteluvaiheen pohjana. Suunnitteluprosessia voi lahestyd omana
osa-alueenaan, jossa toteutus on toimiva mallistokirja ja varsinaisten tuotteiden valmis-
tuksen yhteydessa kriteereja ja tuotteiden todellista toimivuutta voitaisiin arvioida uudella

FEA-analyysilla.

Mita tahansa vaatesuunnitteluprojektia voi siis verrata kyseiseen kayttajalahtoiseen teo-
riaan, vaikka kyse ei olisikaan funktionaalisesta, erityistarpeisiin vastaavasta vaatetuk-
sesta. Olennaista on tuntea kohderyhma hyvin, silla heidan toiveitaan ja odotuksiaan on

mahdotonta verrata suunnittelun tuottamiin tuloksiin, mikali niitd ei tunneta. Seuraavassa
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luvussa kerron, kuinka olen kyselytutkimuksen avulla pyrkinyt tdsmentamaan malliston

mahdollista kohderyhmaa ja selvittamaan sen unisex-vaatteisiin liittyvia tarpeitaan.

4 Kyselytutkimus

Kuten jo aikaisemmin mainitsin, on kayttajakeskeisessa suunnittelussa olennaista tietaa
mita loppukayttdja haluaa. Hahmottaakseni malliston todellista kohderyhmaa ja sen
mieltymyksia laadin kyselyn, jolla selvitin kuluttajien suhtautumista unisex-vaatetukseen.
Kyselyn tarkoitus on tdsmentaa kohderyhmaa, selvittdaa onko unisex-vaatteelle markki-
noita ja I6ytaa malliston suunnittelulle olennaisia design drivereita eli suunnittelua ohjaa-

via ominaisuuksia.

4.1 Vastausten lapikaynti

Kyselyyn pystyi vastaamaan e-lomakkeella kahden viikon ajan. Kysymykset oli laadittu
seka suomeksi etta englanniksi. Tavoite oli saada vastauksia myds Suomen ulkopuolelta
yhteistydyrityksen kansainvalistymista ajatellen, mutta 90,9 prosenttia vastanneista oli
Suomesta, joten kansainvalinen ndkdkulma jai tydn kannalta ohueksi. Kysely toteutettiin
puolistrukturoituna, jolloin monivalintakysymysten lisdksi osa kysymyksista oli avoimen
kentan kysymyksia. Kysely tavoitti 121 vastaajaa, joista suurin osa oli 18-35-vuotiaita
naisia (kuvio 9), mutta myds miehia asia tuntui kiinnostavan ja heita olikin kolmannes

vastanneista.

MIES

36-45
26-35

NAINEN 46+

MUU

18-25

Kuvio 9. Kyselyyn vastanneiden sukupuoli- ja ikdjakauma.
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Kyselyn vastanneista siis noin kaksi kolmasosaa oli naisia (64,5 %) ja noin kolmannes
(33,1 %) miehia. Ikdnsa puolesta suurin osa vastanneista oli 26:n ja 35:n ikdvuoden va-
lilla ja yli 80 prosenttia vastanneista oli 18-35-vuotiaita. Vastanneista lahes puolet kertoi
olevansa hyvin kiinnostuneita pukeutumisesta (47,1%) ja jonkin verran kiinnostuneita oli
37,5 prosenttia vastanneista. Vaatteen tarkeimmiksi ominaisuuksiksi nousivat ylivoimai-

sesti laatu, mukavuus ja ulkondké (kuvio 10).

TRENDIKKYYS 13.2%
MERKKI

LAATU 69.4%
KATU-USKOTTAVUUS

MUKAVUUS 69.4%
EETTISYYS 16.5%
KOTIMAISUUS
ULKONAKO 73.6%
YKSILOLLISYYS 18.2%
MATALA HINTA 23.1%
KORKEA HINTA
MUU

Kuvio 10. Vaatteiden tarkeimman ominaisuudet.

Naiden ominaisuuksien lisdksi vastaajat arvostivat eniten matalaa hintaa, yksilollisyytta,
eettisyytta ja trendikkyytta. Halpa hinta ja eettisyys voidaan mieltda haasteelliseksi yh-
distelmaksi, mutta erilaiset hintamielikuvat ovat yksildllisia, eika tallaisen kyselyn perus-
teella voida sen tarkemmin maaritella, kuinka halvoista hinnoista tassa tapauksessa on

kysymys.

Pelkastaan naistd pohjakysymysten vastauksista voidaan jo paatella, ettd malliston to-
dennakdinen asiakas on nuori, pukeutumisesta kiinnostunut aikuinen nainen tai mies,
joka arvostaa laatua, ulkonakoa seka mukavuutta ja jolle eettisyys ja yksilollisyys ovat
ainakin jokseenkin tarkeita arvoja. Saavuttaakseni malliston kannalta hieman syvemman
ymmarryksen kohderyhmasta loin kyselyssa eniten esiin nousseista yksityiskohdista aja-
tuskartan (kuvio 11), jonka tarkoitus on havainnollistaa selkeammin naitd kohderyhman

kannalta tarkeita arvoja seka suunnittelun kannalta olennaisia ominaisuuksia.
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Kuvio 11. Ajatuskartta kyselyn vastauksista.

Kyselyn perusteella suhtautuminen unisex-vaatetukseen oli yleisesti hyvin suotuisaa.
Oman malliston suunnittelun kannalta oli positiivista huomata heti aluksi, etta vain 3 pro-
senttia vastanneista vastasi haluavansa vain suoraan miehille tai naisille suunnattuja
vaatteita ja jattaisi unisex-vaatteet kaupan hyllylle jo periaatteesta. Yli 80 prosenttia vas-
tanneista kertoi suhtautuvansa unisex-vaatteisiin joko neutraalisti tai positiivisesti ja yli
50 prosenttia vastasi voivansa ehdottomasti ostaa unisex-tuotteen. Taman lisaksi 27,5
prosenttia naisista kertoi voivansa ostaa unisex-tuotteen, ellei se ole liian miehekas ja

41 prosenttia miehista, ellei se ole liian naisellinen.

Tahan kysymykseen liittyvan avoimen kentan kautta vastaajien oli mahdollista kertoa,
mika heidan mielestdan tekee vaatteesta liian maskuliinisen tai feminiinisen. Vastauk-
sista nousikin esiin tuttuja stereotyyppisid ominaisuuksia. Miesten vaatteet miellettiin
suoralinjaisemmiksi, harteikkaimmiksi, valjemmiksi, hillitymmiksi ja niihin liitettin myds
miehekkaat painokuviot ja printit. Naisellisuuteen taas yhdistettiin vartalonmyétaisyys,

vartalon muotojen korostaminen, royhel6t seka jotkin varit ja kuosit. Yleisesti eroavai-
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suudet kuitenkin nahtiin vaatteiden mittasuhteissa, joiden koettiin olevan vaatteen kan-
nalta avainasemassa. Kaula-aukkojen ja hihojen leikkaukset, vaatteiden pituus, hartialin-
jan tai lantion mittojen eroavaisuudet ja muut olennaisesti vaatteiden mittasuhteisiin liit-
tyvat tekijat koettiin haasteellisiksi ominaisuuksiksi naisten ja miesten vaatteiden valilla.
Juuri ndma mittasuhteisiin liittyvat tekijat, joihin jo viittasin luvussa 2.1 Unisex-vaatteen
erityispiirteet, saattavat myds olla osasyy siihen, miksi miehet kertoivat ostavansa vaat-

teita naisten osastolta huomattavasti naisia vdhemman (kuvio 12).

@ VIEHET NAISTEN OSASTOLTA

77.5% NAISET MIESTEN OSASTOLTA
20 %
0,
2,5% 0%
EN IKINA HARVOIN JOSKUS USEIN

Kuvio 12. Vaatteiden ostaminen muilta osastoilta.

5,1 prosenttia naisvastaajista kertoi ostavansa vaatteita miesten osastolta jopa usein ja
vain kolmasosa ei koskaan. Miehista taas lahes 80 prosenttia kertoi, etta ei koskaan osta
vaatteita naisten osastolta ja harvoin niita osti 20 prosenttia vastanneista, kun usein ei
yksikdan. Tahan suurin syy on todennakdisesti juuri vaatteiden erilainen istuvuus. Kes-
kivertonaisen vartalon mukaan muotoiltu vaate ei todennakoisesti istu suoremmalle
miesvartalolle. Vaikka kyselyn vastauksissa korostettiin, ettd miesten vaatteissa on usein
joko liian levea hartialinja tai liian kapea lantion ymparys, on silti todennakoisempaa, etta
nama valjemmat vaatteet mahtuvat naisvartalon paalle kuin painvastoin. Oli syy pohjim-
miltaan mika tahansa, oli mielestani kuitenkin positiivista huomata, etta vaatteita ylipaa-

taan ostetaan yli sukupuolirajojen.
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Itseilmaisu nousi my06s nakyville kyselyn vastauksissa. Yli puolet vastanneista kertoi joko
mahdollisesti tai varmasti pyrkivansa ilmaisemaan vaatetuksellaan jotakin. Tama ei tosin
ole kovinkaan yllattavaa, onhan pukeutuminen yksi suurimmista itseilmaisun valineista.
Itseani kuitenkin miellytti eniten se, ettd esimerkiksi ammatti-identiteetin lisaksi suuri osa
vastanneista kertoi pyrkivansa heijastamaan nimenomaan omaa persoonaansa, jonka
sisalle saattoivat toki mahtua myds elamantavat, harrastukset ja kiinnostuksen kohteet.
Tama osaltaan vahvistaa nakemystani siita, ettd ihmiset ovat halukkaita ilmaisemaan

itseddn myds sukupuolirooleista riippumatta.

4.2 Kohderyhman tasmentaminen

Kohderyhman tasmentamiseen kaytan kyselytutkimuksen perusteella keradmaani tietoa
seka yleista inspiraation keraddmista. Pyrin luomaan unisex-mallistolle selkean ja tiiviin
kohderyhman, joka kuitenkin istuu myds R-Collectionin nykyisen kohderyhman sisélle.
Kirjassaan Edellakavijat Ana Nuutinen yhdistda kohderyhman maarittdmisen niin sano-
tun sielun luomiseen, jossa kohderyhmaksi voidaan kehittéda fiktiivinen hahmo, jonka
kautta malliston teema on helppo kiteyttaa ja sita pystytdan hallitsemaan paremmin
(Nuutinen 2005, 173-175).

Kyselyn kautta nousi jo esiin melko selkeasti, etta kohderyhma todennakoisesti on nuori
aikuinen mies tai nainen, joka on ainakin jonkin verran kiinnostunut pukeutumisesta. Han
on todennakdisesti enemman tai vahemman halukas ilmaisemaan itsedan ja persoo-
naansa vaatetuksellaan. Kohderyhman hahmottelussa on otettu huomioon tutkimuk-
sesta esiin nousseet mukavuus ja rentous, yksilollisyyttd unohtamatta. Haluankin siis
pitda malliston muotokielen rentona ja helposti [ahestyttavana, mutta lisata siihen myos

aavistuksen rohkeutta ja leikkisyytta.

Luvussa 2.2 kasittelin R-Collectionin omia lI&htékohtia unisex-vaatteisiin ja maarittelin
yrityksen brandin kautta myos todennakoista kohderyhmaa. Varmistaakseni ettei unisex-
mallistolle maarittelemani kohderyhma ole ristiriidassa yrityksen nykyisen kohderyhman
kanssa kavin viela lapi sen tarkeimmat tekijat. Yrityksen olemassa oleva kohderyhma on
todennakoisesti laatua, eettisyyttd, luonnonlaheisyytta, ajattomuutta, aitoutta, vaivatto-
muutta ja rentoutta arvostava kuluttaja. Uskon, etta se istuu mainiosti yhteen myos kaa-

vailemani unisex-malliston kohderyhman kanssa, jossa ndma samat ominaisuudet on
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vain tuotu kaupunkiymparistoon. Kuvakollaasien ja inspiraation kautta malliston kohde-
ryhma hahmottuikin lopulliseen muotoonsa ja teemaa visuaalisesti kuvaava moodboard

on nahtavissa luvussa 5 Malliston suunnitteluprosessin kulku.

4.3  Suunnittelun lahtokohdat

Kyselytutkimukseni tavoite oli 10ytda malliston kautta tarkeitd design drivereita ohjaa-
maan suunnitteluprosessiani. Etenkin avoimien kysymysten vastauksia tutkiessani, kavi
selvaksi, ettd nama ohjaavat tekijat tulisi I6ytymaan nimenomaan mitoituksen puolelta.
Aloitin prosessin keraamalla aikaisemmin esittelemani FEA-mallin mukaiset suunnittelua

ohjaavat kriteerit (kuvio 13).

G G

istuvuus | persoonallisuus materiaalit
mukavuus laadukkuus } linjat ja rakenteet

mittasuhteiden erot { design varit ja kuosit

Kuvio 13. Mallistolle asettamani FEA-kriteerit.

Toimivuuden osa-alueen tarkeimmiksi kriteereiksi maarittelin vaatteiden istuvuuden ja
mukavuuden, joiden saavuttamiseksi tulee ottaa huomioon sukupuolten valiset mittasuh-
teelliset erot. limaisevuuden alle maarittelin persoonallisuuden, laadukkuuden ja desig-
nin, joiden kautta kayttajat voivat saavuttaa seka henkilokohtaisia, etta vuorovaikutuk-
sellisia tavoitteitaan. Materiaalien ja rakenteiden laadukkuus ja vaatteiden linjakkuus
seka sen varit ja kuosit taas muodostavat kokonaisuuden, joka jasentyi luonnollisesti

esteettisyyden kategorian alle. Kaikki kriteerit ovat myds vuorovaikutuksessa keske-
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naan, silla esimerkiksi materiaalit ja rakenteet liittyvat vahvasti seka istuvuuteen etta de-
signiin, jotka taas ovat selkead osa esteettisyyttd. Malliston keskeiseksi haasteeksi tulee-
kin muodostumaan toimivuuden ja esteettisyyden yhdistaminen niin, etta tuotteissa sai-

lyisi ajaton ja laadukas design.

Naiden kriteerien kautta paatin lahestya suunnittelua nimenomaan mitoituksen ja muun-
neltavuuden kautta. Pyrin huomioimaan suunnittelullisia yksityiskohta, joilla vaatteiden
istuvuuteen voidaan vaikuttaa. Koska yhteistyoyrityksellani on vankka tietamys unisex-
vaatetuksesta, ei esimerkiksi mittataulukoiden tarkempi tutkiminen ole tyoni kannalta
olennaista. Paatin siis kerata kyselyn vastauksista esiin nousseita huomioita ja pyrin nii-
den kautta Ioytamaan ratkaisuja, joiden kautta vaatteiden istuvuuteen voidaan vaikuttaa
(kuvio 14).

kerroksellisuus helmoissa

hihojen muunneltavuus

lahkeiden pituudet

muunneltavuus
laskettu hartialinja

nepparit raglan hiha

tampit / vyot

valjyys

halkiot

Kuvio 14. Havaintoja mitoituksesta ja istuvuudesta.

Kyselyssa esiin nousi naisten mielestd ongelmallinen hartialinjan leveys. Istutetut hihat
ovat haasteellisia unisex-vaatteissa, koska ne vaativat valjyytta leveammille hartioille ja
saattavat tasta syysta roikkua huonosti kapeampien hartioiden paalla. Yritankin suunnit-

telun kautta 16ytad tahan ratkaisua esimerkiksi hartialinjaa laskemalla tai raglan-hihaa
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kayttamalla. Myos esimerkiksi helmojen, lahkeiden ja hihojen pituudet saattavat muo-
dostua haasteiksi, joten pyrin kehittdmaan niihin ratkaisuja kerroksellisuuden seka
muunneltavuuden kautta. Kurvikkaan ja suoran vartalon erojen huomioiminen vaatteissa
on my0s olennainen osa-alue. Valjyys toimii jo itsessaan auttavana tekijana, mutta uskon
halkioiden toimivan myds mahdollisena ratkaisuna. Toki esimerkiksi erilaisilla voilla on
mahdollista my6s kuroa valjyyksia sisdan. Pidan tatad yhtena mahdollisena muunnelta-
vuuden keinona, mutta koen sen samaan aikaan olevan todennakoisesti liian kaukana

omista nakemyksistani, enka usko sen olevan tarpeellista oman mallistoni kannalta.

Mitoituksen lisaksi pidan tietenkin mielessani aikaisemmin benchmarkingissa I6ytamiani
onnistuneen unisex-malliston ominaisuuksia, kuten materiaalivalintojen tarkeyden, per-

soonallisuuden seka yksinkertaisten ja erikoisempien mallien yhdistelemisen.

5 Malliston suunnitteluprosessin kulku

Pohjatyon paatyttya, varsinaisen malliston suunnittelu alkoi inspiraation kerdamisella.
Kuvakollaasien kautta muodostui malliston teema ja kohderyhma, jonka visuaalinen ku-
vaus nakyy kuvan 15 moodboardissa. Malliston teemaksi muodostui asvalttiviidakko,
jossa kaupungin kovuus ja luonnon pehmeys yhdistyvat ja persoonallisuuksilla on tilaa
kukkia. Sieluksi voisikin maaritelld kaupunkilaisen, nuoren aikuisen, joka haluaa erottua
joukosta omana itsenaan, sellaisena kuin on. Han on rohkea oman tiensa kulkija, joka ei

suostu istumaan valmiiksi asetettuihin muotteihin.
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Kuvio 15. Malliston kohderyhman maarittely moodboardin avulla.

Teemassa korostuu tietty kerroksellisuus ja vastakohdat, joita halusin tuoda myds itse
vaatteisiin. Tavoitteeni ei suinkaan ollut luoda mitddnsanomatonta mallistoa, joka tylsyy-
den kautta saataisiin varmasti sopimaan eri sukupuolille, vaan pyrin tekemieni ratkaisu-
jen kautta yhdistelemaan niin sanottuja feminiinisia ja maskuliinisia piirteita niin, etta ne
luovat harmonisen, tasapainoisen ja mielenkiintoisen kokonaisuuden. Varsinainen vaat-
teiden suunnittelu alkoikin luonnosteluvaiheella, jonka tarkoitus oli kirjata ylés mieleen
juolahtavat ideat, joiden pohjalta varsinaisia vaatteita pystyisi suunnittelemaan. Ensim-
maiset luonnokset piirsin kasin, mutta pian siirryin tietokoneelle jatkamaan prosessia.
Alla nakyy kokoelma luonnoksista, joihin on jo liitetty seka kasin-, ettd koneella tehtyja

kokonaisuuksia (kuvio 16).
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Kuvio 16. Yhteenveto luonnosvaiheesta.

Vaatteiden sisaltamien valjyyksien vuoksi paadyin luonnostelemaan osan vaatteista ih-
misvartalon paalle, jotta niiden sisaltdamat valjyydet olisi hel[pommin hahmotettavissa.
Pian minulle selkenikin, ettei vaatteiden mittasuhteita oikein pysty esittamaan perintei-
sessa tasokuvassa niin, etteivat ne vaatisi osakseen jonkinlaista selostusta. Valjien muo-
tojen ja siluettien esittdminen ymmarrettavasti muodostuikin jokseenkin haasteellisesti ja
lopulta paadyin piirtdmaan kaikki vaatteet esityskuvatyyliin niin, etta niiden istuvuus ja

muotokieli olisi suoraan hahmotettavissa (kuvio 17).
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valittu esitystyyli
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(vaate kuvattu ihmisen p&alla) YKSITYISKOHTAKUVA

(vaate kuvattu tasona)

Kuvio 17. Perinteisen ja esityskuvamaisen tasokuvan erot.

Kuten kuvasta 17 nakee, on perinteinen ohjeistuksellinen tasokuva esitetty tasona niin,
ettei sen laskeutuvuutta pysty kuvasta hahmottamaan. Myo6s todellisten mittasuhteiden
ymmartaminen on haasteellista, silla kuvassa ei ndy esimerkiksi sen valjyytta tai pituutta
selittavia mittoja. Keskella oleva kolmiulotteisempi ja esityskuvamaisempi tasokuva taas
nayttaa vaatteen valjyydet ja laskeutuvuuden helpommin ymmarrettavasti. Toki perintei-
set tasokuvat ovat vaatteiden ohjeistuksen kannalta olennaisessa osassa, mutta esitys-
teknisista syista koen, etteivat ne sovellu mallistoni esittdmiseen tassa tilanteessa. Paa-
tin kuitenkin nostaa kunkin vaatteen kaavoituksellisia yksityiskohtia esiin myods selvem-
pien yksityiskohtakuvien avulla. Esitystyyliksi valikoitui siis kolmiulotteisten tasokuvien ja

tasona kuvattujen yksityiskohtakuvien yhdistelma.

Luonnosteluvaiheeseen sisaltyi vaatteiden muotojen ja linjojen suunnittelun lisdksi myo6s
muunneltavuuteen vaikuttavien yksityiskohtien miettimista. Erilaisia esimerkiksi hihojen
ja lahkeiden pituuden muunteluun liittyvia yksityiskohtia mietittiin luonnostelun ohessa.
Luonnosvaiheessa vaatteita pyoriteltiin ja niiden yksityiskohtia hiottiin. Pian mallistosta
nousi selkeasti esiin muutamat johtavat tuotteet, joiden ymparille kerattavistda muista
tuotteista paatin karsia yksityiskohtia pois, jotta malliston kokonaisilme pysyisi yhtenai-
sena ja teeman mukaisena. Vaatteiden suunnittelussa tuli ottaa huomioon myos niiden
yhdisteltavyys, jotta mallistosta saataisiin selked ja myyva kokonaisuus. Tassa suh-
teessa vaatteiden mittasuhteet tuli myos miettia tarkkaan, jotta tavoittelemani kerroksel-

lisuus saataisiin toimimaan myos todellisuudessa.
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Varsinaisten vaatesuunnitelmien varmistuessa, pohdin kuinka ne tulisi mallistokirjassa
esittaa, jotta ne olisivat mahdollisimman esittavia ja myyvia kokonaisuuksia. Yksittaisten
vaate- ja yksityiskohtakuvien lisaksi paatin esittaa tuotteista tarvittaessa myos selkeita
havainnekuvia, jotka selventavat esimerkiksi muunteluun liittyvia yksityiskohtia. Paatin
myos esittaa tuotteet seka nais- ettd miesvartalon paalla, jotta niiden sopivuus molempiin
tarkoituksiin olisi heti nahtavissa (kuvio 18). Pohjavartaloiksi valikoituivat niin sanotut
keskivertovartalot, joissa sukupuolten stereotyyppiset erot ovat nahtavissa ja niista hah-

mottaa kuinka nama erot saattavat vaikuttaa vaatteen istuvuuteen.

Kuvio 18. Esimerkkeja esityskuvista.

Mallistokirjan visuaalisen ilmeen luominen teeman sopivaksi oli myds tarkea osa tyota.
Taman mallistokirjan tavoite on esittda vaatteet mahdollisimman selkeasti ja myyvasti
niin, ettd ne saataisiin saatettua tuotantoon asti. Siksi kirjan on tarkea olla yhtenainen ja
selkea kokonaisuus, joka on helppo sisdistda, mutta joka puhuttelee katsojaa myos vi-

suaalisella annillaan. Kirjan tulee olla inspiroiva kokonaisuus, joka houkuttelee katsojaa



35

nakemaan vaatteet todellisuudessa. Mallistokirja on nahtavissa kokonaisuudessaan
opinnaytetyoni liitteena (liite 2). Seuraaviin alalukuihin olen kuitenkin kerannyt prosessini
kannalta olennaista tietoa tekemistani ratkaisuista, joita pyrin myds perustelemaan aikai-

semman tutkimustyoni pohjalta.

5.1 Valmis mallisto

Tassa alaluvussa esittelen malliston kokonaisuudessaan esityskuvien kautta (kuvio 19),
seka perustelen tekemiani valintoja sekd kaavoituksellisesta ettéd suunnittelullisesta na-
kékulmasta. Tarkemmat tuotekohtaiset esittelyt ovat nahtavissa lopullisessa mallistokir-

jassa (liite 2).

Kuvio 19. Malliston vaatteet esityskuvina

Valmis mallistoni sisaltda 15 mallia. Kolme alaosaa, kahdeksan ylaosaa, haalarin, kimo-
non, liivin seka takin. Tuotteita yhdistelemalld saadaan aikaa asukokonaisuuksia, joista
osa on nahtavissa ylla olevassa kuvassa. Tahan esittelyyn valituissa esityskuvissa on

haluttu korostaa kerroksellista vaikutelmaa.

5.1.1 Kaavoitukselliset ratkaisut

Kaavoituksellisilla ratkaisuilla tarkoitan sellaisia ominaisuuksia, joiden uskon sellaise-

naan vaikuttavan vaatteen hyvaan istuvuuteen niin nais- kuin miesvartalollekin. Olen
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téassa luvussa myds esitellyt muunneltavuuteen vaikuttavia ratkaisuja. Haasteellisimmat
istuvuuteen vaikuttavat seikat ovat nimenomaan hartialinjan yhteydessa. Koska suunnit-
telemani vaatteet ovat valjia, eivat vy6taron tai lantion ymparykseen liittyvat seikat ole
niin suuressa asemassa. Muunneltavuuteen liittyvat seikat taas painottuvat hihojen ja

lahkeiden pituuden saatelyyn.

Yleisend ominaisuutena kaikissa vaatteissa on niin sanottu miesten puolinen napitus.
Naisten ja miesten vaatteet siis suljetaan usein eri puolelta niin, ettd naisten vaatteissa
oikea puoli tulee paallimmaiseksi ja miesten vasen. Olen valinnut miesten puoleisen rat-
kaisun siksi, ettd naiset ovat tottuneet siihen jo esimerkiksi farkuissa ja osassa vapaa-
ajan vaatetusta. Miesten vaatteissa taas napitus tai vetoketju on aina samoin pain. Tama

on siis puhtaasti kaytannollinen ratkaisu.

Hartialinjaan liittyvat istuvuusongelmat ratkaisin kayttamalla vaatteissa laskettua har-
tialinjaa seka raglan-hihaa (kuvio 20). Kuten jo luvussa 4.3 mainitsin istutettu hiha ei ole
paras mahdollinen vaihtoehto unisex-vaatetta suunniteltaessa. Valjimmissa vaatteissa,
kuten malliston haalarissa, takissa, kimonossa ja t-paidoissa levensinkin olkalinjaa niin,
ettd se putoaa olan yli kaikissa koissa ja tata kautta luo vaatteelle jo valmiiksi ylisuuren
ilmeen. Tama ratkaisu ei vaadi kddentien saumaa osumaan juuri oikealle kohdalle, jotta
vaate istuisi moitteettomasti. Vartalonmyoétaisempiin vaatteisiin, kuten kauluspaitoihin,
valitsin raglanhihan, joka mahdollistaa vaatteen hieman kapeamman linjan, mutta toimii
muuten samoin kuin laskettu hiha. Hyvin kaavoitettu raglan-hiha mahdollistaa hartiale-

veyden vaihtelun ilman, etta se vaikuttaisi negatiivisesti vaatteen istuvuuteen.
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Kuvio 20. Esimerkkeja hihan kaavoituksellisista ratkaisuista.

Lahkeiden pituuden maarittdminen osoittautui myos tyon kannalta hieman haastavaksi.
Vuonna 2012 tehdyn Finriski terveystutkimuksen mukaan suomalainen nainen on keski-
maarin 14 senttimetrid miesta lyhyempi (taulukko 1), naisten ollessa noin 164 ja miesten
178 senttia pitkia (Borodulin ym. 2013, 12). Vaikka uusien kasvukayrien mukaan lasten
keskipituudet ovat kasvaneet niin, ettd nuoret ovat nykyisin keskimaarin 167,5 ja 180,7
senttisia, pysyy ero edelleen ldhes samana, ollen hieman yli 13 senttia (Itd&-Suomen yli-

opisto & Kuopion yliopistollinen sairaala 2011).
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MITTASUHTEIDEN VERTAILU

RINNAN YMPARYS 88 cm 88 cm -
VYOTARON YMPARYS 73 cm 72 cm 1cm
SELAN PITUUS 43 cm 40 cm 3cm
JALAN SISAPITUUS 80 cm 74 cm 6 cm
SIVUPITUUS 106 cm 102,7 cm 3,3cm
KASIVARREN PITUUS 60 cm 56 cm 4cm

Taulukko 1.  Naisten ja miesten mittataulukoiden vertailu keskiverto pituuksilla.

Kuten taulukosta 1 ndkee, miesten koossa C44 ja naisten C38 rinnan ymparys on sama.
Taulukkoon on valittu suomalaisten naisten ja miesten keskivertopituudet. Pituuserot ja-
kautuvat melko tasaisesti koko vartalon pituuteen, mutta selkeimmat erot ovat nahta-
vissa selan pituudessa seka jalan sisapituudessa. 164 senttisen naisen jalan sisapituus
on 6 senttimetria ja selan pituus 3 senttimetrid miesta lyhyempi. Sivupituus on mitattu
vyotarolta lattiaan ja siitéd voidaan kuitenkin paatelld naisten vyétardlinjan olevan suh-
teessa miesten vyotarda aavistuksen korkeammalla. Mikali housuja pidetdan vyotardlin-
jalla, sen korkeus vaikuttaa omalta osaltaan housujen lahkeiden pituuteen. Naiden tieto-
jen valossa paatin tehda seka haalarin, ettd housujen lahkeista vajaamittaiset (kuvio 21).

Nilkkapituisen housun pituus ei ole niin tarkka, kuin tayspitkdn housun ja istuu nain pa-

LAHKEIDEN
YKSITYISKOHDAT:

remmin eri pituisten ihmisten paalle, olivat he sitten kumpaa sukupuolta tahansa.
LAHKEIDEN PITUUSEROT

\
) ‘
|
KESKIVERTOVARTALOILLA:

Ly

Kuvio 21. Lahkeiden yksityiskohtia ja mahdolliset pituuserot keskivertovartaloilla.
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Kuvasta 21 ndkee my6s muut lahkeensuihin suunnitellut yksityiskohdat. Haalarin lahkei-
siin suunnitellut halkiot rikkovat perinteista lahkeen mallia ja ratkaisevat nain sen pituu-
teen liittyvid ongelmia. Suorien housujen lahkeisiin taas suunniteltiin kaksipuolinen kor-
kea kaanne, joka lahjetta ylos kaarimalla nayttaa silti viimeistellylta, eivatka kankaan
nurja puoli tai saumanvarat tule nakyviin. Sortseissa lahkeiden pituus laskettiin niin, etta
ne ovat muutenkin pidempia lahkeita kayttaville miehille tarpeeksi pitkat. Samalla nama
mittasuhteet nayttavat mukavasti hieman tuoreemmilta myo6s lyhyemmilla naisilla, niiden
asettuessa lyhyiden ja puolipitkien sortsien valimaastoon. Ylla olevaan kuvaan (kuvio 21)
olen kerannyt lahkeiden yksityiskohdat seka selventanyt lahkeiden pituuksien eroja kes-

kivertovartaloiden ylla.

Hihojen pituudessa piti myds ottaa huomioon miesten oletettavasti pidemmat raajat.
Keskivertopituisten naisten kasivarret ovat noin 4 senttia miehia lyhyemmat. Pitkahihai-
sen t-paidan ja hupparin hihansuihin suunniteltiin kaksinkertaiset kdanteet, jolloin hihoja
kdannettdessa nakyville jaa edelleen kankaan oikea puoli, eivatkd saumanvarat tai kan-
kaan nurja puoli tule nakyviin. Hihansuun leveydessa tuli my6s ottaa huomioon naisten
ja miesten kasien kokoerot ja siksi joustamattoman kauluspaidan rannekkeeseen suun-
niteltiin lisanappi, jolla rannekkeen saa kiristettya pienemmaksi. Lyhythihaisten paitojen
hihojen pituudet maariteltiin niin, ettd ne laskeutuvat leveammillakin hartioilla tarpeeksi

alas.

Haalarissa ja kimonossa taas kaytettiin ehka feminiinisemmaksi miellettya puolipituista
hihaa, mutta uskon sen toimivan kuitenkin hyvin myo6s miesten paalla. Haalarin hihojen
kaantaminen painonapeilla on myos mahdollista, jos lyhyempi hihan pituus tuntuu kayt-
tajasta paremmalta. Takkiin suunnittelin keeppimaisen tuplahihan, jossa valjemman hi-
han alle jaa piiloon nauhakiinnitys, jolla hihan pituutta pystyy lyhentamaan, mikali se tun-
tuu lilan pitkalta. Halusin valttda resoreita ja muita kiristykselld tehtavia muokkauksia,

joten koin taman seka kaytannolliseksi etta tyylin mukaiseksi ratkaisuksi.
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Kuvio 22. Hihojen muunteluun liittyvia yksityiskohtia.

Vaatteiden pituuksissa piti ottaa huomioon muutamia kaytannollisyyteen liittyvia seik-
koja, mutta muuten niiden suunnitteluun pystyi suhtautumaan melko vapaasti. Esimer-
kiksi kauluspaidoissa tuli ottaa huomioon, etta niiden pituus riittaa pidempiselkaisemmille
miehille ja etta niitd pystyy halutessaan pitamaan myds housujen sisalla. Haalarin ja lap-
puhaalarien haarapituus taas piti suunnitella niin, etta se on tarpeeksi pitkd myds pidem-
mille ihmisille. Samoin housujen irrotettavien henkselien ja lappuhaalarien olkainten saa-
tomahdollisuus oli mietittava ja siind paadyinkin hillittyyn, mutta kaytannolliseen paino-

nappiratkaisuun.

Muuten helmojen pituuksia ohjasivat suurimmaksi osaksi kerroksellisuuden tavoittelu,
joka on havaittavissa kuvassa 23. Mietin vaatteiden helmat niin, etta niistd muodostuu
nakyvia portaita asukokonaisuuksiin. Toisaalta esimerkiksi hihattoman topin ja pitkahi-
haisen t-paidan helman pituudet on mietitty myo6s niin, ettd lyhyemmat voivat pitaa niita

my0s sellaisenaan esimerkiksi legginssien paalla.
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Kuvio 23. Esimerkkeja malliston yldosien pituuseroista.

Haasteita aiheuttivat myds paanteiden ymparykset, joissa tuli ottaa huomioon naisten ja
miesten valiset erot. Valjemmissa vaatteissa on kaytetty laajoja paanteita, jotka sopivat
kaikille kaulan ymparyksesta riippumatta, mutta kauluspaidoissa tama tuli ottaa huomi-
oon kaavoituksellisesta nak6kulmasta. Kauluksia voisi esimerkiksi sarjoa hieman eri ta-
valla niin, ettd pienemmissa koissa paantien ymparys olisi selkeasti pienempi kuin isom-
missa. Uskon kuitenkin myos, etta valitsemani pystykaulus on muita kaulusmalleja hel-
pommin istuva, silla se todennakdisesti pysyy siististi pystyssa, vaikka vaatteen paantien

ymparys olisi hieman liian suuri.

5.1.2 Design-ratkaisut

Suunnittelulliset vaatteiden ulkonakéon liittyvat ratkaisut ovat toki osittain yhteydessa
kaavoituksellisiin ja mittasuhteisiin liittyviin ratkaisuihin, mutta niissa on myds puhtaasti
esteettinen ndkokulma. Tahan olen kerannyt yleisesti koko mallistoon, sekd muutamaan
yksittaiseen vaatteeseen liittyvia ratkaisuja. Design nakyy vahvimmin malliston muoto-
kielessa ja vaatteiden valjyyksissa ja mittasuhteissa, mutta my6s vaatteiden yksityiskoh-
tia on mietitty niin, ettda mallistolle ominainen yleisilme on saatu pysymaan linjakkaana ja
suoraviivaisena. Koko malliston yleisvaikutelman on tarkoitus olla rento ja helposti lahes-
tyttava ja sen mielenkiintoisuus muodostuu nimenomaan silueteista seka tarkoin harki-

tuista pienista yksityiskohdista.

Korostaakseni nimenomaan malliston yksinkertaisuutta olen pyrkinyt valttdmaan esimer-
kiksi resoreita vaatteiden hihansuissa tai helmoissa. Tama mahdollistaa vaatteiden suo-
ran laskeutumisen ilman pussitusta ja se toki helpottaa myos vaatteiden istuvuutta eri

pituisille ja kokoisille ihmisille. Kaikkien kangasvaatteiden tikkaukset on myds toteutettu
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yksirivisella tikkauksella, jotka kuitenkin paksumman tikkauslangan ansioista toimivat hil-

littyina yksityiskohtina.

Malliston vaatteissa yhdistyvat feminiinisemmat ja maskuliinisemmat ominaisuudet. Olen
kuitenkin pyrkinyt tekemaan vaatteista sellaisia, etta ne olisi helposti lahestyttavissa mo-
lemmille sukupuolille. Tasta syysta en halua liikaa eritella valitsemiani ominaisuuksia,
silld en halua omien ajatusteni johdattelevan kayttgjia ajattelemaan jonkin olevan femi-
niininen tai maskuliininen piirre ja tata kautta ajautua mieltamaan vaatetta liilkaa naisten
tai miesten vaatteeksi. Keskitynkin siksi nimenomaan vaatteiden fyysisiin yksityiskohtiin,

erittelematta niita liikkaa feminiinisiksi tai maskuliinisiksi piirteiksi.

Kauluspaitojen napit on toteutettu piilonapituksella, johon on luotu kiinnostavuutta nap-
pien valissa olevilla trenssitikkauksilla (kuvio 24). Trensseja on kaytetty yksityiskohtana
myos hupparin hupussa. Viidella trenssiompeleella on ohjattu nydri kulkemaan hupun

reunassa ilman, etta koko hupun kiertavaa tikkausta tarvitaan.

Kuvio 24. Trenssiompeleet ja napitus yksityiskohtina tuotteissa.
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Kuvasta 24 nakee my0s kauluspaitojen kauluksissa olevat eroavaisuudet. Lyhythihaisen
paidan yksityiskohtana on kauluksen toispuoleinen kiinnitys, jossa se suljetaan napilla ja
lenkilla. Pitkahihaiseen paitaan on kuitenkin valittu tavallisempi nappikiinnitys, jotta se
nayttaa siistilta myos ollessaan auki. Talldin paitaa voi pitda kauttaaltaan auki napitet-

tuna ilman, etta kauluksen nappilenkki roikkuu rumasti irrallaan.

Malliston johtava vaatekappale on haalari (kuvio 25), joka on saanut inspiraationsa pe-
rinteisesta tyOhaalarista. Perinteiset taskut on vaihdettu viistotaskuihin ja rintatasku on
piilossa saumataskuna. Taskut erottuva kuitenkin paallipuolelle tikkausten ansiosta.
Haalarin malli on valja ja laskeutuva ja siihen on tuotu moderni ilme hihan- ja lahkeen-
suiden halkioilla. Halkio-osien kaksinkertainen kangas saa ne laskeutumaan painavam-
pina ja painonapeilla kaannettavat hihansuut paljastavat alapuolelta aina kankaan oi-
kean puolen. Paksumpia kankaita kaytettdessa halkioiden alapuolella voidaan kayttaa

myo6s ohuempaa kangasta, joka voi iimeen tuomiseksi olla myds esimerkiksi jotakin mal-

liston kuosillista kangasta.

Kuvio 25. Tasokuva malliston haalarista ja lappuhaalarista yksityiskohtineen.
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Samaa muotokieltd on tavoiteltu myds kuvan 25 lappuhaalarissa. Siind on niin ikdan
hillityt taskut ja valja ja rento olemus. Molempien vaatekappaleiden kiinnitys on toteutettu

painonapeilla, jotka luovat niille yhtenaisen ilmeen ja tekevat kayttamisesta vaivatonta.

MyOs kaavoituksellisissa ratkaisuissa mainitsemani kaanteet hihoissa seka lahkeissa
ovat osa designia ja ne on nimenomaan haluttu toteuttaa mahdollisimman hillitysti, kay-
tanndllisyytta unohtamatta. Kaarrokkeet haalarissa, takissa ja hihattomassa t-paidassa
seka kimonon etupuolelle tuotu olkasauma ovat osa malliston ilmeen yhtenaistamista.
Myds neulostuotteiden helmahalkiot tuovat vaatteisiin iimetta, olematta lilan nayttavia
yksityiskohtia. Uskonkin, etta nailla yksinkertaisilla suunnittelullisilla valinnoilla, olen on-

nistunut luomaan ajattoman, mutta silti kiinnostavan mallistokokonaisuuden.

5.1.3 Varit, materiaalit, kuosit ja lisatarvikkeet

Kun halutaan luoda yhtenainen ja persoonallinen mallistokokonaisuus, on sen suunnit-
telussa otettava huomioon myds varit, mahdolliset painokuviot ja kuosit seka teemaan

sopivat lisatarvikkeet. Tassa luvussa esittelen ja perustelen omia valintojani.

Malliston varit (kuvio 26) valikoituivat malliston teeman mukaan. Vihrea ja harmaa domi-
noivat mallistoa, mutta siihen on valittu myds muita varimaailmaan istuvia tehostevareja.
Variteema on valittu nimenomaan mallistokirjaa ajatellen ja siina onkin kaytetty kartan
vihreita ja harmaita savyja yhtenaisen ilmeen luomiseksi. Malliston tehostevareja on kay-
tetty kuosien eri varimalleissa. Todellisuudessa olen pyrkinyt suunnittelemaan vaatteita,
jotka voisivat jatkua erilaisilla materiaalivalinnoilla sesongista toiseen ja nain ollen uskon
niiden istuvan hyvin myds R-Collectionin nykyiseen varikarttaan seka tuleviin sesonkiva-

reihin.
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washed linen

cordu

Kasial ppysnig

Kuvio 26. Malliston materiaali-inspiraatio seka varikartta.

Osa R-Collectionin tuotteista varjatdan jo nyt kappalevarjayksella niin, ettd esimerkiksi
anorakkituotteet ommellaan valkoisina ja ne varjatdan vasta valmiina haluttuihin varei-
hin. Kaytin tata ajatusta hyddykseni vaatteiden suunnittelussa ja halusinkin esimerkiksi
pellavatuotteille kappalevarjayksen ja tata kautta myos kappalepesun, joka mahdollistaa
tuotteiden jatkamisen mallistosta toiseen uuden variteeman mukaisesti. Varjayksen yh-
teydessa tapahtuva kappalepesu antaa vaatteille myds niiden kaipaamaa pehmeampaa

iimetta ja korostaa paremmin valittuja yksityiskohtia, kuten tikkauksia.

Materiaalivalintoja ohjasi vahvasti yrityksen kaytossa jatkuvasti olevat materiaalit. Klas-
sikkovaikutelmaa haettaessa, koen tarkeaksi kayttda paaosin jo olemassa olevia mate-
riaaleja. Takin valmistaisin samasta materiaalista kuin yrityksen anorakkituotteet ja col-
lege- ja trikootuotteet niin ikdan yrityksen jo kayttamista neuloksista. R-Collectionin mal-
listoissa on my0s jo pellavatuotteita joiden materiaalia voisi hyvin kayttaa haalarissa ja
kimonossa. Printtikankaat tulisi tietenkin teettaa erikseen, mutta uskon valitsemieni kuo-
sien olevan sellaisia, ettda samoja kankaita voisi kayttda myos yrityksen muissa tuotteissa

ja nain ollen niiden kustannukset jakautuisivat useampien tuotteiden valille. Yrityksen
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tuotevalikoimaan kuuluvien kankaiden kayttaminen myo6s unisex-mallistossa vahvistaa
mielestani malliston yhteensopivuutta olemassa olevien mallien kanssa. Uskon myoés,
ettd mallistoni vaatteet toimisivat tata kautta hyvin yhteen myés R-Collectionin muun tuo-
tevalikoiman kanssa. Materiaalivaihtoehtojen tarkemmat tuotekohtaiset tiedot ovat nah-

tavissa liitteena olevassa mallistokirjassa (liite 2).

Kuosien ja printtien suunnittelu tapahtui samaan aikaan vaatteiden suunnitteluprosessin
kanssa. Kuosien kantava teema on abstraktius, eikd niissa ole selkeita tunnistettavia
elementteja. Pyrin kuitenkin saamaan niihin teemaan sopivan tunnelman, jossa kasin
maalatut ja piirretyt yksityiskohdat muodostavat tasapainoisen kokonaisuuden. Uskon,
ettd nayttavat printit toimivat hyvin yhteen malliston selkeiden linjojen kanssa ja printti-

tuotteet toimivat malliston huomiota herattavina vaatekappaleina.
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Kuvio 27. Mallistoon valitut kuosit.

Kuosit ovat saaneet inspiraationsa luonnon valtaamista betoniseinista ja asvaltin halkea-
mista pilkistdvasta kasvillisuudesta. Pyrin graafisten ja maalauksellisten yksityiskohtien
kautta pitamaan tdman mielikuvan nakyvilla. Malliston kuoseissa on myos nahtavissa
camo-henkisyys, joka tuntui olevan vahvasti esilla vime syksyn Prémiere Vision kangas-
messuilla Pariisissa. Pyrin saavuttamaan runsaan ja leikkisdn kokonaisuuden, joka on

mielestani nakyvissa lopullisissa kuoseissa.
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Malliston lisatarvikkeet on suunniteltu tukemaan malliston teemaa (kuvio 29). Pidan hy-
vin mahdollisena sita, ettd malliston tuotteissa voisi kayttda R-Collectionin jo olemassa
olevia lisatarvikkeita seka kannattavuuden etta mallistojen yhtenevaisyyden vuoksi. Ha-
lusin kuitenkin luoda malliston tuotteille oman lisatarvikelinjan, jonka uskoisin antavan
tuotteille lisdarvoa. Kuten malliston tuotteissa, myos lisatarvikkeissa toistuvat luonnon-
materiaalit. Kangasmerkit ja nyorit on valmistettu puuvillasta ja napit puusta. Vetoket-
juissa ja painonapeissa on kaytetty metallia rouhean ilmeen saavuttamiseksi. Riippulap-
puihin on niin ikaan haluttu tuoda malliston iimeen mukainen, luonnonlaheinen ja vaiva-
ton ilme. Koko malliston lisatarvikkeet ovat nahtavissa mallistokirjassa (liite 2) seka yh-
teenvetona etta tuotekohtaisesti.
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Kuvio 28. Yhteenveto malliston lisatarvikkeista.

Uskon saavuttaneeni materiaalien, kuosien ja lisatarvikkeiden valinnalla ja suunnittelulla
malliston teeman mukaisen linjan, joka antaa vaatteille niiden ansaitsemaa laadukasta
lisdarvoa. Materiaalit korostavat vaatteissa tehtyja ratkaisuja ja kokonaisuutta tukevat
lisatarvikkeet seka rohkeutta ja leikkisyytta tuovat kuosit herattavat malliston lopullisesti
eloon.
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6 Yhteenveto ja johtopaatokset

Opinnaytetyoni tavoite oli suunnitella kaupallinen unisex-mallisto, joka istuu yhteistyoyri-
tykseni R-collectionin imagoon ja osaksi yrityksen nykyista tuotevalikoimaa. Perusteelli-
sen taustatutkimuksen seka tarvittavan teoriapohjan avulla koen onnistuneeni asete-
tussa tehtavassa hyvin. Prosessin selked jasentely viitekehyksen kautta selkeytti tyon

rakennetta ja auttoi etenemaan tyossa johdonmukaisesti kohdasta toiseen.

Ennen varsinaista suunnittelua tekemani pohjatyd antoi selkeat [ahtokohdat malliston
suunnittelulle ja tutustuminen niin yhteistyoyritykseen kuin sen Kkilpailijoihinkin ohjasi
tyoni heti oikeaan suuntaan. Erilaisten suunnittelun teorioiden kautta oli mukava nahda,
ettd suunnitteluprosessini etenee luonnostaan oikealla tavalla. Teorioista sai myos sel-

keita ohjeita etenkin kayttajakeskeiseen suunnitteluun liittyen.

Kyselytutkimuksen oli alun perin tarkoitus kartoittaa kuluttajien suhtautumista unisex-
vaatetukseen ja selvittdd onko unisex-vaatteille markkinoita. Sen kautta avautui kuiten-
kin kayttajalahtdinen ndkokulma koko malliston suunnitteluun. Tama nakokulma nousikin
suureen osaan tydssani ja uskon sen olevan myds avainasemassa kaupallisen unisex-
malliston suunnittelussa. Oli kiinnostavaa huomata, kuinka suureksi osaksi kyselytutki-

muksen antamat ngkokulmat lopulta nousivat tydssani.

Koen myds, ettd paasin kayttamaan osaamistani monipuolisesti opinnaytetyoni aikana.
Tutkimuksellinen osuus oli kiinnostava ja antoisa ja uskon myos visuaalisten taitojeni
karttuneen niin luovasta kuin teknisestakin nakokulmasta. Vaikka kyseessa oli suunnit-
telutyd, paasin myos kayttamaan kaavoituksellista osaamistani miettiessani sukupuolten
valisten mittasuhteiden eroja ja pohtiessani kuinka niihin I0ytyisi parhaat mahdolliset rat-

kaisut.

Valmiille brandille suunniteltaessa oli myds pidettava mielessa yrityksen olemassa oleva
kohderyhma ja varmistaa, ettei suunniteltu mallisto ole ristiriidassa yrityksen imagon
kanssa. Tyon selkea jasentely ja hyva pohjatyd helpottivat tdman linjan 16ytamista ja
siina pysymista. Malliston lahtokohtiin palaaminen oli helppoa aina, jos suunta tuntui kar-
kaavan tai tehdyt ratkaisut alkoivat epailyttaa. Uskon, ettd suunnittelemani unisex-mal-
listo pysyi hyvin yhteistyoyritykseni oloisena ja yrityksen arvot, kuten luonnonlaheisyys,

eettisyys, laatu ja ajattomuus ovat nakyvilla myds suunnittelemassani mallistossa.
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Projekti oli kaiken kaikkiaan antoisa ja se antoi hyvan kuvan suunnitteluprosessin etene-
misesta. Toki olisi ollut kiinnostavaa edeta tydssa viela prototyyppien tekemiseen, jotta
mallit olisi paassyt nakemaan kaytannodssa ja prosessissa olisi paassyt arvioimaan ja

jalostamaan ideoita viela pidemmalle.
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Kyselytutkimuksen kysymykset

Kysely unisex-vaatetuksesta / Survey about unisex
clothing

Tervetuloal VWelcomel

Suunnittelen opinnaytetyonani unisex-vaatemallistoa, jonka aineistona taman kyselyn vastaukset
toimivat. Kyselyn tarkoitus on kerata tietoa kuluttajien pukeutumistottumuksista, seka kartoittaa
heidan mielikuviaan ja suhtautumistaan unisex-vaatteisiin. Kysely on anonyymi ja sen tekemiseen
menee vastauksista riippuen noin 5-10 minuuttia.

This survey is part of my graduation thesis. | am gathering information about consumers clothing
behaviour and their attitudes towards unisex clothing. The survey is anonymous and the answers
will be used as data in my thesis. The answers are anonymous and depending on your answers it
will take approximatelty 5 to 10 minutes to fill.

Kiitos avustal / Thank you for your help!
- Marianne Kiesi

Unisex-vaatetus = vaatteet, jotka on suunniteltu ja mitoitettu sopimaan seka naisille, etta miehille
Unisex clothing = garments that are designed to fit both women and men

Kyselyyn voi vastata 28.2.2017 asti.
The survey is open until 28th of February 2017.

* Required

Yleiset kysymykset / General questions

1. Sukupuoli / Gender *
Mark only one oval.

) Nainen / Female
Mies / Male
Other:

2. lka/Age*
Mark only one oval.

1825

) 2635

) 36-45
46+

3. Kotimaa / Home country *

4. Kotikaupunki / Home city *
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5. Ammatti tai opiskeluala / Profession or field
of study *

Kysymykset pukeutumisesta / Questions about dressing
habits

6. Oletko kiinnostunut pukeutumisesta? / Are you interested in clothing? *
Check all that apply.
En ole kiinnostunut / Not at all interested
Hieman kiinnostunut / Little bit interested
Jonkin verran kiinnostunut / Somewhat interested

Hyvin paljon kiinnostunut / Very much interested

7. Valitse kolme kohtaa, jotka kuvaavat tyyliasi parhaiten. / Choose three qualities that
define your style the best. *

Check all that apply.

| streethenkinen / streetwear
urheilullinen / athletic
valja / loose

| vartalonmyoétainen, istuva / tight-fitted, snug
tyylikas / classy
businesshenkinen / business-like
rento / casual
trendikas / trendy
naisellinen / feminine
miehekas / masculine
boheemi / bohemian
varikas / colorful
tumma / dark

| vaalea/light
leikkisa / playful

| persoonallinen, rohkea / unigue, bold
maanlaheinen / earthy

rock-henkinen / rock style

Other:
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8. Mitkd vaatteiden ominaisuudet ovat sinulle tarkeimpia? Valitse kolme. / Which qualities
in clothing are most important to you? Choose three. *

Check all that apply.
trendikkyys / trendiness
merkki / brand
laatu / quality
katu-uskottavuus / street credibility
mukavuus / comfort
eettisyys, ymparistoystavallisyys / ethicality, eco-friendliness
kotimaisuus / domestic production
ulkonaks / looks
yksilollisyys / unigueness
matala hinta / low price
korkea hinta / high price
Other:

9. Misti lilkkeistd yleensé ostat vaatteesi? / From which stores you normally buy your
clothes? *

10. Mitkd ovat lempivaatemerkkisi? / What are your favourite fashion labels/brands? *

11. Miltd osastolta ostat vaatteesi? / From which section you buy your clothes? *
Mark only one oval per row.

enikina/  harvoin/ joskus / usein / aina/
never seldom sometimes most often  always

Naisten osasto /
Women's section
Miesten osasto / Men's
section

Lasten osasto / Kid's
section
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12. Pyritko ilmaisemaan vaatetuksellasi jotakin? Mité ja miten? / Are you trying to express
something through your clothing? What and how? *

esim. alakulttuuria, elaméantapaa, seksuaalista suuntautumista, harrastusta, ammattiasi,
opiskelualaasi tms. / e.g. subculture, lifestyle, sexual orientation, hobbies, profession, field of
study etc.

Mark only one oval.

Kylla/ Yes Skip to question 13.
En/No Skip to question 14.
Ehka / Maybe Skip to question 13.

Lisakysymys liittyen vastaukseesi. / Extra question based on
your answer

13. Mitd pyrit ilmaisemaan pukeutumisellasi? / What are you trying to express through
your clothing? *

Kysymykset unisex-vaatteista. / Questions about unisex
clothing.

Kysymykset koskevat nimenomaan vaatteita (paitoja, housuja, takkeja jne.), El asusteita kuten
pipoja, hanskoja, kaulaliinoja tms. / Questions are about garments (shirts, pants, jackets etc.),
NOT accessories like beanies, mittens, scarves etc.

14. Oletko joskus ostanut unisex-vaatteen? / Have you ever bought unisex garments? *
Check all that apply.
Kylla, montakin. / Yes. Many.
Kylla, joskus. / Yes. Sometimes.
Ehka. En ole kiinnittanyt huomiota. / Maybe. | haven't paid attention.
En. /No.

15. Halutessasi voit kertoa minké tai millaisia vaatteita olet ostanut. / If you like, you can
tell what kind of clothes you have bought.
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16. Ostaisitko unisex-vaatteen? / Would you buy unisex clothes? *
Mark only one oval.
Kylla, ehdottomasti. / Yes, of course. Skip to question 18.

Kylla, jos siitd ei huomaa, etta se on unisex. / Yes, if you can't tell that it's unisex.
Skip to question 18.

) Kylla, jos se ei ole liian naisellinen. / Yes, if it's not too feminine. Skip to question
17.
) Kylla, jos se ei ole liian miehekas. / Yes, if it's not too masculine Skip to question
17.
En. Haluan vain naisten vaatteita. / No. | want just women's clothing. Skip to

question 18.

En. Haluan vain miesten vaatteita. / No. | want just men's clothing. Skip to
question 18.

Lisakysymys liittyen vastaukseesi. / Extra question based on
your answer.

17. Mika tekee vaatteesta liian naisellisen tai lilan miehekkdan? / What makes a garment
too feminine or too masculine? *

esim. leikkaus, pituus, vari, kuosi, materiaali tms. / e.g. cut, length, color, pattern or print,
material etc.

Kysymykset unisex-vaatteista. / Questions about unisex
clothing

18. Millainen mielikuva sinulla on unisex-vaatteista? / What is your opinion about unisex
clothing? *

Check all that apply.
Todella positiivinen, kiinnostaa enemman kuin naisten/miesten vaatteet. / Very positive.
More interesting than women's/men's clothes.

Positiivinen. Kiinnosta kuten naisten/miesten vaatteet. / Positive. As interesting as
women's/men's clothes.

Neutraali. Vaatteen sukupuolella ei ole minulle valia. / Neutral. It doesn't matter to which
gender the clothes are for.

Hieman negatiivinen. Ostaisin mielummin naisten/miesten vaatteita. / A little negative. |
would rather buy women's/men's clothes.

Negatiivinen. En ostaisi unisex-vaatetta. / Negative. | wouldn't buy unisex garments.
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19. Mika tahanastisissa unisex-vaatteissa on hyvéa tai huonoa? / What have you found
good or bad about current unisex clothes? *

20. Vaikuttivatko edellamainitut ominaisuudet ostopaitokseesi positiivisesti tai
negatiivisesti? / Did the above mentioned qualities have positive or negative impact on
your buying decision? *

Sana on vapaa. / Feel free to share your thought.

Jaiko jotain sanomatta? Tahan kenttaan voit vapaasti kertoa liséda yleisesti pukeutumisestasi tai
vaikka suhtautumisestasi unisex-vaatteisiin. Voit myos perustella joitakin vastauksia, jos ne
mielestasi kaipaavat lisaa avaamista. Kaikesta lisatiedosta on apual

Was something left unsaid? Here you can tell more about your clothing behaviours or your
opinions about unisex clothing. Or you can define some answers if you feel there is more to say.
All the extra information is helpfull

21. Sana on vapaa. / Feel free to share your thoughts.

Powered by
E Google Forms
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COLLECTION OVERVIEW - OUTFITS 3

b

NISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne sabella Kies
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COLLECTION OVERVIEW - PRODUCTS 4
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SLEEVELESS T-SHIRT
with yoke in front and seam in back.

Neckline, armhales and hem finnished with facing.
Loose fit, dropped shoulder. Small side slits.

MATERIAL OPTIONS:
100% cotton single jersey

side slits

LABELS AND TRIMS:

- side seam label
- small neck label + size label
- care label

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne Isabella Kiesi 2017
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TECHNICAL DRAWINGS 6
DUNGA ES

LOOSE FIT COVERALL with sleeve and led end slits. LABELS AND TRIMS:
Closing with metallic snap fasteners. - metallic snap fastener, big
Adjustable shoulder straps with metallic snap fasteners. - side seam label

- small neck label + size label
Side pockets. Chest pocket. Pocket bags stitched through - care label

with thick thread.

MATERIAL OPTIONS:

spring/summer
100% washed linen
100% cotton twill, lightweight

fall/winter
100% cotton corduroy
100% recycled denim

adjustable suspenders

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne sabella Kies 2017
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TECHNICAL DRAWINGS 7
TROUSERS

TROUSERS with pleats in front

Side seam pockets. Welt pockets in the back.
Detachable and adjustable suspenders (wooden buttons).
High leg end facing (shows right side of the fabric when folded).

MATERIAL OPTIONS:
spring/summer

100% cotton twill, lightweight
fall/winter

100% cotton twill, heavy

100% cotton corduroy

LABELS AND TRIMS:

- big wooden buttons
- side seam label, small neck label + size label
- care label

-~

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne sabhella Kiagsi 20:1]
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TECHNICAL DRAWINGS 8
TS

LONGSLEEVE COLLARSHIRT & SHOR LEEVE COLLARSHIRT

SHORTSLEEVE COLLAR SHIRT with
raglan sleeves

Mandarin collar. Hidden buttons with
bar tack details in between buttons.

Rising hem in sides.
Asymmetrical collar button closure.

MATERIAL OPTIONS:
100% washed linen
100% cotton poplin

LABELS AND TRIMS:

- small wooden buttons

- side seam label

- small neck label + size label
- care label

rising side hem
in both shirts

label in the middle

LONGSLEEVE COLLAR SHIRT with
raglan sleeves

Mandarin collar. Hidden buttons with
bar tack details in between buttons.

Rising hem in sides.
Adjustable cuffs.

MATERIAL OPTIONS:
100% washed linen
100% cotton poplin

LABELS AND TRIMS:

- small wooden buttons

- side seam label

- small neck label + size label
- care label

extra button
for adjustable cuff

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne sabeglla Kigsi 2017
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TECHNICAL DRAWINGS 9
COVERALL

LOOSE FIT COVERALL with sleeve and led end slits.

Closing with metallic snap fasteners.

Foldable sleeves adjusted with metallic snap fasteners.
Chest pocket and 2 side pockets. Pocket bags stitched
through with heavier thread.

MATERIAL OPTIONS:
spring/summer
100% cotton twill, lightweight
100% washed linen
fall/winter
100% cotton twill, heavy
100% recycled denim

L‘W

foldable
sleeves

leg end slits

LABELS AND TRIMS:

- metallic snap fasteners big & small
- side seam label

- big neck label + size label

- care label

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne Isabella Kiesi 2017
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ASYMMETRICAL T-SHIRT
Dropped shoulder. Asymmetrical wrap-like design.

MATERIAL OPTIONS:
100% cotton single jersey

LABELS AND TRIMS:

- side seam label
- neck label small + size label
- care label

0000888100000
(TR AN A

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne Isabella Kiesi 2017
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SWEATPANT SHORTS

Wide, loose fit.
Side pockets. One back pocket.

Elastic waistband + cotton cord adjustment.
MATERIAL OPTIONS:

100% cotton heavy brushed jersey
90% cotton, 10% polyester heavy brushed jersey, melange

LABELS AND TRIMS:

- metallic eyelets

- cotton cord + cord end tubes
- side seam label

- small neck label + size label
- care label

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne Isabella Kiesi 2017
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TECHNICAL DRAWINGS 12
SHORTSLEEVE SWEATSHIRT

SHORTSLEEVE SWEATSHIRT

Dropped shoulder.
Turtleneck with double fabric.

Folded sleeves show the brushed side of the fabric.
Facing piece stitched on the inside on the back neck.

MATERIAL OPTIONS:
100% cotton heavy brushed jersey
90% cotton, 10% polyester heavy brushed jersey, melange

LABELS AND TRIMS:

- side seam label
- big neck label + size label
- care label

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne sabella Kies 2017
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LONGSLEEVE T-SHIRT with raglan sleeves.

Seam in front. Small side slits.
Longer back piece.

Sleeve ends finnished with double sided
fabric. Shows always the right side when
folded.

MATERIAL OPTIONS:
100% cotton single jersey

folded sleeve
shows always
the right side of
fabric

LABELS AND TRIMS:

- side seam label
- big neck label + size label
- care label

UNISEX COLLECTION -~ DESIGNED by Marienne (sabella Kiesi 2017
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VEST

Open neckline.
Side seams brought in front. Slits in seams.
Front side shorter than back. Seam in back.

No lining. Neckline, hem, arm holes and
center front finnished with facing.

MATERIAL OPTIONS:
100% washed linen
100% cotton recycled denim

LABELS AND TRIMS:

- side seam label
- big neck label + size label
- care label

LONG TANK TOP

Long loose fit.

Open arm holes. Wide, but high neckline.
Round hem.

Ribbing in neckline and arm holes.

MATERIAL OPTIONS:
100% cotton single jersey

LABELS AND TRIMS:

- side seam label
- big neck label + size label
- care label

s

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne sabella Kies 201



Liite 2
17 (25)

TECHNICAL DRAWINGS
HOODIE 15

HOODIE with raglan sleeves

Long, loose fit. Side seam pockets.
High side slits. Back piece longer than front piece.

Sleeve ends finnished with double sided fabric. Shows
always the right side when folded.
Hood cord guided with 5 bar tacks.

MATERIAL OPTIONS:
100% cotton heavy brushed jersey
90% cotton, 10% polyester heavy
brushed jersey, melange

side slits

5 bar tacks
guide the cord

LABELS AND TRIMS:

- cotton cord + cord end tubes
- side seam label, big neck label + size label
- care label

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne Isabella Kiesi 2017
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TECHNICAL DRAWINGS
KIMONDO 16

KIMONO with big pockets

Big, loose fit. Big front pockets.
Shoulder seam brought to front.

Dropped shoulder.
Seam and slit in the back.

MATERIAL OPTIONS:
100% washed linen
100% cotton recycled denim

LABELS AND TRIMS:

- big neck label + size label
- care label

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne 5@ bigll Lia Kiessi 2077
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TECHNICAL DRAWINGS
JACKET 17

JACKET

Loose fit. Dropped shoulder.

Hood. Zipper in front.

Double layered bodice. Double layered sleeves with adjust-
ment in lower sleeve.

Side seams brought to front in lower piece.
2 side pockets.

Yoke on shoulder.

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne sabella Kiesi
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TECHNICAL DRAWINGS 18

MATERIAL OPTIONS: LABELS AND TRIMS:
100% cotton twill
100% cotton recycled denim - metallic zipper
- cord stoppers
LINING: - side seam label
thin for spring / summer - leather label
possibility for heavier lining and padding for fall/winter - big neck label + size label
- care label

adjustable lower sleeve
under the wide top sleeve

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne sabella Kiesi 2017
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coLLecTion PRINTS 19
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TRIMS & AcCESSORIES 27

METALLIC CORD END TUBE:
@ 10 mm / length 20 mm. Titanium color.
Used to finnish hoodie and shorts cords.

METALLIC STOPPER:
¢ 10 mm / length 25 mm. Titanium color.
Used in jacket sleeve adjustment.

METALLIC SNAP FASTENER:
small: ¢ 11,5 mm / big: ¢ 14 mm
Flat design with R-logo laser engraving. Titanium color.

Small ones used in coverall sleeves.
Big ones used in coverall, dungarees and trouser suspenders.

WOODEN BUTTONS:
small: ¢ 11,5 mm with 2 holes / big: @ 14 mm with 4 holes
Grey drifwood-like material. Flat design. R-Collection laser engraving.

Small ones used in collar shirts. Big ones used in trousers.

METALLIC EYELET:

¢ 15 mm / hole ¢ 9 mm. Titanium color.
Used for cords in hoodie and shorts.

STRIPED COTTON CORD:

7 mm

Folded at the end to create a loop.
Loop finnished with metallic cord end
tube.

Used in hoodie and shorts.

METALLIC ZIPPER WITH COTTON TAPE:

Teeth: 6 mm / Tape: 25 mm

Teeth color: titanium.

Tape color: white / tone to tone (Product dying will color the zipper. For
ready fabrics, correct color zippers will be bought separately.)

Used in jacket and trousers.

UNISEX COLLECTION - DESIGNED by Marianne Isabella Kiesi 2017
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HANG TAG:

W: 65 mm x H: 120 mm

Printed with black on natural white
textured cardboard.

Metallic eyelet. Titanium color.
Attached with striped, flat cotton
cord.

LEATHER LABEL:
@ 80 mm
Laser engraved logo.

UNISEX COLLECTION
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LABELS & HANG TAGS 22

COTTON SIZE LABEL: COTTON NECK LABEL SMALL:

W:15 x40 mm W: 50 mm x H: 20 mm
(W: 15 x 10 mm when attached)

Printed.

attached below
the neck label

Printed logo.

« RCOMECTION ~

S

COTTON SIDE SEAM LABEL:

W:54 mm x H: 30 mm
(W: 17 mm x H: 30 mm when attached)

Printed logo.
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Yhteistyoyrityksen kommentit opinnaytetyosta

GOLLEGTION
Kajaani, Finland

Yleisesti ottan tutkimus on laadukas. Selkeéksi sen teki kaaviot ja havainnonti-
kuvat. Suunnitteluprosessin teoriaosuus oli mielenkiintoinen, unisex-osuutta
olisi voinut laajemminkin esitelld, se on mielenkiintoinen aihe ja ajankohtainen
ilmié. Kyselytutkimuksessa oli yrityksemme kannalta mielenkiintoista tietoa ja
olemme tehneet itsekin samantyyyppisia havaintoja. Saimme myds uutta tietoa
Mariannen kyselysta.

Mallistosuunnittelussa on kadytetty hyvin kyselytutkimuksen tuloksia hyodyksi.
Mitoitus- ja kaavoitusasiat, jotka ovat unisex-vaatteissa haasteellisia on mietitty
hienosti. Jatkokehityksen aiheena voisi olla unisex-vaatteen sarjonta, joka
myoOs tuottaa haasteita unisexbrandeilld. Tutkimuksen tarkat yksityiskohdat,
esimerkiksi hihamerkit ja niskalaput ovat suunnittelun tasoltaan loistavia ja
voisimme kayttdd niitd sellaisenaan mallistossa. Malliston vaatemallit ovat
hyvin brandiimme sopivia ja mallisto on kokonaisuudessaan kompakti. Yrityk-
semme toimintamallit on otettu hienosti huomioon malliston suunnittelussa.
Erityishuomion haluamme antaa Mariannen todella korkeatasoisista tasokuvis-
ta.

Mariannen lopputyéhén olemme erittdin tyytyvaisid, se on laadukas, varikas ja
mielenkiintoinen niin tutkimustasoltaan kuin suunnittelunkin osalta. Marianne
on lahjakas ja positiivinen nuori nainen, jonka kanssa oli ilo tehda t6ita taalla
R-Collectionilla.

Lilli Norio

Paasuunnittelija, R-Collection

lilli.norio@r-collection.com





