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KASITTEIDEN MAARITTELY

Sisdllonhallintajérjestelméa

CSS

HTML

FTP

Logo

Liikemerkki

Sisdllonhallintajérjestelmélld tarkoitetaan jarjes-
telméd, jolla pyritddn helpottamaan sivuston
paivittamistd ja muokkaamista sekd yhtendisté-

madn siti.

Cascading Style Sheet on tyylikieli, jota kdyte-
tddn web-sivuston tekemisessd tyylin ja ulko-

niaon madrittimiseen.

Hypertext Markup Language on avoimen stan-
dardin kuvauskieli, mitd kéytetdén yleisesti

www-dokumenttien koodaamiseen.

File Transfer Protocol on tiedonsiirtomenetel-
mind kahden tietokoneen vililli. FTP-yhteys

toimii yleensd asiakas-palvelin —tiedonsiirrossa.

Logolla tarkoitetaan yrityksen tai tuotteen nimen

yksilollistd graafista esitystapaa.

Liikemerkin ja logon ero on siind, ettd litkkemer-

kissd on myds graafinen symboli.
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1 JOHDANTO

Tédmin opinndytetyon aiheena oli suunnitella ja laatia Jauhiaisen Puutarha Oy:lle uusi liitkemerkki ja
verkkosivusto WordPress-alustaa hyodyntiden. Tavoitteena oli tehdd visuaalisesti ammattimaiselta
ndyttdva ja selked liikemerkki sekd kdyttokokemukseltaan mahdollisimman sujuvat verkkosivut. Mo-

lempien osien tulisi kuitenkin vastata nykypéivén ajanhenkisyyttd mahdollisimman hyvin.

Tyo6 jakautui karkeasti kahteen pddosaan. Ensimmaéisessd osiossa kisitellddn visuaalista identiteettid
sekd perehdytddn visuaalisen ilmeen suunnitteluun, jonka péddpainona on liikemerkin tekoprosessi.
Toisessa péddosassa kisitelldédn verkkosivuston tekoprosessia hyodyntden WordPress-alustaa tutustu-
malla sen asentamisen eri vaiheisiin ja muokkausty6kaluihin. Lopussa pohditaan lopputulosta ja mah-

dollisia kehityskohteita liittyen visuaalisen ilmeen sekd verkkosivuston suunnitteluun.

Opinndytetyon pédldhteind kéytettiin kahta eri kirjaa, jotka olivat Pohjolan vuonna 2003 ilmestynyt
Ilme: Visuaalisen identiteetin johtaminen sekd Loirin ja Juholinin vuonna 1998 ilmestynyt HUOM!
Visuaalisen viestinndn késikirja. Muita ldhteitd olivat WordPressin omat kotisivut, sekd muut

Wordpressiin liittyvit verkkojulkaisut.



2 VISUAALISEN ILMEEN SUUNNITTELU

2.1 Visuaalinen identiteetti

Visuaalisella identiteetilld tarkoitetaan yrityksen tai tuotteen identiteetin ndkyvéa osaa, eli toisin sano-
en kaikkea sitd, mikd on silmin nihtdvissd. Visuaalisen identiteetin yleisimpid elementtejd ovat tuote-
tai yritystunnus, typografia sekd tunnusvarit. Yrityksen tunnus on néisté elementeistd helppokayttdisin,
koska se toimii samalla tavalla kuin kirjeen allekirjoitus. Allekirjoitus kertoo viestin 1dhettdjin selkeds-

ti. (Pohjola 2003.)

Kun on kyse visuaalisen ilmeen suunnittelusta, puhutaan paljon yhtendisesté tyylistd. Tyylistd puhutta-
essa voidaan kéyttdd myds termid talotyyli. Yrityksen talotyyliin voidaan liittdd edelld mainitut yleiset

graafiset elementit. (Pohjola 2003.)

Menestyville yrityksille yhtendisena tekijénd pidetddn erottuvuutta kilpailijoistaan. Tuotteet ja palvelut
voivat olla hyvinkin samankaltaisia, mutta yrityksen visuaalinen ilme ja viestintdtavat ovat silti ainut-

laatuisia. (Loiri & Juholin 2006.)

Visuaalisen identiteetin muutoksen tarve voi liittyd joko muutoksiin organisaatiossa tai ympériston
muutostarpeisiin. Voi olla, ettd jossain vaiheessa yrityksen linja alkaa vaikuttaa visuaalisesti vanhanai-
kaiselta. Tdssd tyOssd pyrin luomaan yritykselle uuden visuaalisen ilmeen keskittymalld litkemerkin ja
tunnuksen uudistamiseen, joka pyritddn lanseeraamaan yrityksen kotisivun laatimisen yhteydessé.

(Loiri & Juholin 2006.)

2.2 Liikemerkin ja logon suunnitteluprosessi

Liikemerkin ja logon suunnittelussa lahdettiin liikkeelle siitd, ettd litkemerkin tulisi toimia erikseen
ilman nimilogoa, koska silloin yrityksen tunnus olisi mahdollisimman monipuolinen kéytossé. Tilaaja

el asettanut erityistd vaatimusta siitd millainen logon tulisi olla, joten toteuttamiseen annettiin vapaat

kédet.



Liikemerkin ideaksi ja malliksi péétyi pitkdn harkinnan jdlkeen lehti. Lehdestd alettiin muokkaamaan
ja piirtdmédn Adobe Illustratorilla eteenpéin logoa mahdollisimman yksinkertaiseksi ja helposti tunnis-

tettavaksi graafiseksi elementiksi.

Liikemerkin suunnittelun jilkeen alettiin sille etsid sopivaa kirjasintyyppid, joka tukisi litkemerkin
tyylid. Sopivaa fonttia etsittiin Adoben omasta Typekit-valikoimasta, koska kirjasintyypiksi haluttiin
16ytdd vihemmaén tunnettu fontti. Kun sopiva fontti oli 10ytynyt, sitd muokattiin jonkun verran eteen-

pdin esimerkiksi sadtdmalla kirjainten vélien pituutta. Vdhén erikoisempi fontti nimilogossa ei haittaa,

koska samaa fonttia ei tulla kdyttiméén yrityksessd muussa yhteydessa.

JAUHIAISEN
PUUTARHA

KUVIO 1. Jauhiaisen Puutarha Oy:n valmis litkemerkki ja logo

Lopputuloksena logosta ja liikemerkista tuli siisti ja yhtendinen. Liikemerkki on helposti tunnistettava
ja se toimii my0s yksistddn ilman tekstid. Liitkemerkki toimii myds negatiivina mustalla pohjalla, mika

tekee siitd mahdollisemman monikéyttoisen.

2.3 Logosuunnittelun viisi muistisiintoa

On olemassa viisi yleistd muistisddntdd, mitd jokaisen tehokkaan logon tulisi noudattaa. Jos yksi tai
useampi alla olevasta kohdasta jad huomioimatta omassa suunnitteluprosessissa, on yrityksen logon

toimivuutta silloin syytd miettid uudelleen. (Powell 2016.)



1. Yksinkertaisuus

Yksinkertaisuus on avain tehokkaan logon luomiseksi. Yrityksen logossa tulisi olla rajallinen maira
elementtejd. Logosta tulee lilan monimutkainen, jos siind on liikaa virejd, fontteja tai graafisia ele-

menttejd. Hyvind esimerkkind voidaan pitéa sitd, ettd lapsi olisi kykeneviinen piirtdméén sen.

Ihmiselld on tapana yliarvioida se, mité todella tarvitsemme. Esimerkiksi ruokabloggaaja tarvitsee tyy-
pillisesti logon, johon sisdltyvit kaikki keittidssé tarvitsemansa ruuantekovélineet, mutta jos noudatat
yksinkertaista sdént0d, ehkd vain lasta riittdd kuvastamaan sen, keitd he edustavat. Timéa seikka on

syytd pitdd mielessd oman logon suunnittelussa. (Powell 2016.)

2. Ajattomuus

Ajattomuudella tarkoitetaan sitd, ettd logoa suunnitellessa tdytyy maarittdd sen pitkéikiisyys. Jos logon
on tarkoitus kestdd vain vuoden ajanjakson, niin silloin voidaan ottaa huomioon enemmin trendikkyyt-
td suunnittelussa. Kaikilla markkinoilla on kuitenkin tietynlaiset muotisuuntaukset, mutta se ei kuiten-
kaan tarkoita sitd, ettd ne sopivat parhaiten juuri sinun yrityksellesi. Omaa suunnittelemaansa logoa
kannattaa arvioida siten, ettd onko siind olemassa joitain epdtoivottavia alan trendejd, jotka saattavat

hiirité sitid. (Powell 2016.)

3. Mieleenpainuvuus

Logon on oltava helposti muistettava, koska se rakentaa tunnesidetté ja uskollisuutta yrityksen asiak-
kailleen. Néytd kuva logostasi ystévillesi tai asiakkaallesi ja ota sen jidlkeen kuva pois. Pyyda heitéd
sitten kuvailemaan logoasi mahdollisimman tarkasti. Oliko se helppoa heiltd? Jos oli niin logosi on
lapdissyt testin. Jos ei, niin litkemerkisséd saattaa silloin olla liika elementtejd. Toisaalta ongelma voi
olla my0s tdysin pédinvastainen. Voit my0s kokeilla lisétd liikemerkkiin jonkun elementin, jotta siitd

tulisi silloin paljon muistettavampi. (Powell 2016.)

4. Monipuolisuus

Thannetapauksessa logoa voidaan kayttdd hyddyksi jokaisella liiketoiminnan osa-alueella. Logoa on
voitava kiyttdd tehokkaasti tuotteen tunnisteessa, sdhkopostin allekirjoituksessa, kdyntikorteissa, kii-
toskorteissa, www-sivuston tunnisteessa, sosiaalisen median tunnuskuvassa, laskuissa ja tydvaatteissa.

(Powell 2016.)



Jokainen liiketoiminta on erilainen ja jokaisella yritykselld on omat materiaalit, joita he tarvitsevat,
mutta logon on oltava monipuolinen ja sen on riitettdvd vastaamaan kaikki ne tarpeet, joita se vaatii
litketoiminnan kehittyessd. Tama tarkoittaa sitd, ettd logon on toimittava kaikissa eri véreissd ja mus-

talla kuin myds valkoisellakin pohjalla. (Powell 2016.)

Joillakin yrityksilld on kdytossd myds toissijainen logo, mutta yleensd riittdd yksi versio, joka toimii
horisontaalisesti, pystysuuntaan ja nelion muodossa. On olemassa useita sosiaalisen median alustoja,
jotka vaativat nelion muotoisen profiilikuvan. Kokeile toimiiko logo mustalla ja valkoisella pohjalla.
Testaa myos, toimiiko logo my0s pienesséd koossa esimerkiksi t-paidan rinnassa. Onko se toimiva vield

silloinkin? (Powell 2016.)

5. Sopivuus

Viimeinen tehokas elementti on, etti logo on tarkoituksenmukainen. Tukeeko se tarkasti yrityksesi
tavoitteita seuraavan viiden tai kymmenen vuoden aikana? Kannattaa siis miettid tarkkaan fontin, vérin

ja muiden elementtien valintoja. (Powell 2016.)

2.4 Virit

Viri tulee valosta. Kun ndiemme jonkun asian punaisena, punaisuus tulee kdytdnndssd valosta, joka
osuu kappaleeseen ja tilldin heijastuu takaisin. Vérit voivat heijastua kappaleen pinnasta joko luonnon

valossa tai keinovalossa. (Loiri & Juholin 2006, s.108.)

Valoa mitataan aallonpituuksien mukaan, eli kyse on taajuuskoostumuksesta. Kun puhutaan absoluut-
tisesta valosta, niin kyse on virildmpotilasta, joka on Kelvinin asteikolla mitattuna 5800. Absoluutti-
nen valo sisdltdé kaikki spektrin vérien aallonpituudet, jotka ihmisen silmé pystyy havaitsemaan. (Loiri

& Juholin 2006.)



2.4.1 Viriympyri

Pyramidin muotoisesta lasisesta prismasta pystytddn heijastamaan valkoiselle paperille kaikki spektrin
vérit. Spektristd 10ytyvit siis kaikki sateenkaaren vérit ja ne ovat aina samassa jarjestyksessd. Viriym-
pyrd syntyy siitd, ettd spektrin vérit asetellaan ympyrédn muotoon. Vériympyréssi kaikki virit jérjesty-
vit saumattomasti toisiinsa. Variympyrédssd vastavirit asettuvat suoraan vastakkaiselle puolelle. (Loiri

& Juholin 2006, 110-111.)

Ihmisen silmi drsyyntyy helposti vastakkaisia vérejd katsottaessa. Téstd johtuen vérit voimistuvat ja ne
erottuvat muusta ympdristdd kirkkaampana. Punainen on punaisempaa vihreén vieressd kuin yksindéin.
Viriympyréd jakaantuu perinteisesti limpimiin ja kylmiin véreihin, mutta ero ei kuitenkaan ole yksise-

litteistd, silld ihmisesté riippuen jako voi olla hieman eri. (Loiri & Juholin 2006, 110-111.)

KUVIO 2. Viriympyra

2.4.2 Varien viesti

Vireilld on lépi historian ollut vaikutusta ihmisen mieleen. Vihredn vérin me koemme rauhoittavana,
sinisen viilentdvind ja punaisen ldmpiménd. Vérien merkitys ei ole kuitenkaan yleisen tunnusomaista,
koska eri kulttuureissa eri vérit merkitsevét eri asioita. Tdsséd kuitenkin joistakin véreisti yleisesti mie-

leen tulevia assosiaatioita. (Loiri & Juholin 2006, s.111.)



Punainen tunnetaan yleisesti maailmalla vallankumouksen vérind, mutta se merkitsee samalla myds
rauhaa ja rakkautta sekd intohimoa. Punainen merkitsee myds vaaraa, silld se tunnetaan yleisesti huo-

miovérind. Punaisen vérin ajatellaan myds piristidvén. (Loiri & Juholin 2006.)

Keltaisesta viristd meille tulee yleensd mieleen auringon valo ja sen koetaan tuovan lampdé ja ldhei-
syyttd, mutta samalla keltaisella voi olla my0s kielteinen merkitys esimerkiksi keltaisen lehdiston kan-
nalta. Keltainen véri on yksistdén tehoton, mutta yhdistettynd tummaan vériin se voi olla vaikuttava.

(Loiri & Juholin 2006.)

Vihred on luonnon viéri ja siksi se on vaikutukseltaan rauhoittava. Vihred merkitsee myos uuden syntyé

ja kasvua. Nykypolitiikassa vihred on ollut paljon esilld. (Loiri & Juholin 2006.)

Sininen on koostumukseltaan keved ja etdinen. Esimerkiksi taivas ja vesi ovat sinisid. Sininen mielle-
tddn myos luotettavaksi vériksi. Esimerkkind voidaan pitdd vaikkapa Suomen poliisia tai Finnairia.

(Loiri & Juholin 2006.)

Musta viestii meille surua, mutta se on myds juhlan véri. Musta véri tuo mieleen meille arvokkuuden
ja laadun. Mustaa vérid on helppo kiyttdd muitten virien kanssa. Valkoinen rinnastetaan tyypillisesti

puhtauteen ja neitseellisyyteen, mutta toisaalta sekin on myds juhlan véri. (Loiri & Juholin 2006.)

2.4.3 Yrityksen tunnusviirit

Virien yhteensopivuutta voidaan kuvastaa samalla tavalla, kuin esimerkiksi musiikin harmoniaa, milld
tarkoitetaan ihmisen kokemaa tilaa. Disharmonia késitteelld taas tarkoitetaan sitd, ettd harmoniaa pyri-
tadn rikkomaan. Disharmoniassa samanvériset sdvyt eroavat selkeidsti puhtaus- ja voimasuhteissa toi-

sistaan. (Loiri & Juholin 2006.)

Jauhiaisen Puutarha Oy:n logosuunnittelussa on kdytetty neljad vérid. Kaksi vihreédn eri sévyd, vaalean
sinistd ja tumman harmaata. Vérien valintojen taustalla on ollut idea siité, ettd tumman harmaa kuvas-
taa maata, sininen vettd ja vihredn sdvyt kasvua. Virit ovat keskendén ldhivdriharmoniassa, miké tar-

koittaa sité, ettd vérit on otettu rajatulta alueelta variympyrasta.

Naéitd edelld mainittuja virejd voidaan pitdéd yrityksen tunnusvireinid. Virejd voidaan kayttdd hyviksi

yrityksen, erilaisissa painotuotteissa, mainoksissa, tyOvaatteissa sekd nettisivun graafisessa ilmeessé.



Sovittuja virejd kdyttdmalld varmistetaan yrityksen visuaalinen yhtendisyys, mika lisdd yrityksen ndyt-

tavyyden ja selkeyden lisdksi my0s luotettavuutta ja tunnistettavuutta.

RGB: 006633 RGB: 39b54a RGB: 29abe2 RGB: 333333
C:90% C:72% C:71% C:69%
M:33% M: 0% M: 13% M: 60%

Y: 96% Y: 88% Y: 0% Y:56%

K: 26% K: 0% K: 0% K: 66%

KUVIO 3. Jauhiaisen Puutarha Oy:n tunnusvirit

2.5 Typografia

Lyhyesti sanottuna typografia tarkoittaa graafista ulkoasua. Kirjasinvalinnalla on my®0s tarkoitus vies-
tid ja vaikuttaa, sekd luoda mielikuvia. Typografian tarkoitus on herittdd ensin huomio julkaisuun ja
vasta sen jilkeen itse sisdltoon. Kun typografia on onnistunut, niin siitd tulee silloin helppolukuista ja

se miellyttidd katsojan silmdi. (Loiri & Juholin 2006.)

Kun puhutaan typografiasta voidaan sanoa, ettd se on voimakas visuaalinen elementti. Se voi parhaas-
sa tapauksessa toimia kuvan sijasta, mutta yleenséd kuitenkin kuva on vahvempi ilmaisukeinona. On
olemassa tapauksia, missd kuvalla voi olla vihemmin informatiivinen vaikutus, jolloin siihen voidaan

tuoda lisda tietoarvoa typografian keinoin. (Loiri & Juholin 2006.)

Jauhiaisen Puutarha Oy:n litkemerkin kirjasinvalinnassa on kéytetty Adoben Gibson—fonttia. Se on
tyyliltddn groteski eli padtteeton fontti. Antiikvat ovat paitteellisid fontteja, groteskit ovat yleensé so-
piva valinta erilaisiin lyhyisiin kokonaisuuksiin ja graafisiin elementteihin. Typografia logossa on
sommiteltu siten, ettd teksti on tunnuksen oikealla puolella, mikd on paljon luonnollisempaa ihmisen

silmille, koska silméi hakeutuu vasemmalta oikealle meilld ldnsimaisessa lukemiskulttuurissa.

Sommittelussa on myds kiinnitetty huomiota fonttien kokoihin. Logossa on kéytetty kahdenlaista eri

fontin kokoa. Keveyttd on tuotu silld ettd, alempi rivi on laitettu pienemmaéllé fontilla. Fontin valinnas-



sa on myds otettu huomioon sopusuhtaisuus liikemerkin kanssa, jotta on saatu mahdollisimman yhte-

ndiseltd ndyttdva kokonaisuus.
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3 VERKKOSIVUSTON LAATIMINEN WORDPRESSILLA

3.1 WordPress sisillonhallintajarjestelmina

WordPress on tdlld hetkelld yksi suosituimmista julkaisualustoista, jota kdytetddn pohjana verk-
kosivuston tekoprosessissa ja sen ylldpidossa. WordPressin tunnettavuus ja helppokiyttdisyys oli tir-

kein syy siihen, ettd se valittiin WordPressin verkkosivuston alustaksi.

WordPress-julkaisujdrjestelméd on lahtokohtaisesti ilmainen kayttdé ja niinpd kuka tahansa voi helposti
perustaa omat kotisivut WordPressilld. Kaikki sen ominaisuudet eivét kuitenkaan ole ilmaisia, silld
esimerkiksi osa teemoista ja lisdosista ovat maksullisia. Yrityspuolella kannattaa sivustolle hankkia
palveluntarjoaja ja oma domain, eli oma yksil6llinen sivuston osoite. Sivuston ylldpito kannattaa myds

luovuttaa osaavalle henkilolle.

WordPress on todella helppokéyttdinen, eli kuka tahansa voi oppia kdyttdméén sitd. Uusien sivustojen
luominen ja kirjoittaminen on tehty helpoksi. WordPressilld oman sivuston tekeminen ei vaadi tekijél-
tadn suuria ohjelmistotaitoja, mutta yksilollisempéa sivuston muokkaamista varten tarvitaan tietdmysté

ainakin CSS-tyylin ohjelmointikielesta.

WordPress taipuu monenlaiseen erilaisiin sivustotyyppeihin aina pienestd blogista suurempaan netti-
kauppaan. Sivustolle voit valita tuhansista erilaisista teemoista juuri itselleen sopivan vaihtoehdon.
Sivustolle 16ytyy myds monenlaisia lisdosia, joista osa on maksullisia esimerkiksi maksumoduuli

verkkokauppaa varten.

3.2 WordPressin asentaminen palvelimelle

Lihdettéessd asentamaan WordPressid palvelimelle on selvitettivd muutama asia. Ensiksi pitdd selvit-
tad palveluntarjoajalta, voiko heiddn palvelimelleen asentaa WordPressid. Jos voi, niin silloin tdytyy
seuraavaksi pyytdd palvelimen sivuston etdkdyton tunnukset ja salasana FTP-yhteyttd varten. FTP-
lyhenne tulee sanoista File Trasfer Protocol ja sitd kdytetddn tiedonsiirtoon kahden tietokoneen vilille.

Téll4 tavalla WordPress —asennuskansio padstddn siirtdmédn halutulle palvelimelle.
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Tamaén jilkeen padstddn itse WordPressin asennusvaiheeseen. Jos asennuskansion siirtdiminen on on-
nistunut oikein, niin internet-selaimen osoiteriville kirjoitetaan palvelun tarjoajalta saatu sivuston tes-

tiosoite (http://example.com/wp-admin/install.php), jolloin pédstddn kaynnistimdidn WordPressin

asennusohjelma.
Below you should enter your database connection details. If you're not sure about these, contact your host
The name of the database you want to run WP
Database Name wordpress in
User Name root Your MySQL usemame
Password ..and MySQL password
fou should be able to get this info from your
Database Host e
= . = localhost web host, f localhost does not work.
ofi If you want to run multiple WordPress
Table Prefix wp_ installations in a single database, change this.
Submit

KUVA 1. WordPressin asentaminen osa 1

Ensimmaéisend asennusvaiheessa (KUVA 1) tiytyy tietdd MySQL —tietokannan nimi, kéyttdjdnimi ja
salasana seké tietokantapalvelimen nimi. Ndmai tiedot saadaan palvelun tarjoajalta. Palvelimelle kan-
nattaa asentaa myos MySQL —hallinnointitydkalu, esimerkiksi phpMyAdmin ja médrittdé siihen tieto-

kantapalvelimen kantayhteysasetukset.
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W)

Welcome

Welcome to the famous five minute WordPress installation process! You may want to browse the ReadMe
documentation at your leisure. Otherwise, just fill in the information below and youll be on your way to

using the most extendable and powerful personal publishing platform in the world
Information needed

Please provide the following information. Don't worry, you can always change these settings later.
Site Title

Username

Password, twice

Strength indicator

Your E-mail

bie-check your email sddress befare continuing

Privacy @ Allow search engines to index this site.

Install WordPress

KUVA 2. WordPressin asentaminen osa 2

Seuraavaksi pddsee médrittdimadan itse WP-tunnukset (KUVA 2). Kéyttdjatunnukset ja salasanat on
hyvé laittaa muistiin, sekéd salasanan kannattaa olla tarpeeksi monimutkainen tietoturvaa ajatellen. Néi-
td asetuksia voidaan myShemmin muuttaa sekd luoda myds uusia WP-kéyttdjid sivuston péivittimisté

varten. Téssi tydssd luotiin oma séhkopostiosoite vain WordPressid varten testausmielessa.

Kun kaikki tiedot on syotetty niin voidaan klikata “asenna WordPress”, jolloin asennuksen jilkeen

padset kirjautumaan omilla tunnuksilla WP:n ohjausndkymédan sekd aloittamaan siséllon muokkauksen.

3.3 WordPressin kiyttoliittymi ja ohjausnikymai

WordPressin ohjausndkymin (KUVA 3) péddideana on se, ettd sivuston ylldpitdjd saa yhdelld silmédyk-
selld yleiskuvan siitd, mitd kotisivulla tapahtuu. Vasemmalta pédédvalikosta padsee késiksi tarkemmin
sivuston artikkeleihin, sivuihin ja ulkoasun muokkaamiseen. Ohjausnidkymén etuvisulle on lyhyesti

listattu asioita, joita sivustolle on lisitty.
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Selkeidn kayttoliittymén ansiosta paéstidén nopeasti kisitykseen siitd, mistd mikdkin ominaisuus 16ytyy.
Itse sivuston suunnittelu tdytyy aloittaa miettimélld mitd osioita verkkosivustolle tarvitaan. Pienen
pohdinnan jdlkeen pdddyttiin viiteen eri osioon. Sivuston osiot ovat etusivu, tuotteet, palvelut, puutarha

ja yhteydenotto-sivu.
Sivustolle kannattaa ensiksi hahmotella osiot, koska silloin pddsee luomaan valikoita, mikd helpottaa

sivuston kokonaisuuden hahmottamista. Téssd vaiheessa ei kannata kuitenkaan litkaa perehtyd sivus-

ton ulkoasuun ennen kuin sopiva teema on valittu.

) @A jauhiaisenpuutarha.fi.testi.pisnettifi/... < 1 B + Uusi Tervehdys, Jauhi_2017 [l

. . Nayttoasetukset v Ohje v
LRl Ohjausndkyma
Etusivu
Pdivitykset @@ ss s s se j
Tervetuloa kdyttimain WordPressia! Sulje
Nailla linkeilld paaset alkuun:
A Artikkelit
07 Media Aloita tdsta Seuraavaksi Lisaa toimintoja
| Ssivut E Muokkaa etusivuasi Muokkaa vimpaimia tai valikoita
Tee sivustostasi yksil6llinen
¥ Kommentit <+ Lisda uusia sivuja B3 Ota kommentointi kdyttoon tai pois
tai vaihda teema kokonaan uuteen (o] kaytosta
i vai uu Nayta sivustosi
V] L
RApCitsycSaous == Lue lisdd WordPressin kayttoonotosta
Ulkoasu
s RemEm Sivustosi sisallot lyhyesti A Nopea luonnos N
LEWETER _
W 5 sivua Otsikko

Tyokalut
WordPress 4.7.3, kaytossa teema: Karuna.

I ,
Asetukset Hakukoneet kielletty Mitd sinulla on mielessa?

© Piilota valikko

Aktiviteetti N

Tallenna luonnos

KUVA 3. WordPressin ohjausnikyméa

3.4 Wordpress teemat

Teemat ovat olennainen osa WordPressid. Teemat médrittavit sen, miltd sivusto tulee ndyttdmiin ja
minkélainen layout sivustolla tulee olemaan. Teema miérittdd myds osittain sen, mitd ominaisuuksia
sivustolta 16ytyy. Tosin nditd ominaisuuksia voi my6hemmin muokata yksilolliseksi. WP-teemoja 16y-

tyy valmiina satoja ja osa niistd on maksullisia. Maksulliset teemat ovat hintaluokassa 20-150 €.

Sopivan valmiin teeman 16ytiminen nopeuttaa huomattavasti sivuston tekemisté, koska kaikkea ei tar-

vitse alusta ldhtien itse ohjelmoida. Tosin valmista teemaa kiyttdessd tdytyy olla varma siitd, ettd si-
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vuston ominaisuudet taipuvat omiin tarpeisiin ja ettd teema antaa myds tilaa yksilolliselle muokkauk-

selle.

Muutaman eri teeman kokeilun jélkeen sivustolla paéddyttiin kdyttiméén teemaa nimeltd Karuna (KU-
VA 4). Karuna-teemasta l0ytyy juuri sellaiset elementit, joita asiakkaan sivustolla tarvitaan, eli yrityk-
sen logolle paikka, sosiaaliset linkit sekéd oletuksena suuret otsakekuvat. Sivuston responsiivisuus oli

myos yksi tirked valintakriteeri, koska sivuston on toimittava kaikilla péatelaitteilla.

Teeman asentaminen on helppoa ja yksinkertaista. Asennetaan haluttu teema ja otetaan se kdyttoon tai
vaihtoehtoisesti teeman voi ladata omalta koneelta ja asentaa sen palvelimelle suoraan. Teemaa voi
my0s esikatsella ennen sen kadyttoon ottamista. Teemaa voi myds muuttaa myShemmin, mutta silloin

osa sivuston ominaisuuksista saattaa lakata toimimasta tai toimia vaarin.

CALL US: 555-555-YOGA Ly S @

W KARUNA WoME  ABOUTv  CONTACT  BLOG
= e -

>

The beauty of yoga: A new video from Karuna

KUVA 4. WordPress Karuna-teema
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3.5 Wordpressin teeman modifiointi

Kun oikeanlainen teema on ldydetty niin on aika aloittaa sivuston yksildllistiminen. Ensimmaiisené
teeman muokkaamisessa kannattaa kdyttdd toimintoa ulkoasu -> mukauta. Mukauta-toiminnolla péas-
tiin nopeasti muuttamaan sivuston yleisimpid ominaisuuksia, kuten vaihtamaan sivustolle oman yrityk-

sen logon sekd muuttamaan otsakekuvat.

Jokaisella teemalla on omat oletusméddritelma otsakekuvien leveydeksi ja korkeudeksi, mika tarkoittaa
sitd, ettd tarvittavat kuvat joudutaan muuttamaan sopivan kokoisiksi, jotta ne istuvat sivuston teemaan
paremmin. Kuvat kannattaa myds tallentaa mahdollisimman pienikokoiseksi, jotta itse sivusto latautuu

nopeasti kdytettdessd. Kuvan laadun pitéé kuitenkin olla mahdollisimman hyva.

Yksilollisempéd virin muokkausta varten jouduin muokkaama style.css -tyylitiedostoa. Teeman tyyli-
tiedostossa on yksityiskohtaisesti mééritelty sivuston kaikki eri tyylilliset asetukset, joista tiytyi etsid
kohdat, mitkd maiérittavét sivustolla kédytettdvat vérit. Vérien vaihtamisessa ja valinnoissa hyddynsin
ailemmin valitsemiani yrityksen tunnusvérejé, koska ndin saadaan aikaan yhtendiseltd nayttédva koko-

naisuus.

Karuna-teemasta 10ytyy ominaisuutena iso alaotsake, johon oli hyvé sijoittaa yrityksen sijainti kartalla
Googlen avulla, yrityksen aukioloajat, sivunavigointi sekd mahdolliset sosiaalisen median linkit.
Verkkosivuston alaotsakkeeseen kannattaa sijoittaa tarkeimmat tiedot, koska se néakyy jokaisella sivus-

ton osiolla.

WordPressille on saatavilla erilaisia lisdosia ja vimpaimia, joita voidaan hyddyntid omalla sivustolla.

Téllaisia lisdosia voi olla esimerkiksi valmiiksi ohjelmoitu yhteyshakulomake tai galleria. Liséosat
ovat siis valmiiksi ohjelmoituja koodinpitkid ja ohjelmia, joita voidaan hyddyntdé sivuston tehokkuut-
ta lisdtiksemme. WP-lisdosia on saatavilla monenlaisia joka 14ht66n riippuen siitd, minka tyyppinen

sivusto tulee olemaan. Sopivien lisdosien kdyttd nopeuttaa ja tehostaa sivuston tekoprosessia.

Contact Form 7 on esimerkiksi hyvé yhteydenottolomake lisdosa sivulle, jota pdéddyttiin tdssékin tapa-
uksessa kéyttimadn. Se on selked ja néin asiakas voi kdtevdsti ottaa yhteyttd yritykseen. Toinen hyvéa

lisdosa on esimerkiksi SEO-hakukoneoptimointipaketti.
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3.6 Responsiivinen www-sivusto

Responsiiviselld www-sivustolla tarkoitetaan sitd, ettd sivuston ulkoasu muuttuu sen mukaan, milla
paitelaitteella sivustoa katsellaan. Kéytdnnossé tdma tarkoittaa sitd, ettd sivuston layout skaalautuu sen
mukaan miten isolta ndytoltd sivustoa katsellaan. Responsiiviselld suunnittelulla ei kuitenkaan pyritéd
sithen, ettd tehdddn monta eri versiota sivustosta vaan tarkoitus on pyrkid yhteen kokonaisuuteen, mika

toimii jokaisella ndyt61ld mahdollisimman hyvin.

WordPressistd 10ytyvistd teemoista suurin osa on responsiivisia, joten sivuston tekijdn tarvitsee vain
huolehtia suunnitteluvaiheessa siité, ettd sivuston kaikki elementit toimivat ja sopivat sivustolle. Eten-
kin kannattaa kiinnittdd huomiota siihen, ettd sivusto ndyttdd hyviltd mobiililaitteilla, koska nykydin

suurin osa sivuston kéyttdjistd katselevat sitd tabletilla tai puhelimella.

\
Q} JAUHIAISEN e

), JAUHIAISEN R —
PUUTARHA

Etusivu

Taimia ja koristekasveja lisalmessa.

KUVIO 4. Responsiivinen www-sivusto
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3.7 Valmis verkkosivusto

3.7.1 Verkkosivuston sisilto

Kun sivuston ulkonddén muokkaus on saatettu valmiiksi, on aika kirjoittaa sinne siséltdod. Tulevan
verkkosivuston siséllostd on vastannut asiakas itse ja tehtdvinanto sisélsi sivuston visuaalinen puolen.
Yhdessd on kuitenkin paddytty sithen lopputulokseen, ettei sivulle tulisi liikaa tekstid. Tarkeintd on,
ettd verkkosivustolta kiyvét ilmi seuraavat seikat:

- Keitd olemme?

- Mistéd olemme?

- Mitd teemme?

- Yhteystiedot
On kuitenkin turha 14hted luettelemaan sivustolle koko tuotekategoriaa, koska tarkoitus ei kuitenkaan
tdssd vaiheessa ole tehdd nettikauppaa. Verkkokauppaa tehdessd koko sisdltOperiaate on mietittava

uudestaan. WordPressistd 10ytyy myds hyvit lisdosat ja maksumoduulit verkkokauppaa varten.

3.7.2 Sivuston viimeistely

Sivuston viimeistelyvaiheessa kannattaa tarkastaa, etti kaikki lisdosat toimivat oikein. Kannattaa esi-
merkiksi tarkistaa, ettd yhteydenottolomakkeeseen liitetty sdhkdposti toimii. Ty6td varten luotiin sdh-
kdpostiosoite verkkosivustoa varten, koska ndin saadaan erotettua verkkosivuston sédhkopostiliitkenne

yrityksen omasta sdhkopostista.

Sivusto kannattaa myds testata kaikissa yleisimmissé selaimissa, jotta voidaan saada varmuus siité, etti
kaikki sivuston elementit ja fontit toimivat niin kuin pitddkin. Osa fonteista saattaa toimia védrin jos-

sakin tietyssd selaimessa, jos sellainen ei esimerkiksi tue tiettyd fonttiperhett.

Kun sivuston toimivuus on varmistettu niin se on valmis julkaistavaksi. Sivusto oli otettu tekovaihees-

sa pois Googlen hakutoiminnosta, koska ndin estettiin turhat vierailut keskeneriisilla sivuilla.
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KUVA 6. Valmis sivuston layout
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4 POHDINTA

Opinndytetyon aiheena oli visuaalisen ilmeen suunnittelu ja verkkosivuston laatiminen Jauhiaisen Puu-
tarha Oy:lle. Tavoitteena oli saada visuaalisesti selked ja ndyttavé liikemerkki ja logo, joka kestdisi
aikaa ja olisi mahdollisimman monikdyttdinen. Liikemerkin iéksi arvioitiin suunnitteluvaiheessa 5-10
vuotta. Verkkosivustosta tuli selked ja se vastasi hyvin tavoitteita. Asiakkaalta saatiin myos hyvéd pa-

lautetta valmiista tyosta.

Opinndytetyon voi jakaa karkeasti kahteen eri aihealueeseen, jotka olivat visuaalisen ilmeen suunnitte-
lu ja verkkosivuston laatiminen. Visuaalisen ilmeen suunnittelussa pidpaino oli litkkemerkin ja logon
tekemisessd. Liikemerkin suunnitteluprosessi oli eniten aikaavievd osuus. Erilaisia ideoita liikemerk-

kiin oli 4-5, joista viimeisin oli kaikista sopivin.

Aikaisempaa kokemusta liikemerkin suunnittelusta minulla oli jonkun verran harrastuneisuuden kaut-
ta. Graafisen suunnittelun ohjelmat, joita tarvitsin tdssd tydssd, olivat minulle jo aika tuttuja, mutta
halusin niisséd kehittyd vield enemmén eteenpdin. WordPressin kdytostd julkaisujdrjestelmdnd minulla
ei ollut paljon aikaisempaa kokemusta, miké olikin osa syy siihen, miksi valitsin timédn opinnédytetyon

aiheeksi. Tdssdkin mielessd tima opinndytetyon aihe oli itsellekin oppimis- ja tutkimistehtava.

Verkkosivusto rakennettiin alkuvaiheessa omalle koneelle paikalliselle palvelimelle, josta se sitten
siirrettiin koulun palvelimelle. Loppuvaiheessa projektia sivusto siirrettiin yrityksen omalle palvelun-
tarjoajalle. WordPressin asentaminen paikallisesti omalle palvelimelle helpottaa verkkosivuston suun-
nittelua paljon, koska silloin sivustoa voidaan rakentaa mahdollisimman paljon ilman, ettd sivustoa

tarvitsee vield julkaista.

Suurimmat haasteet tydssé olivatkin nettisivujen asentaminen vieraalle palvelimelle, missd riittikin
kaikenlaisia ongelmia. Esimerkiksi palvelimen tiedot ja ohjeet olivat puutteelliset FTP-tiedonsiirtoa
varten. Itselleni nettisivujen asentaminen kaupalliselle palvelimelle olikin kokonaan uusi asia, joten

moni asia piti oppia kantapddn kautta padstikseen haluttuun lopputulokseen.

Haasteita riitti my0s sopivien kirjallisten ldhteiden 10ytdmiseksi johtuen siitd, ettd digitaalinen media

kehittyy nopeaa tahtia tdnd pdivini ja olemassa oleva tieto vanhentuu nopeasti. Opinndytetydsséd kay-
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tettiin ldhteend my0s erilaisia verkkojulkaisuja sekd WordPressid itseddn. Sen sijaan visuaalisen ilmeen

suunnittelun puolelle 16ysin pari sopivaa kirjaa.

Kaiken kaikkiaan ty6 sujui aikataulullisesti hyvin ja itse aihe oli erittdin mielenkiintoinen ja opettavai-
nen ja asiakas oli tyytyvéinen lopputulokseen. Verkkosivuston piivittiminen WordPressilld kéytiin

myos ldpi kokonaisuudessaan jatkoa ajatellen.

Kehitettdvéa projektille jéi paljon ja voi olla, ettd jossakin vaiheessa sivusto muutetaan verkkokaupak-
si. Tamé asettaa verkkosivuston suunnittelulle uusia haasteita ja sivusto tdytyy suunnitella uudestaan
lahtokohtana verkkokaupan toimivuus. Ennen verkkokaupan aikaa sivustolle olisi hyvé tehdd vaikkapa
ladattava pdf -hinnasto, joka muuttuu aina sesonkien mukaan. Tdmén saman pdf-tiedoston voisi vaikka

painattaa jaettavaksi mainokseksi varsinkin kesdsesongin aikaan.

Verkkosivustolle olisi hyvé laatia kartta, josta asiakas saa helposti kokonaiskuvan puutarhan alueesta.
Saman kartan voisi laittaa myds fyysisesti itse puutarhalle. Videot voisivat toimia my6s hyvin puutar-

han esittelyssi. Esimerkiksi 360-asteen videoilla asiakas voisi helposti tutustua puutarhan alueisiin.

Mainostaminen ja uutiset kannattaa kuitenkin jéttda sosiaalisen median puolelle, mistd asiakkaat voi-
daan tavoittaa helpommin. Yrityksen siséltd kannattaa nimetd henkil0, joka ottaa vastuun sosiaalisen

median sisillontuottamisesta.
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LITE 1
Yrityksen litkemerkin kédyton ohjeet:

Paamuotoista litkemerkkid kéytetdéin valkoisella pohjalla, jossa logoteksti ja tunnus ovat esilld. Typo-
grafia aina tunnuksen oikealla puolella. Tunnusta voi myds kayttdé erikseen esim. Sosiaalisen median

JAUHIAISEN
PUUTARHA

1
4> JAUHIAISEN

PUUTARHA

1
&

Yrityksen litkemerkkid voidaan kéyttdd my0s negatiivisessa tilassa, jossa sallitut vérit ovat ainoastaan
yrityksen omat tunnusvérit. Poikkeuksena voi olla musta pohja. Negatiivisessa tilassa yrityksen tunnus
on valkoisella varill4.
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RGB: 006633 RGB: 39b54a RGB: 29abe2 RGB: 333333
C:90% C:72% C:71% C:69%
M:33% M: 0% M:13% M: 60%
Y: 96% Y: 88% Y: 0% Y: 56%

K:26% K: 0% K: 0% K: 66%



