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Jate on ongelma joka koskettaa meité kaikkia. Kestava kehitys on tapa sailyttdd huominen.
Opinnaytetytn aihe oli pakkauksettomuus. Pyrkimyksena oli 16ytaé kestavan kehityksen
mukaisia pakkauksettomia vaihtoehtoja, seké tapoja mahdollistaa néita viestinnan ja graa-
fisen suunnittelun keinoin.

Kestavan kehityksen ymmartaminen mahdollisti kestavan suunnittelun ymmartamisen, silla
kestava suunnittelu on kestavan kehityksen soveltamista suunnittelun alalle. Suunnittelijan
mahdollinen rooli pakkauksettomuuden suunnittelussa maariteltiin kestavan suunnittelun
kautta. Kestavan kehityksen ja kestavan suunnittelun ymmartaminen mahdollistivat kesta-
vien ratkaisujen loytamista, ja I6ytyneiden ratkaisujen kestavyyden arvioimista. Jatteisiin
tutustuttiin kestavyyden nakokulmasta. Jatteettbmyys elamantapana tarjosi olemassa ole-
van kysynnén pakkauksettomille vaihtoehdoille, sek& esimerkkeja pakkauksettomuuteen
pyrkivista elaméantapavalinnoista. Varsinaisten tuotepakkausten funktiota tarkasteltiin, jotta
voitaisiin arvioida, voisivatko pakkauksettomat vaihtoehdot tayttda naita samoja funktioita,
tai voitaisiinko tarve naiden funktioiden tayttamiselle poistaa. Pakkausten funktio kestavyy-
desta viestimisessa nousi erityisesti aiheelle relevanttina. Pakkauksettomia ratkaisuja I0y-
tyi, kuten myds tapoja hyddyntéa niissa graafista suunnittelua ja viestintaa.

Opinnaytety® pyrki luomaan ajankohtaisesta aiheesta kokonaiskuvan. Kokonaisuuden ym-
martaminen valmisti tekijan kasittelemaan aihetta jatkossa. Kestavan kehityksen ja kesta-
van suunnittelun soveltaminen aiheeseen on ammattitaitoa, joka on hyddynnettavissa mui-
hinkin aiheisiin. Opinnaytetydn kokoamat pakkauksettomat vaihtoehdot ovat hyddynnettéa-
vissa paitsi suunnittelijoille ammattilaisina, myo6s ihmisille yleisesti.

Avainsanat kestava suunnittelu, jatteettémyys, pakkaussuunnittelu
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Waste is a problem that affects us all. Sustainable development is a way to preserve the
future. The subject of this thesis was packagelessness. The aim was to find sustainable
packageless alternatives, as well as ways to enable them with communications and graphic
design.

Understanding sustainable development was needed to understand sustainable design. The
possible role of a designer was defined in the context of sustainable design. Understanding
sustainable development and sustainable design enabled finding sustainable solutions and
evaluating the sustainability of them. Waste was looked into from the point of view of sus-
tainability. Zero waste as a lifestyle provided an existing demand for packageless alterna-
tives, as well as examples of lifestyle choices that aim for packagelessness. The function of
primary product packaging was looked into to see whether packageless alternatives could
fulfill the same functions or if the need for them could be eliminated. Packaging as a tool for
communicating sustainability rose as relevant to the subject. Packageless alternatives were
found. Possibilities for using graphic design and communications as a part of and in promot-
ing packageless alternatives were discovered.

The thesis aimed for a holistic understanding of a current topic. Understanding the subject
as a whole prepared the writer for further examining the subject. Applying the principles of
sustainable development and sustainable design are professional skills that can be used
with other subjects as well. The packageless solutions gathered and examined here can be
of use to not only for the designers as professionals but to all people in general.

Keywords sustainable design, zero waste, package design
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1 Johdanto

Keskivertosuomalainen tuottaa vuodessa 481 kiloa jatettd. Maailmassa on kuitenkin
myds henkil6ita, jotka tuottavat vuodessa vain yhden lasipurkillisen. Mutta eivat koyhyyt-
taan, vaan kohtuuttaan. He pyrkivat jatteettomyyteen elaméntapavalintana. Kestavan
suunnittelun tulisi mahdollistaa ihmisten kestdvampia elamantapoja. Pakkauksetto-

muussuunnittelu voisi mahdollistaa jatteettémia.

Taman opinnaytetyon aiheena on siis pakkauksettomuus. Selvitan millaisia kertakaytto-
pakkauksettomia vaihtoehtoja loppukayttgjdlle syntyvan tuotepakkausjatteen syntymi-
seen on, seka joitain tapoja hyddyntdd naissa ratkaisuissa graafista suunnittelua ja vies-
tintdd. Aihe on ajankohtainen ja tulevaisuuteen suuntautuva. Kestdvan kehityksen ja
kestavan suunnittelun periaatteet ovat my6s sovellettavissa muidenkin kestavien ratkai-

sujen etsimiseen, keksimiseen ja toteuttamiseen.

Pakkauksettomuutta kasittelen varsinaisten tuotepakkausten osalta. Toissijaiset pak-
kaukset rajaan kasittelyn ulkopuolelle, silla niistd ei synny jatetta tuotteen ostajalle. Ja-
tetta kuitenkin toki syntyy useassa kohtaa tuotteen tuotantoketjua. Jatettd vahentavissa
ratkaisuissa keskityn kertakayttépakkauksettomiin vaihtoehtoihin ja materiaalien kierra-
tykseen perustuvat jatteen vahentamisen ratkaisut rajaan pois pakkauksettomista vaih-
toehdoista. Tarkastelen aihetta lansimaisesta nakdkulmasta keskittyen Suomeen, Eu-
rooppaan ja Yhdysvaltoihin, mutta pyrkien hahmottamaan nadméa globaalissa konteks-

tissa.

Tiedonhaku tyon teoriaosaa varten koostuu relevantin kirjallisuuden ja oppikirjojen lisaksi
muun muassa YK:n raporteista. Paaléhteet ovat kestavan suunnittelun oppikirja, kesta-
van pakkaussuunnittelun teos, ja jatteettémyysopas. Kestavan pakkaussuunnittelun teos
valintana vahentaa tarkoituksellisesti pakkaamisen ja pakkaamatta jattdmisen valista
vastakkainasettelua. Pakkauksettomia toteutettuja ja potentiaalisia ratkaisuja etsitd&n
uutisoinnin, blogien ja sosiaalisen median kautta, seka havainnoimalla Helsingin kaup-
pojen ratkaisuja. Kaytetyt kuvat ovat suurimmaksi osaksi suositusta jaatteettdmyysaihei-
sesta blogista ja jatteettémia vaihtoehtoja myyvan kaupan verkkosivuilta, jolloin tydn ku-
vista muodostuu kuva ilmioon liittyvasta estetiikasta. Pakattujen tuotteiden esimerkit ovat
talla hetkella Suomessa myynnissé olevia kestavid ja kestavyyttd viestiméan pyrkivia

tuotteita.



Lahestyn aihetta kestavan kehityksen ja luovan suunnittelun ndkokulmasta, ja pyrin
muodostamaan aiheesta kokonaiskuvan. Pyrin tuomaan esille pakkauksettomuuden ja
jatteettomyyden liséksi kestavaa suunnittelua ja kestavia elamantapavalintoja. Pyrin te-
kemaan tyon, joka on kiinnostava ja ajatuksia herattava paitsi suunnittelijoille, myos ih-

misille yleensa.



2 Kestava kehitys

Tassa luvussa selvitetdan kestavan kehityksen maaritelma ja siihen liittyvia toiminnallisia
periaatteita, seka mita on siihen pohjautuva kestava suunnittelu. Kestavan kehityksen
ymmartaminen mahdollistaa kestavan kehityksen mukaisten pakkauksettomien ratkai-
sujen léytamisen ja niiden kestavyyden arvioimisen, seka sellaisten kestamattémyyteen
liittyvien ongelmien tunnistamisen, joihin pakkauksettomuus voisi tuoda ratkaisuja. Kes-
tava suunnittelu maarittelee suunnittelijan roolin kestavien ratkaisujen luomisessa, jolloin
kestavyytta, siihen pyrkimista ja sen edistamista voidaan tarkastella suunnittelijan nako-

kulmasta.

2.1 Mita on kestava kehitys

Kestava kehitys on sellaista kehitysta, jossa tunnustetaan resurssien rajallisuus ja ote-
taan huomioon tulevien sukupolvien hyvinvointi (United Nations World Commission on
Environment and Development 1987). Taméan voi ilmaista myos kaskyna olla tekematta
tandan sellaista, mika tekee huomisesta huonomman (Shedroff 2009, 32). My6hemmin
viitatessani kestavyyteen tarkoitan kestavaa merkityksessa kestavan kehityksen mukai-
nen. Kestavyyden osa-alueet ovat ekologinen, sosioeettinen ja ekonominen kestavyys;
nama eri osa-alueet ovat erottamattomasti sidoksissa toisiinsa (Vezzoli ym. 2014, 13—
14).

Ekologinen kestavyys tarkoittaa ympariston eli maapallon resurssien ja sietokyvyn rajal-
lisuuden huomioon ottamista. Toiminnallisesti se voidaan jakaa biologisen yhteensopi-
vuuden (biocompatible), rauhaan jattamisen (non-interference) ja tarpeentyydytyksen ai-
neettomaksi tekemisen (dematerialising demand for satisfaction) skenaarioihin. Biologi-
sen yhteensopivuuden skenaariossa kaytetddn uusiutuvia resursseja energian ja mate-
riaalien lahteind, ja tuotetut paastot ja jatteet ovat maatuvia tai muutoin ympéaristoon hai-
tattomasti palautuvia. Rauhaan jattdmisen skenaariossa ymparistosta ei oteta enéda uu-
sia materiaaleja, vaan materiaalia kierratetd&n. Tarpeentyydytyksen aineettomaksi teke-
misen skenaariossa vahennetdan ihmisten tarpeiden tyydyttdmiseen vaadittavia resurs-
seja aineettomilla tuotteilla ja palveluilla. N&ita erilaisia lahestymistapoja voidaan yhdis-

tdd kestavien ratkaisujen loytamiseksi eri tilanteissa. (Vezzoli ym. 2014, 16.)

Sosioeettinen kestavyys on ihmisten huomioon ottamista. Siihen liittyvat olennaisena



osana koéyhyyden poistaminen seka ihmisoikeuskysymykset. Sosioeettisesséa kestavyy-
dessé on otettava huomioon, etté kaikilla ihmisilla on samat oikeudet luonnonvaroihin ja
niisté saatavaan hyvinvointiin. Siihen liittyy monia ihmisoikeuskysymyksia, tarkeana esi-
merkkina kdyhyyden ja eriarvoisuuden vahentaminen. (Vezzoli ym. 2014, 16.) Sosioeet-
tinen kestavyys on siis globaalia yhdenvertaisuutta. Se voi tarkoittaa aktiivisen koyhyy-
den vahentamisen lisdksi my6s sitd, etta ei osallistuta toimiin ja tueta rakenteita, jotka
lisdavat koyhyyttad ja eriarvoisuutta, vaan etsitddn tapoja tyydyttdd inmisten tarpeet riis-

tamatta heikommassa asemassa olevia.

Ekonominen kestavyys on kestévyyden taloudellinen aspekti. Se on toimintana jaetta-
vissa todellisten kustannusten sisallyttamiseen (internialization of costs), muutosten oh-
jaamiseen (orientating the main ongoing transitions), ja lupaavien taloudellisten mallien
tukemiseen ja kehittamiseen (promoting and enhancing promising economic models)
(Vezzoli ym. 2014, 19). Hellstrdm ja Olsson (2016, 21) tulkitsevat ekonomisen kestavyy-
den taloudellisena kannattavuutena, jonka tarkoitus on tuottaa osakkeenomistajille voit-
toa, tunnustaen kuitenkin kdyhyyden poistamisen kuuluvan ekonomiseen kestavyyteen.
Klein (2014) sen sijaan nakee, etta kapitalismi ja kapitalistiset intressit ovat ristiriidassa
ekologisen ja sosioeettisen kestavyyden kanssa. Voittojen kasautuminen suurten yritys-
ten johdoille ja osakkeenomistajille ei ole kestavan kehityksen periaatteiden mukaista,
silla se ei ole sosioeettisesti kestavaa. Ekonominen kestéavyys tarkoittaa ekonomisen
kannattavuuden liséksi ekonomista vastuullisuutta. Tulkitsenkin erilaisten ekonomisen
oikeudenmukaisuuden kasitysten mahdollisesti vaikuttavan késitykseen siita, mita eko-

nomisella kestavyydella tarkoitetaan, tai ainakin siihen, mita osaa siita painotetaan.

Kaikki kestavyyden osa-alueet linkittyvat yhteen voimakkaasti erityisesti ilmastonmuu-
toksen kohdalla. llmastonmuutos aiheuttaa suurimpia vahinkoja maailman kéyhimmille
ihmisille (Klein, 2014). Toimien ymparistovaikutuksia ja vaikutuksia ilmastonmuutokseen

voidaan arvioida esimerkiksi hiilijalanjaljen avulla.

Kestava kehitys on siis ympariston, talouden ja ihmiset huomioon ottavaa kehitysta.
Nama kestavyyden eri osa-alueet ovat sidoksissa toisiinsa, ja niiden edistamisessa voi-

daan kayttdd apuna esiteltyja toiminnallisia periaatteita.



2.2 Mita on kestavéa suunnittelu

Kestava suunnittelu (sustainable design tai design for sustainability) on suunnittelua,
jossa otetaan huomioon ymparistolliset, sosiaaliset ja eettiset aspektit osana suunnitte-
luprosessia (Charter & Tischner 2001, 263). Se voidaan maaritella [6yhemmin myds
suunnitteluksi, joka vain jollain tavalla edistad kestavaa kehitysta (Vezzoli ym. 2014, 2).
Kestava suunnittelu ei ole estetiikka, vaan lahestymistapa suunnitteluun (McLennan
2004, 5). Itse tulkitsisin kestavan suunnittelun olevan yksinkertaisesti kestavan kehityk-

sen soveltamista suunnittelun alalle.

Kestavassa suunnittelussa tulisi pyrkia aina ottamaan huomioon kaikki luvussa 2.1 esi-
tellyt kestavyyden osa-alueet, eli ekologinen, sosioeettinen ja ekonominen kestavyys.
Kestavan suunnittelun redusoiminen vain ekologiselta kannalta kestavaksi jattaa huo-
miotta ihmisten globaalin hyvinvoinnin. Esimerkiksi sellaiset tuotteet ja palvelut, jotka
ovat ymparistoystavallisid, mutta perustuvat ihmisten epéeettiseen kohteluun ja talou-
delliseen hyvéaksikayttoon, eivat ole kokonaisuudessaan kestavid. Nakisin kuitenkin
mahdollisena, etté vain joltain kannalta kestavatkin ratkaisut voivat olla sovellettavissa
kestaviin kokonaisuuksiin tai kehitettavissa sellaisiksi.

Suunnittelu on yhteydessa muun muassa tuotantoon, kayttajakokemukseen ja maail-
maan (Shedroff 2009, 29). Suunnittelijan rooli kestavan kehityksen edistamisesséa on
kayttajan ja tuotannon valissa toimimista (Vezzoli ym. 2014, 2). Naen etta tassa ase-
massa suunnittelija voi potentiaalisesti vaikuttaa molempiin. Graafinen suunnittelija ty6s-
kentelee usein muiden ihmisten kanssa, ja voi pyrkia vaikuttamaan myods heidan valin-
toihinsa, esimerkiksi vain tuomalla esiin kestavyyden huomioon otettavana asiana, mutta

my0s tekemalla kestavyytta edistavaa viestintaa.

Kestavassa suunnittelussa pyritddn mahdollistamaan kayttdjien vaihtoehtoisia kesta-
vampia elamantapoja (Vezzoli ym. 2014, 2). Tama on kestavan suunnittelun ydin. Graa-
fisen suunnittelun alalla kestava suunnittelu on myés vastuullista viestintaa, eli viestintaa
jossa otetaan huomioon sen vaikutukset. Esimerkkeja jatteettomista valinnoista graafi-

selle suunnittelijalle esitellaan luvun 3.2 lopussa.

Kestava suunnittelu on siis kestavan kehityksen mukaista suunnittelua, jolla suunnittelija

voi edistaa kestavyytta mahdollistamalla muiden kestéavia valintoja omilla valinnoillaan.



3 Jéatteet ja jatteettomyys

Tassa luvussa tarkastellaan jatteitd ja niiden maaraa kestavyyden nakoékulmasta ja syina
pakkauksettomille vaihtoehdoille seka jatteettomyytta elamantapana. Jatteettomyyteen
pyrkivat ihmiset haluavat pakkauksettomia vaihtoehtoja sekd keksivat, toteuttavat ja

edistavat niita. Jatteiden ongelmallisuus on syy jatteettémyyteen pyrkimiseen.

3.1 Jatteista kestavyyden nakokulmasta

Jatteet ovat globaali ongelma, joka koskettaa kaikkia. Jatteet koskevat useita talouden
ja yhteiskunnan aspekteja. Ne liittyvat voimakkaasti inmisten terveyteen, ilmastonmuu-
tokseen, koyhyyteen, ruoka- ja resurssipulaan sekd kestavaan tuotantoon ja kulutuk-
seen. (United Nations Environment Programme 2015b, 2.) Ne siis liittyvat kaikkiin lu-
vussa 2.1 esitettyihin kestévyyden osa-alueisiin eli ymparistoon, talouteen ja ihmisiin.

Jatteet voidaan maaritella materiaaliksi, josta ei ole enda hyoétya (Ashby 2013, 79). Jat-
teet voidaan maaritellda myods materiaaliksi, joka on vaaraa ainetta, vaaran laatuisena,
vaarassa paikassa, vaaraan aikaan (United Nations Environment Programme 2015b,

22). Voisi nahda, etta jatteet ovat jatteitd, kunnes niitd mahdollisesti hyddynnetaan.

Suomessa syntyy yhdyskuntajatettd kodeissa ja palveluissa vuosittain noin 481 kilo-
grammaa henkil6d kohden (United Nations Statistic Division 2013a). Globaali luku on
suunnilleen sama; 1,2 kg yhdyskuntajatettd paivassa, eli 438 kiloa vuodessa (Collin
2015). Vaikka jatteiden méaara arjessamme on suuri, tuottavat ne vain 3 % maailman
kaikista paastoista (Collin 2015). Kotitalousjatteesta pakkauksia on 18 % (Ashby 2013,
84).

Jatteet voidaan vieda kaatopaikoille, tai ndhda ne resursseina ja joko polttaa energiaksi,
kierrattdd materiaaleina, kierrattda esineina tai korjata (Ashby 2013, 79-83). Yhdyskun-
tajatteista kaatopaikoille menee Suomessa enaa vain hieman yli 10 % (Suomen viralli-
nen tilasto 2015). Kuitenkin esimerkiksi Yhdysvalloissa 53,8 % yhdyskuntajatteesta me-
nee yha kaatopaikoille (United Nations Statistic Division 2013b). Suomessa jatepolitiik-
kaa ja jatteenkasittelyd ohjaa etusijajarjestys, jonka mukaan ensisijaisesti tulisi pyrkia
valttamaan jatteen syntya. Jos jatetta syntyy, tulee se uudelleenkayttaa. Jos uudelleen-

kayttd ei ole mahdollista, tulee jate hyddyntaa ensisijaisesti materiaalina ja toissijaisesti



energiana. Vasta viimeisena vaihtoehtona on kaatopaikka. Etusijajarjestyksessa maini-
taan, etta jarjestyksesta saa poiketa, jos se ei ole taloudellisesti kannattavaa. (Ymparis-
toministerid 2016). Tama on haitallista, silla se mahdollistaa kestavasta toiminnasta poik-
keamisen tai pidattaytymisen taloudellisten intressien perusteella.

Kestavyyden kannalta erityisen ongelmallisia jatteitd ovat muovit. Muoveja valmistetaan
Oljysta, mutta myds biomassasta. Molemmista voidaan valmistaa sekd maatuvaa, eli bio-
hajoavaa, ettd maatumatonta muovia. Maatuva muovi vaatii maatuakseen kuitenkin
usein tietynlaiset olot, jollaiset on kompostointiin jatteenkasittelylaitoksella, mutta ei esi-
merkiksi merissa. Muovien p&atyminen meriin on suuri ongelma, jota maatuvatkaan
muovit eivat ratkaise. (United Nations Environment Programme 2015.) Biohajoavat muo-

vit ovat toki tavallista muovia kestdvampia vaihtoehtoja asiallisesti kasiteltyina.

Jatteet ovat siis prosentuaalisesti pieni, mutta laajavaikutteinen ja arjessamme hyvin na-
kyva ongelma, jota voidaan osittain ratkaista asiallisesti kierrattamalla. Ensisijaisesti tu-

lisi kuitenkin pyrkia jatteen maaran vahentamiseen.

3.2 Jatteettomyys elamantapana

Zero waste, eli jatteettémyys, viittaa jatteiden tuottamisen valttdmiseen. Teollisuudessa
se tarkoittaa materiaalien tuhlauksen ja tuotannossa syntyneen jatteen valttamista, esi-
merkiksi tekstiiliteollisuudessa kankaiden leikkuujatteen minimointia tai eliminointia
(Gwilt & Rissanen 2011). Silla voidaan viitata myo6s kiertotalouden malliin, jossa jatteet
hyddynnetédan raaka-aineena (Hakli 2014). Elamantapana jatteettomyys tarkoittaa koti-
talousjatteen syntymisen valttdmista (Johnson 2013).

Alakulttuuri-ilmiéna ja elamantapana jatteettdmyyden on popularisoinut Bea Johnson kir-
jallaan Zero Waste Home (2013) seka saman nimisella blogillaan. Han viittaa jatteetto-
myydella kotitalousjatteen syntymisen valttdmiseen ja tuottaa itse perheineen vain litran
kotitalousjatetta vuodessa. Tahan pyritddn esimerkiksi vahentamalla kulutusta, kierrat-
tamalla ja kompostoimalla. Ensisijaisesti pyritdan valttAmaan jatteen syntymistd sen hyo-
dyntamisen sijaan. Jatteettdmyyteen pyrkivassd elAmantavassa pyritddn usein valtta-

maan erityisesti juuri tuotepakkausjatetta.

Jatteettomyys liittyy usein ensisijaisesti juuri muovien valttelyyn. Muovijate on toki kes-

tavyyden kannalta ongelma, mutta muovien valttelyyn on muitakin syitéa. Johnson (2013)



viittaa useita kertoja materiaalien turvallisuuteen terveydelle. Pakkauksettomat kaupat
(ks. luku 5.2) myyvat useita vaihtoehtoisia tuotteita paitsi kertakayttoesineille, myés muo-
viesineille, esimerkiksi puisia hammasharjoja. Kuitenkin jotkin jatteettomaét tai pakkauk-
settomat vaihtoehdot ovat muovisia, kuten polyesteriset kestopussit ja jotkin kestokahvi-
kupit. Muoveja myds on niin laajasti kaikkialla jadkaapeista lattioihin, etta niiden valtta-
minen taysin voi olla mahdotonta. Tama ei kuitenkaan tarkoita, etteikd erityisesti kerta-
kayttomuovia tulisi pyrkia vahentamaan. Muovin kaytdssa pakkausten tai tuotteiden ma-
teriaalina on myds hyva tiedostaa, ettd monet ihmiset eivat sité halua ostaa.

Jatteettdmassa elamantavassa ja kertakayttopakkauksettomissa vaihtoehdoissa voi
houkutella kestavyyden liséksi estetiikka. Pakkauksia korvaavat tuotteet ovat usein hyvin
minimalistisia, ja niissa toistuvat samat materiaalit ja varit. Kuvassa 1 nakyy erdaan pak-
kauksettoman kaupan kuvitusvalokuvaa, jossa esiintyy kyseisessa kaupassa myytavia
kertakayttbpakkauksia ja muoviesineita korvaavia tuotteita. Bambu ja muu vaalea kasit-
telematon puu, kirkas ja ruskea lasi, terds, valkoisen ja beigen savyt, seka joskus myos
musta, esiintyvat usein kestovaihtoehtotuotteissa. Terakselld, lasilla ja puulla pyritaan
korvaamaan muovia, ja usein materiaaleja ei ole varjatty tai maalattu lainkaan, vaan sa-
vyt tulevat suoraan niistd. Poikkeuksia toki 16ytyy, esimerkiksi Keepcup-kestokahvikupit
ovat hyvin varikkaita, mutta niistakin 16ytyy Cafe-sarja, jossa korkki ja kirkas lasi yhdisty-

vat mustaan, valkoiseen, harmaaseen, beigeen ja ruskeaan muoviin.



Kuva 1. Jatteettoméan kaupan myymia kertakayttépakkauksia ja muoviesineitéa korvaavia tuot-
teita (Zero Market n.d.).

Pakkauksia ja kertakayttoesineitd korvaavien tuotteiden lisdksi jatteettomyydessa on vi-
suaalisesti merkityksellistd myos se mita ei ole. Yritysten huutava markkinointiviestinta
sijoittuu suureksi osaksi kertakayttopakkausten pinnoille. Mainokset toki pysyvat kaduilla
ja ruuduilla useimmiten jatteettémassakin elamantavassa, mutta jatteettomat tilat ja toi-
met voivat olla pelkistetympid ja rauhallisempia kuin kertakayttékulttuuriset. Visuaalinen
minimalismi ja selkeasti nakyvat ja tunnistettavat materiaalit ja tuotteet voivat myos vies-

tia laatua ja rehellisyytta.

Jatteettomiin valintoihin voi houkutella myds henkilokohtaisen jatteiden kasittelyn puut-
tuminen ja sitd kautta helppous, katevyys ja miellyttavyys. Kertakayttopakkauksiin pa-
kattuja tuotteita ostaessaan saa haluamattaan mukana tulevaa roskaa, joka pitaa sitten
itse pesta, kuivata, lajitella ja viedd kerdyspisteeseen. Tyhjien tuotepakkausten ja mui-
den jatteiden ja kierratettavien materiaalien saildmisen ja kasittelyn voi kokea aikaa vie-
vaksi ja ikavaksi. Tata helpottaa jos kertakayttodistd materiaalia paatyy kotiin vihemman.

Jatteettdmyyteen pyrkivista bloggaajista Johnsonin lisaksi esimerkiksi Shia Sun (2016a,
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ks. kuva 2) ja Lauren Singerin vuoden roskat mahtuvat lasipurkkiin. Singerilla (2017)

samassa purkissa on nyt jo neljan vuoden roskat.

Kuva 2. Jatteettdmyyteen pyrkivat ihmiset tuottavat yleensa jonkin verran jatetta, jatteettémyy-
desta bloggaavan Shia Sun vuoden muovi- ja sekajatteet mahtuvat lasipurkkiin (Su
2016a).

Jatteettdmassa elamantavassa ei valttamatta pyrita kohti, tai ainakaan saavuteta kovin
hyvin kokonaisuudessaan kestavaa elamantapaa. Esimerkiksi Suomen ymparistokes-
kuksen limastodieetti-laskurin ja sen laskuperusteiden mukaan hiilijalanjaljen kannalta
merkittdvimmat elamantapavalinnat ovat asuminen, liikenne ja ruoka, jatteiden maaran
ja kierratyksen vaikuttaen naihin verrattuna hyvin véhan (Salo, Nissinen, Mattinen, Man-
ninen 2016). Olennaisempaa onkin, kuinka paljon kaytetystd sahkosta on uusiutuvaa
energiaa, milla likennevalineilla eniten liikutaan ja kuinka suuri osa ruuasta on eldinpe-
raista (Salo ym. 2016). Jos tiukka jatteettomyyteen pyrkiminen johtaa esimerkiksi palve-
lutiskin naudanlihan valitsemiseen pakatun kasviproteiinin sijaan, on se kestavyyden

kannalta huono valinta.

Jatteettomat ja pakkauksettomat ratkaisut voivat kiinnostaa myds muita kestavampiin

elamantapoihin pyrkivia ihmisia kuin nimenomaan jatteettomyyteen pyrkivid, esimerkiksi
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minimalisteja. Minimalismi elamantapana on yksinkertaisuuteen pyrkimistd vahentami-
sen avulla. Minimalismi siséltyy jatteettémyyteen siten, ettd jatteettomyydessa pyritdan
vahentamaan jatteiden lisdksi myos ostettujen tuotteiden maaraa. Johnson (2013) neu-
voo myos vahentdmé&an kodissa jo olevien tavaroiden maaraé. Toisaalta pakkauksetto-
mat ratkaisut voivat viehattdd minimalisteja muistakin kuin jatteen vahentamisen syistg;
pakkaukseton tuote vaikuttaa yksinkertaisemmalta, siltd etta siind on vahemman. Mini-
malismi ja jatteettomyys sopivat myos yhteen erityisesti visuaalisesti. Minimalismia ovat
popularisoineet viime vuosina esimerkiksi Colin Wright, seka Joshua Fields Millburnin ja
Ryan Nicodemuksen muodostama The Minimalists (Sanburn 2015). Yksinkertaisuutta ja
kohtuutta on kuitenkin kannatettu elamé&ntapana lapi ihnmiskunnan historian, tasta esi-
merkkeina muun muassa buddhalaisuus ja ruotsalainen lagom. Véahentavat elamantavat
ovat kuitenkin nousseet pinnalle lansimaissa vastareaktiona teollistumisen jalkeisen elin-

tason nousun seurauksena syntyneelle ylikulutukselle.

Markkinoinnin nakékulmasta minimalismiin ja jatteettomyyteen pyrkivat ihmiset voidaan
nahda kuuluvina LOVOS (lifestyles of voluntary simplicity) kohderyhmaan. LOVOS tar-
koittaa elaméntapoja, joilla pyritaan terveyteen ja kestavyyteen ollen samalla kulutus-
kriittisia (Fudge ym. 2013, 92). Ihmiset jotka pyrkivat olemaan kuluttamatta ovat toki
haastava ja outo kohde markkinoinnille, mutta kestavan suunnittelun nakoékulmasta ei
mielestani kuitenkaan pyrkimyksena ole myyda mahdollisimman paljon, vaan I0ytaa kes-

tavid tapoja vastata ihmisten tarpeisiin.

Kestavyyteen, vahentamiseen ja erityisesti jatteettomyyteen pyrkivéat elamantavat kerto-
vat mielestani olemassaolollaan siita, ettéd pakkauksettomille ratkaisuille on jo kysyntaa.
Uskon kuitenkin todellisen potentiaalisen asiakaskunnan olevan paljon laajempi, silla jat-
teettdmyyteen pyrkivia elaméantapoja nyt toteuttavat ihmiset ovat sellaisia, jotka ovat val-
miita nakemaan itse vaivaa kertakayttopakkausten ostamisen ollessa helppoa. Vaitan,
etta jatteettdmien ratkaisujen ollessa helppoja, houkuttelevia ja yleisid, voisivat ne sopia
lahes kaikille. Kukaan tuskin haluaa tarkoituksella tuottaa mahdollisimman paljon kotita-

lousjatetta.

Kestavien elaméantapavalintojen toteuttamista ei tulisi rajoittaa vapaa-aikaan, vaan jat-
teettdmia valintoja voi tehdd myds ammatillisena toimijana. Graafisena suunnittelijana
jatteettdbmyyteen tydssdan voi pyrkia esimerkiksi tydskentelemalla digitaalisesti ja tuot-
tamalla digitaalista sisaltoa, eli tekemalla tydstaan aineettomampaa. Sopivat painosmaa-

réat voisivat myos vahentaa turhan jatteen maaraa, kuten myoés helposti kierratettavien
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painomateriaalien suosiminen. Ensisijaisesti tulisi kuitenkin valttdd suoraan roskaksi
paatyvan sisallon luomista. Painotuotteiden tulisi olla sellaisia, joilla on jotain arvoa.
Graafinen suunnittelija voi myés ammattitaidollaan helpottaa muiden ihmisten jatteetto-
mien valintojen tekemista, esimerkiksi suunnittelemalla jatteettomia vaihtoehtoja mah-

dollistavia ja edistavia ratkaisuja.

JatteettOmassa elamantavassa pyritaan siis valttamaan kotitalousjatteen syntymisté esi-
merkiksi valttamalla pakattujen tuotteiden ostamista, ja tata kautta tehddan omasta ela-
masta potentiaalisesti miellyttivampéaa ja samalla puututaan globaaliin jdteongelmaan
oman konkreettisen toiminnan kautta, pakkauksettomien ratkaisujen mahdollisesti kiin-

nostaessa muitakin.
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4 Tuotepakkaukset

Tassa luvussa esitellaan tuotepakkausten funktioita, silla ne tulee tuntea, jotta voidaan
arvioida niiden tayttymista pakkauksettomissa ratkaisuissa ja 10ytaa niita tayttavia pak-
kauksettomia ratkaisuja, ja jotta pakkauksia ei vaarinymmarrettaisi taysin turhina. Tuot-
teen kestavyydesta viestiminen pakkauksella nostetaan esille erikseen, silla se seka liit-
tyy kestavyyteen, ettd on sellainen pakkauksen funktio, jonka pakkauksettomuus saattaa

tayttaa erityisen hyvin.

4.1 Miksi tuotteita pakataan

Varsinaisten tuotepakkausten funktioita ovat tuotteen pitaminen siséllaan, tuotteen suo-
jeleminen ymparistolta ja ympariston suojeleminen tuotteelta, tuotteen jakaminen annok-
siin ja pakkauskokoihin sek& informoiminen ja viestintd. Ne myos tekevat tuotteen osta-
misen, kuljettamisen ja kaytdn helpoksi ja katevéksi. (Hellstrém & Olsson 2017.)

Tuotteen pitdminen sisélladn koskee erityisesti esimerkiksi nesteité ja kaasuja. Se tar-
koittaa sen mahdollistamista, etta tuotetta voidaan varastoida ja kuljettaa, ostaa ja vieda
kotiin. Ymparistolta suojeleminen voi tarkoittaa esimerkiksi tuotteen pilaantumisen ja rik-
koutumisen estamistd. Annoksiin jakaminen voi vahentaa havikkia. Pakkauskokoihin ja-
kaminen mahdollistaa my0s tuotteiden helpon laskemisen, kokoamisen ja jakamisen
isompinakin maarina. (Hellstrom & Olsson 2017.) Informoiminen on tuotteesta kerto-
mista pakkauksella. Tuotteen ostajalle pitda olla selvaa mika tuote on, mista se on val-
mistettu ja missa se on valmistettu. Pakkauksissa on useita pakollisia ja hyodyllisia mer-
kintdja tuotteen sisalldsta ja alkuperasta. Lainsaadantd maaraa joitain pakollisia pak-

kausmerkintdja, jotka vaihtelevat tuotteittain ja alueittain.

Viestinnalla voidaan kertoa esimerkiksi yrityksen arvoista ja luoda mielikuvia tuotteesta.
Pakkauksen pinta on omistettua mediatilaa ja potentiaalisesti se voi olla alusta mille ta-
hansa visuaalisesti toteutettavalle sisélldlle. Esimerkiksi Oatly kayttda kauratuotteidensa
pakkauspintoja sisaltomarkkinointiin ja viihdyttévien mainosten alustana perinteisempien
funktioiden lisdksi (Forsman & Bodenfors 2014). Kuva 3 on esimerkki Oatlyn pakkauk-
sesta, jossa painopintaa on kaytetty tuotteesta viihdyttavasti informoiviin ja hieman pro-

vosoiviin sisaltodihin.
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Kuva 3. Oatlyn kauratuotepakkausten painopinnat sisaltavat tuotteesta viihdyttavasti infor-
moivia ja provosoivia kuvituksia, iskulauseita ja tekstisisaltdja (Forsman & Bodenfors
2014).

Tuotepakkaukset ovat vain pieni osa tuotteen kestavyyttd, esimerkiksi sianlihan pak-
kauksen ymparistévaikutukset ovat vain 3 % koko tuotteen vaikutuksista (Hellstrém &
Olsson 2017, 24). Prosentuaalinen luku toki vaihtelee tuotteittain ja pakkauksittain, mutta
on yleisesti melko pieni. Kestdvyyden kannalta pakkauksen kestavyytta paljon olennai-
sempaa onkin, etta itse tuote on kestava. Erityisesti elintarvikkeiden ymparistdvaikutuk-
set vaihtelevat eniten sen mukaan onko tuote kasvi- vai elainperdinen, ja miten tuote
tuodaan kaupasta kotiin, pakkauksen ja kuljetuksen ollessa hyvin pieni osa tuotteen ym-

paristovaikutuksia (Salo ym. 2016).

Pakkaukset ovat luonteeltaan useimmiten tuotteiden kanssa yhteen kuuluvia. Pakkaus-
jatteen maaran ongelman voidaankin ndhda olevan todellisuudessa tuotteiden maaran
ongelma (Hellstrom & Olsson 2017, 23). Kuitenkin jatteettomyyteen pyrkivat inmiset mi-
nimoivat ensisijaisesti juuri kulutustaan (ks. luku 3.2) ja kaipaavat silti pakkauksettomia
vaihtoehtoja.

Tuotepakkauksen kestavyys on sidoksissa sisaltamaansa tuotteeseen, silla eri tuotteilla
on erilaiset tarpeet pakkauksen suhteen. Liian vahainen pakkaaminen voi tehda tuot-
teesta vdhemman kestavan, jos se aiheuttaa enemman tuotehavikkia. Pakkauksen kes-
tavyyteen vaikuttavat monet tekijat, kuten tayttdaste ja pakkauksen muoto. Eri tuotteille
eri materiaalit voivat olla kestava valinta ja pakkauksen kestavyys tulisi arvioida osana
yksittaisen tuotteen kestavyytta. (Hellstrom & Olsson 2017, 23.)
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Pakkauksilla on siis monia tarkeité funktioita, joiden liséksi niita voidaan hyddyntaa pin-
toina tavoilla, jotka eivat ole valttamattomia, mutta jotka voivat olla hyddyllisia esimerkiksi
tuotteiden houkuttelevuuden kannalta. Pakkauksen merkitys koko tuotteen kestavyyden
kannalta on suhteessa pieni, ja pakkauksen muotoilulla sité voidaan entisestaan pienen-
tad. Pakkauksettomuuden merkitys valintana ei siis mydsk&én suoraan tee tuotteista eri-
tyisen kestéavia valintoja.

4.2 Kestavyydesta viestiminen pakkauksella

Pakkauksen ja tuotteen kestavyydesta voidaan viestia esimerkiksi materiaalivalinnoilla,
vareilla, ja pakkauksessa olevilla merkinngilla. On olemassa erikseen seka tuotteesta
ettd pakkauksesta kertovia pakkausmerkintdja ja sertifikaatteja, kuten reilun kaupan

merkki ja pakkauksen materiaalimerkinnat.

Kestavyydesta viestiva pakkaus ei valttamatta ole kestava. Ekologisesti pakattu kesta-
maton tuote on yha kestamaton tuote. Ekologisesta kestavyydesta viestimista, ilman etta
yrityksen toiminta tai tuote ovat kokonaisuudessaan ekologisesti kestavia, kutsutaan vi-
herpesuksi. Tama voi tarkoittaa valheellisen mielikuvan luomista ekologisuudesta esi-
merkiksi juuri vihrealla varilla tai tuotteen ymparistoystavallisten ominaisuuksien liioitte-

lua ja ylikorostamista.

Vaikka pakkaus on vain hyvin pieni osa tuotteen kestavyyttd, nékee kayttaja paljon hel-
pommin pakkauksen kuin tuotteen kestavyyden. Tuotteiden tuotantoketjussa syntyy ja-
tettd monessa kohtaa, mutta loppukayttgjalle tuotteen varsinaisesta pakkauksesta syn-
tyva jate on nakyvinta, jolloin se voi vaikuttaa hdnen mielikuvaansa ja kasitykseensa itse
tuotteen ja sen pakkauksen kestavyydesta. Tuotepakkausjate, tai sen puuttuminen, voi

siis olla viestinnallinen valine.

Tuotteesta kestavamman tekeva pakkausmateriaalin vahentaminen voi olla kuluttajalle
nakymatonta. Esimerkiksi suomalainen tofun valmistaja Jalotofu vaihtoi osana ymparis-
tovaikutustensa minimointia ensin vuonna 2007 kovat muovirasiansa ohueen muovikal-
voon, mutta siirtyi kaksi vuotta myohemmin vielakin ohuempaan muovikalvoon, jonka
arvioivat olevan ohuin mahdollinen (Jalotofu n.d.). Jalotofun tuotteet ovat reilua kauppaa

jaluomua, ja niiden hiilijalanjalki on yli kymmenen kertaa naudanlihaa pienempi (Jalotofu
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n.d.). Kuvassa 4 nakyy, kuinka pakkaus viestii itse tuotteen kestavyydesta erilaisin ser-
tifikaatein. Muovikalvon muuttuminen ohuemmaksi ei kuitenkaan kovin selkeésti nay to-
fun ostajalle, vaan se nayttaa yha yhta muoviin pakatulta kuin paksummassakin muovi-
pakkauksessa. Talloin vaikka tuote on kestavasti tuotettu, ei pakkauksen materiaali tasta
viesti, vaikka pinta viestiikin. Mydskaan itse pakkauksen kestéavyydesta ei viestita lain-

kaan.

Kuva 4. Jalotofun pakkaus viestii tuotteen kestavyydesta erilaisin sertifikaatein, mutta se ei
viesti itse pakkauksen kestavyydestd, vaikka pakkausta on muutettu kestavAmmaksi

(Jalotofu 2015).

Pakkauksella on tarked funktio tuotteen ja pakkauksen kestavyydesta viestimisessa.
Tuotteiden ja tuotepakkausten kestavyys ja siitd viestiminen koskee myds pakkaukset-
tomuutta. Pakkauksen olemassaolon ja maaran voidaan nahda myds olevan kestavyy-

desta viestimista pakkauksella.
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5 Pakkauksettomia vaihtoehtoja

Tassa luvussa tarkastellaan erilaisia pakkauksettomia ja jatteettémia tuotteita, palveluita
ja toimintatapoja, arvioidaan niiden kestavyyttéa ja pohditaan niiden sovellettavuutta seka

graafista suunnittelua ja viestintaa, jota niissa on tai voisi olla.

5.1 Tuotteet, joita ei tarvitse pakata

Kuten luvussa 4.1 selvisi, tuotteen kestavyys on pakkauksen kestavyytta merkitykselli-
sempaa, ja kestamattoman tuotteen kestavasti pakkaaminen voi olla pelkkaa viherpe-
sua. Kestavyyteen pyrittaessa tulisi aluksi siis itse tuotteen olla kestévan kehityksen pe-
riaatteiden mukaisesti suunniteltu ja tuotettu. Jo tuotetta suunniteltaessa voidaan ottaa
huomioon myos pakkaamisen tarve, ja pyrkid suunnittelemaan tuotteita jotka eivat vaadi
pakkaamista. Jotkin tuotteet ovat jo sellaisia, etta niitd ei tarvitse pakata. Esimerkiksi
vaatteet, astiat, tyokalut ja hedelméat myydaan usein lahes tai kokonaan ilman pakkausta.
Niiden myyntiin saattaa tosin silti liittyd pakkauksia, josta lisdé luvussa 5.2.

Tuotteiden suunnittelulla voidaan pyrkia eliminoimaan pakkauksen funktioita. Tuote
saattaa esimerkiksi nestemaisyytensa vuoksi tarvita pakkausta pitdméaan tuotetta sisal-
l[&an ja taman tarpeen voi poistaa tekemalla tuotteesta nestemaisen sijaan kiintedn. Jos
pakkausta tarvitaan sailyttamaan tuote, voidaan tuote suunnitella paremmin sailyvaksi
muuttamalla sen koostumusta. Jos pakkauksella halutaan informoida tuotteesta tai val-
mistajasta, voidaan tdma informaatio laittaa suoraan tuotteen pintaan. Jos pakkauksen
on tarkoitus tehda tuotteesta kaunis tai huomiota heréattava, voidaan tuote suunnitella
visuaalisesti kiinnostavammaksi tai miellyttavdmmaksi. Erityisesti tuotteen ulkon&én

suunnittelussa voitaisiin hyddyntéa graafista suunnittelua.

Lush on hyvin menestynyt ja tunnettu esimerkki yrityksesta, joka tekee myds pakkauk-
settomiksi suunniteltuja tuotteita. Esimerkiksi hoitoaine-, deodorantti-, aurinkovoide- ja
shampoopalat (ks. kuva 5) saastavat pakkausmateriaalin lisaksi myds resursseja, kun
tuotteessa yleensa lisaksi olevaa vetta ei tarvitse kuljettaa ja sailyttdd osana tuotetta.

Lushin kiinteat tuotteet ovat myos varikkaita ja erikoisen muotoisia eli kiinnostavan né-
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koisia ilman pakkausta. Lushin alun perin hammastahnatuubeja vahentavina markkinoi-
dut hammastahnatabletit myytiin aluksi pahvipakkauksissa, mutta myydaan nykyisin
muovipulloissa. Toisaalta kuitenkin Original Unverpackt -kaupassa (ks. luku 5.2) myy-
daan hammastahnatabletteja irtomyynnissa. Kiintedksi tekeminen ei siis poistanut ham-
mastahnan pakkaamisen tarvetta juuri Lushin myyntikonseptissa, josta puuttuvat uudel-
leen taytettavat pakkaukset (ks. luku 5.3).
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Kuva 5. Lushin kiinteat shampoopalat on suunniteltu muovipullottomaksi vaihtoehdoksi neste-
maiselle shampoolle (Nanson 2007).

Dematerialisaatiossa tuote muutetaan aineettomaksi, esimerkiksi muuttamalla se palve-
luksi tai digitaaliseksi, jolloin se ei mydskaén tarvitse pakkausta. Esimerkiksi dvd:n muo-
vikotelo ja koteloa ympéaroiva muovikalvo tulevat tarpeettomiksi suoratoiston korvatessa
levyn tallennemuotona. Pakkauksen graafinen suunnittelu ei katoa tuotteen muuttuessa

aineettomaksi, mutta saattaa muuttaa muotoaan.

Jatteettomyyteen pyrkivat ihnmiset suunnittelevat ja valmistavat myds omia tuotteitaan jos
niité ei ole kaupoissa tarjolla. Jatteettomyyteen neuvovissa blogeissa on useita resepteja
vain pakattuina myytavien tuotteiden korvaamiseen, monet esimerkiksi valmistavat itse

hammastahnansa, sillA hammastahnaa on vaikeaa Iloytda pakkaamattomana.
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Tuotesuunnittelulla voidaan siis vaikuttaa siihen tarvitseeko tuotetta pakata vai ei, pois-
tamalla pakkauksen tayttamia tarpeita, esimerkiksi tekemalla nestemaisesta tuotteesta

kiinte& tai muuttamalla tuote aineettomaksi.

5.2 Irtomyynti ja pakkauksettomat kaupat

Irtomyynti mahdollistaa kertakayttopakkauksettoman ostamisen, erityisesti jos pakkauk-
settomuus on suunniteltu osaksi palvelun konseptia, kuten erityisesti jatteettémyyteen

pyrkivissa pakkauksettomissa kaupoissa.

Tuotteita jotka eivat vaadi lainkaan pakkausta, voidaan myyda irtomyynnissa. Téallaisia
tuotteita ovat esimerkiksi monet hedelmat ja vihannekset, vaatteet, astiat ja polkupyoréat.
Irtomyynnissa voidaan myyda kuitenkin myos sellaisia tuotteita jotka vaativat pakkauk-
sen, kuten 6ljya, kaurahiutaleita, ja luvussa 5.1 mainittuja hammastahnatabletteja. Irto-
myynti ei lainkaan rajoitu vain elintarvikkeisiin, kosmetiikkaan ja isohkoihin esineisiin,
vaan myos esimerkiksi muttereita ja multaa myydaan irtomyynnissa. Useimmat ihmiset
saattavat kuitenkin ostaa huomattavasti enemman elintarvikkeita kuin muttereita, jolloin
jatteettdémyyden nakokulmasta elintarvikemyynti saattaa tuntua olennaisemmalta kysy-
mykselta.

Jos irtomyynnissd myydaan sellaisia tuotteita jotka vaativat pakkaamista, taytyy pak-
kauksen funktio tayttd&d muilla tavoin. Tama asettaa korkeammat vaatimukset esimer-
kiksi niille astioille, joissa tuotteet ovat esilla kaupassa. Mehua ei voi myyda sellaisenaan
banaanilaatikosta pakkauksetta. Kaikkien tuotteiden kohdalla normaalisti pakkauksessa
olevat tuotetiedot tulee ilmaista muilla tavoin (ks. luku 6.1). Irtomyyntiin liittyy viestintaa
ja graafista suunnittelua, silla normaalisti pakkauksessa olevat tuotetiedot on oltava na-
kyvissa. Tallaisia ovat esimerkiksi tuotteen nimi, hinta, alkuperamaa ja ainesosat, seka

mahdolliset sertifikaatit ja varoitusmerkinnat.

Irtomyynti on tuotteiden myymisté ilman, ettéa ne on valmiiksi pakattu. Irtomyynnin palve-
lumuotoilukonseptit ovat kuitenkin usein sellaisia, etté niissa on olennaisena osana ker-
takayttdiset muovi- tai paperipussit. Vaatteet myydaéan yleensa irtomyyntina, mutta nekin
pakataan kassalla automaattisesti muovipusseihin, ja omenat ker&tddn kaupassa pie-

neen muovipussiin.
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Lain mukaan irtomyynnin pakkaus tulisi taarata (Finlex 2011). Pakkauksen taarausmah-
dollisuus mahdollistaisi oman painavammankin pakkauksen kayton, ilman etté jo omis-
tamastaan pakkauksesta pitaisi maksaa tuotteen kilohintaa. Taarausmahdollisuutta ei
kuitenkaan yleensa ole, ja esimerkiksi salaattibaarista ostaessa myds kaupan tarjoa-
mista pahvipakkauksista voi joutua maksamaan salaatin kilohinnan (Saastamoinen
2016). Kaytannodssa jotkut kaupat noudattavat lakia saatamalla vaakansa valmiiksi taa-
ratuiksi tarjoamansa kertakayttopakkauksen painolle, mutta usein eivat tatakaan, mah-
dollisesti koska samalla vaa’alla voi olla tarkoitus punnita useita erilaisia kertakayttopak-
kauksia. Valmiiksi taarattu vaaka ei mydskaén mahdollista oman painavamman astian
kayttéa. Mahdollinen ratkaisuehdotus voisi olla yhden vaa’an painikkeen tekeminen pak-
kauksen punnituspainikkeeksi, jolloin tyhjaan pakkaukseen tulisi ensin yksi tarra, jossa
lukisi pakkauksen paino, ja tayteen tavallinen yhteispainon kertova tarra, joiden erotuk-
sen kassa laskisi. Huijjaamisen mahdollisuus ja todennékdisyys olisi sama kuin itsepal-
velupunnituksessa muutenkin. Kokenut kassatyontekija voisi myods osata arvioida pak-
kauksen painon silmamaaraisesti, jolloin suuri huijausyritys huomattaisiin. Tassa mal-
lissa ongelmallisinta ovatkin tarrat, joita tulee tuplasti. Tarroja tulisi kuitenkin vain yksi,
jos tuotteet punnittaisiin vasta kassoilla kuten esimerkiksi Lidlissa, ja samaa tarraa voisi
kayttaa samassa pakkauksessa useamman kerran. Olisi my6s mahdollista merkita pak-
kauksen paino tarran sijaan suoraan pakkaukseen esimerkiksi tussilla. Huijaamisesta
voitaisiin tehda lahes mahdotonta, jos pakkaukset punnittaisiin tyhjina ja niiden paino
merkittaisiin kaupan tyontekijan toimesta kassalla tai erillisella punnituspisteella kaup-

paan tullessa, ja taytena kassalla.

Omaan painavampaankin astiaan ostaminen on mahdollista pakkauksettomissa kau-
poissa (ks. kuva 6), joissa kestopakkausten taaraaminen on suunniteltu olennaiseksi
osaksi kaupan toimintaideaa. Pakkauksettomat kaupat ovat keskittyneet irtomyyntiin, ja
niissé voi ostaa irtotuotteita kotoa tuotuihin tai kaupasta ostettuihin uudelleen kaytettaviin
pakkauksiin, jonka lisdksi niiden valikoimissa voi olla joitain tuotteita uudelleentaytetta-
vissa panttipakkauksissa tai esimerkiksi maatuvissa kertakayttbpakkauksissa, seka
muovisia esineitd korvaavia muovittomia tuotteita ja kertakayttopakkauksia korvaavia
tuotteita. Joissain pakkauksettomissa kaupoissa myydaan esimerkiksi vessapaperia pa-
kattuna paperiin, kun vessapaperi yleisesti on pakattu kertakayttdiseen muovikéaree-

seen. Pakkauksettomat kaupat eivat siis ole nimestdén huolimatta aivan taysin pakkauk-
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settomia, mutta ne on suunniteltu vahentdmaan loppukayttajalle syntyvaa tuotepakkaus-
jatettd. Pakkauksettomat kaupat myds pyrkivat muutoinkin minimoimaan tuottamansa

jatteen, silla se on osa toiminnan ideaa.

Kuva 6. Kertakayttopakkauksettomassa Original Unverpacktissa Berliinissa uudelleenkaytetta-
vat pakkaukset taarataan, joten asiakas ei joudu maksamaan omista purkeistaan tuot-
teiden kilohintoja (Altmann 2015).

Pakkauksettomia kauppoja on viimeisen muutaman vuoden aikana avattu useita. Niita
on nyt ainakin Saksassa (useita esim. Original Unverpackt, Unverpact Kiel, Tante Olga,
Tante Trine), Tanskassa (Lags market), Ruotsissa (Gram), Virossa (Paljas pala) ja Yh-
dysvalloissa (Zero Market). Tukholmaankin on tulossa pakkaukseton kauppa (Waste-
less) elokuussa 2017.

Pakkauksettomat kaupat voivat valikoimallaan vaikuttaa jatteettémia valintoja tekevien
ihmisten valintojen kestavyyteen. Monet pakkauksettomat kaupat painottavatkin valikoi-
maansa paikallisiin tuotteisiin ja luomutuotteisiin. Pakkauksettomat kaupat kuitenkin tar-
joavat myos eldinperdisia tuotteita, mutta eivat valttamatta lainkaan niiden kasviperaisia
vaihtoehtoja. Irtomyynnin voidaan ndhdé olevan kestavaa myos siltd kannalta, etta se
saattaa vahentaa havikkia, kun tuotetta saa ottaa juuri tarvitsemansa maaran.

Pakkauksettomuus voi luoda tarvetta lisaviestinnélle ja visualisoinneille. Jotta ihmiset
osaavat toimia kaupassa, jossa on totutusta poikkeava konsepti, on hyodyllista lisata
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ohjeita tatd helpottamaan. Pakkauksettomissa kaupoissa tdma on yleensé toteutettu
kaupan seinalla olevalla infografiikalla, jollaisesta yksi esimerkki kuvassa 7, ylemmaéassa
kuvassa. MyOs muita lisaohjeita voi olla. Useammallakin pakkauksettomalla kaupalla on
sivuillaan myos video, joka neuvoo miten kaupassa toimitaan (Gram n.d., Original Un-
verpackt n.d.). Myds muita kaupassa toimimista helpottavia visualisointeja voi olla, esi-
merkiksi Unverpackt Kiel -kaupassa on esilla esimerkkeja muutamien tuotteiden visuaa-

lisen maaran painosta ja hinnasta (ks. kuva 7 alempi).

=5
| LINWKTIONIERT ES ?

Das MUSTERREGAL &ann
Thnen helfen, sich das

Menge— Gewicht Verhaltnis
Besser vorzustellen |

Hier Sind. unsere Produbte

in den Ublichen ,verpackten

Mengenfls ‘ tert

Kuva 7. Pakkauksettomassa Unverpackt Kiel -kaupassa olevia, toimimista helpottavia visuali-
sointeja. (Su 2016c).
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Pakkauksettomissa kaupoissa minimalismi ja siisteys sisustuksessa ja jopa graafisessa
iimeessa voi olla tarkeaa, silla nain voidaan pyrkia viestimaan hygieenisyydesta, puhtau-
desta ja luotettavuudesta. Runsaan ja varikk&aan hippityylin voidaan nahda olevan men-
nyttd aikaa ja se voi jopa herattda epaluottamusta tai negatiivisia mielikuvia ihmisissa
jotka eivat siita pida. Kasitteleméatdn puu, kirkas lasi ja tyhja tila yhdistettynd selvasti
esilla oleviin tuoreisiin vihanneksiin voi viestia ekologisuutta ja kestavyyttd modernim-
malla tavalla (ks. kuva 8). Visuaalinen minimalismi voidaan nahd& myaos kliinisen, joka
on puhtauden mielikuvan kannalta hyva asia, mutta sité voidaan myods pyrkid pehmen-

tamaan luonnonmateriaaleilla ja tuotteiden runsaudella.

Kuva 8. Pakkauksettomassa kaupassa Tante Trinessa on visuaalisesti minimalistisen sisustuk-
sen materiaaleina puuta ja lasia (Su 2016b).
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Pakkauksettomassa kaupassa tuotetiedot ovat osa kaupan graafista ilmetta, ja kaupan
graafisen ilmeen mukaisia tuotteen tuottajan tai valmistajan ilmeen sijaan. Useissa pak-
kauksettomissa kaupoissa osa typografiasta on kirjoitettu kasin (ks. kuva 9). Tdma mah-
dollistaa vaihtoehtona esimerkiksi liitutaulujen kayttdmisen, jolloin tuotteen muuttuessa
tai vaihtuessa ei tarvita uutta lappua. Kaupan myyjat voivat myos itse helposti tuottaa ja
korjata kaupassa olevia teksteja. On kuitenkin potentiaalisesti ongelmallista kirjoittaa ké&-
sin tarke&a informaatiota, silla sen luettavuus saattaa olla huonompi. Tuotteen ostajalle
pitéda olla selvda mitd han on ostamassa, ja esimerkiksi allergeenien on hyvin tarkeaa
olla selkeasti luettavissa. Kasin kirjoittamisesta voi toki tulla myos inhimillinen ja romant-

tinen vaikutelma, mutta tarkeiden tuotetietojen tulisi ensisijaisesti olla informatiivisia.

Kuva 9. Kasinkirjoitettu tuotetietolappu pakkauksettomassa kaupassa Tante Olgassa (Su
2017a).

Suomessa irtomyyntiin ja erikoistuotteisiin keskittyneen Punnitse ja sdasta -ketjun myy-
malbisté voi ostaa tuotteita omiinkin pakkauksiin, mutta yhtion toimitusjohtajan mukaan
heilla ei ole mitdédn aikomusta menna pakkauksettomaan suuntaan (Kiviranta 2016).
Myoskaan ketjun myymaldissa ei ole mitddn omien pakkausten kayttoon viittaavaa tai
rohkaisevaa viestintaa. Julisteet ja esillepano kertovat hyvin selkeasti etté irtotuotteet on
tarkoitus pakata kertakayttoisiin paperi- ja muovipusseihin. Punnitse ja sdastan olisi
mahdollista muuttaa toimintaansa hyvin helposti pakkauksettomampaan suuntaan vain
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lisaamalla liikkeisiinsa juliste, joka neuvoo oman astian kayttédn. Saman viestin voisi toki
laittaa myos ketjun digitaalisen markkinoinnin kanaviin, ja liikkeisiin voisi ottaa myyntiin
kangaspusseja ja lasipurkkeja. Uskon etta tama olisi hyvin kannattavaa, silla nyt he ovat
jaédmassa jalkeen trendistd, joka sopisi hyvin yrityksen liikeideaan ja kohderyhmaan.

Pakkauksettomuuteen neuvova visuaalinen viestinta voisi olla myos osana tavallista ir-
tomyyntia. Pakkauksettomia ratkaisuja voisi tuoda ensin kertakayttopakkausten oheen,
ja sitten siirtya malliin, jossa tavallisten ruokakauppojen irtomyynti muistuttaa pakkauk-
settomia kauppoja. Jo nyt joissain K-kaupoissa on myynnissa kestopusseja ja esilla ju-
listeita, joissa kehutaan hedelmien kuorien toimivuutta pakkauksina. Tavallisten ruoka-
kauppojen markkinointiviestinnassa kaytetadn myos jo kuvastoa, joka romantisoi pak-
kauksettomuutta jattamalla pois irtomyyntituotteiden kertakayttépakkauksia kuvitusku-

vista jotka esittavat ruokaostosten ihanteita (ks. kuva 10).

Kuva 10. Ruokakauppojen kuvastossa esiintyy romanttinen ihanne ruokaostoksista, jossa irto-
myynnin tuotteet esitetaan ilman kertakayttopakkauksia, mainostaen samalla tahatto-
masti pakkauksettomuutta (Prisma n.d.).

Irtomyynti ei siis yleensa ole lainkaan pakkauksetonta. Pakkauksettomat kaupatkaan ei-
vat ole taysin pakkauksettomia, mutta pakkausjatettd vahentéavia kyllakin. Pakkaukset-
tomuus luo tarpeita lisviestinnélle ja joitain pakkausten funktioita voi korvata graafisella
suunnittelulla. Pakkauksettomien kauppojen ratkaisuista monet ovat sellaisia, etta niita

voitaisiin ottaa kayttéon myds osana tavallista irtomyyntia.
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5.3 Pakkauksia korvaavat tuotteet ja uudelleen taytettavat pakkaukset

Pakkauksettomien kauppojen konseptiin ja jatteettdmyyteen elamantapana kuuluvat
olennaisena osana kertakayttopakkauksia korvaavat esineet, kuten kestopussit ja lasi-
purkit (ks. kuva 11). Niitd on joskus mahdollista kayttaa pakkauksettomien kauppojen
lisaksi myOs osana tavallista irtomyyntia. Kestokahvimukit ja lounasrasiat voivat mahdol-
listaa ruuan ja juoman ostamisen kahviloista ja ravintoloista jatteettomasti, mutta myos
omien evaiden tuomisen ruuan ravintoloista mukaan ottamisen tai valmisruuan sijaan.

Myds valmiiksi pakattujen tuotteiden pakkaus voi olla uudelleen taytettava tai kaytettava.

Kuva 11. Jatteettomyyteen pyrkivan bloggaajan Shia Sun viikon kertakayttdpakkauksettomat
ruokaostokset, joiden tekemisessa on hyddynnetty irtomyyntia ja kertakayttépakkaus-
ten sijaan kaytettavia metallilaatikoita, lasipurkkeja ja kestopusseja (Su 2017).
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Kertakayttépakkausten sijaan kaytettavat tuotteet ovat kertakayttopakkauksia paljon pit-
kaikaisempid, mutta niiden kestavyys perustuu siihen, etté niitd kaytetaan useita kertoja.
Esimerkiksi kangaskassit ovat kertakayttoisia muovipusseja ekologisempi valinta vain
jos kangaskasseja kaytetaan keskimaarin 53 kertaa (Mattila, Kujanpaa, Myllymaa, Kor-
honen, Soukka & Dahlbo 2009).

Suunnittelemalla tuotteita joita voidaan kayttda uudestaan ja uudestaan, ja joilla voidaan
valttaa kertakayttopakkaukset, voidaan mahdollisesti vahentééa tuotepakkausjatetta sil-
loinkin kun kaupat tai tuotteiden valmistajat eivat tdhan lainkaan pyrkisi. Pakkauksia
korvaavien tuotteiden suunnittelussa voitaisiin ottaa huomioon niiden mahdollinen taa-
raustarve, ja niissa voisi olla tyhjapaino valmiiksi merkittyna. Taman merkinnan tulisi olla
mahdollisimman selked, mutta myds mahdollisimman visuaalisesti minimalistinen, jottei

tuote meneta esteettista arvoaan.

Jotkin kertakayttoisiksi tarkoitetut pakkaukset ovat ilman etikettida&n toimivia kayttdéesi-
neitd. Jotkin etiketillakin, esimerkiksi Jack Daniel’s -pulloja uudelleenkaytetaan kasisaip-
puan ja tiskiaineen pulloina sisustusblogeissa ja suihkupulloina partureissa. Kuitenkin
koska esineet on tarkoitettu kertakéayttdisiksi, on niille olemassa kierratysinfrastruktuuri
materiaaleina. Kaupasta tyhjana ostettu lasipurkki on sekgjatettda, mutta entisen puna-
juuripurkin saa laittaa lasinkerdykseen. Jack Daniel’s -pullon voi palauttaa panttia vas-
taan ja se on kymmenen sentin arvoinen yha vuosienkin paasta ja kierratettavissa uu-
siksi pulloiksi. Lasipurkit ja -pullot eivat ole ominaisuuksiltaan kertakayttoisia, ja niita
myydaan myos kestokayttoon tyhjind. Lasipakkaus on potentiaalisesti hyvin monikayt-
toinen ja pitkaikainen kayttoesine (ks. kuva 12). Tama on kuitenkin pakkauksen kayttajan
vastuulla. Pakkausten suunnittelussa voitaisiin lasipurkkien kohdalla tehda jatkokaytosta
esineend todenndkoisempaé tekemalla etiketistd helposti irtoava, ja viestimalla purkin

kayttdmahdollisuuksista pakkauksen pinnalla tai tuotteen markkinointiviestinnassa.



Kuva 12. Lasipurkkeja voidaan kayttaa esimerkiksi korvaamaan kertakayttoisia pakkauksia irto-
myynnista ostettaessa seka tuotteiden sailytykseen kotona (Zero Market n.d.).

Lasipakkaukset voitaisiin myds tayttdd uudestaan samalla tuotteella paitsi kayttajan toi-
mesta osana irtomyyntia, myds valmistajan toimesta tehtaalla, tai myyjien toimesta pal-
velupisteilla. Jalkimmaiset vaihtoehdot sopisivat myos sellaisille elintarvikkeille, jotka
vaativat erityisen tiukkaa puhtautta astialtaan. Palvelupisteiden yhteydessa on usein
myds keittid, jossa voi jo valmiiksi olla mahdollisesti tdhankin tarkoitukseen sopiva am-
mattikayttoon tarkoitettu astianpesukone. Lasipakkaukset ovat tosin paljon painavampia
kuin muoviset, jolloin niiden kuljettaminen pitkia matkoja ei valttamaétta ole tehokasta tai
kestavaa. Siksi tayttaminen kaupassa voi olla jarkevinta, tai kayttd paikallisessa tuotan-
nossa. Myds menneisyyden ratkaisu, jossa tyhjat maitopullot vaihdettiin kotiovella tay-
siin, voisi yha toimia. Erityisen kestava versio tasta voisi olla esimerkiksi paikallisena
toimintana konttipyoralla tai uusiutuvista energianlahteista tuotetulla sahkolla ladatulla
moottoriajoneuvolla kuljetettu paikallinen kasvimaito. Pakkauksen painolla ei ole kesta-
vyyden kannalta negatiivista merkitysta, jos se kulkee kodin ja kaupan valia lahetin tai
tuotteen kuluttajan mukana kestavalla liikennevélineella. Kaupan tai tuottajan taytta-
massa uudelleen kaytettavassa pakkauksessa voisi myos tarvittaessa olla esimerkiksi
vaihtuvakin paperinen etiketti tai vain tayttajan logo kohokuviona. Pakkauksen useat

kayttokerrat eivat poista pakkauksen pinnan graafisen suunnittelun mahdollisuutta.

Pakkauksia korvaavia tuotteita kayttdessa vastuu tuotteen sailytyksesta siirtyy myyjalta
enemman kayttajalle. Toki kertakayttopakattujakin tuotteita usein kaytetddn ja sailyte-
taan kotona pakkauksesta poistamisen jalkeen erilaisissa astioissa, mutta asiakkaan

tuodessa oman pakkauksensa jo kauppaan, tapahtuu tama aiemmin. Mahdollista hygie-
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niariskia voidaan kuitenkin valttaa kertakayttépakkausten sijaan myos uudelleentaytet-
tavilla pakkauksilla, joiden pesusta ei vastaa kayttja vaan myyja. Pakkauksettomassa
Los marketissa nestemaiset elintarviketuotteet kuten viini ja 6ljy myydaan irtona pantti-
pulloihin, joiden pesusta kauppa hygieniasyisté vastaa (Lgs market n.d.). Suomessa joi-
tain oluita myyd&an uudelleen taytettavissa lasipulloissa (Ekopulloyhdistys n.d.). Ei kui-
tenkaan ole kohtuutonta antaa vastuuta astian puhtaudesta kayttgjalle markienkaan elin-
tarvikkeiden kohdalla, ovathan ihmiset vastuussa ruokailuastioidensa, seka ruuanval-
mistusastioidensa ja ruuansailytysastioidensa puhtaudesta normaalistikin. Emme aina
sy0 suoraan myyntirasioista. Vastuun siirtyminen enemman kayttajalle voi myos tuoda
hanelle enemman valtaa ja hallinnan tunnetta. Vastuu tuotteen sailyttamisesta siirtyy

selkedammin ja tuotteita saatetaan sailyttda kotona huolellisemmin.

Pakkaukset voivat olla uudelleenkaytettavia myds muina esineina kuin uudestaan sa-
man tuotteen pakkauksina. Tama pidentdd pakkauksen kayttdikaa. Kuitenkin joskus
nama uudelleenkayttdideat on keksitty jalkikateen eika pakkausta suunnitellessa, ja ne
voivat tuntua epatodennakdisesti toteutuvilta. Uudelleenkaytettavat pakkaukset voidaan
suunnitella kauniiksi ja kestaviksi, jolloin ne ovat kaytannoéllisempia ja houkuttelevampia.
Uudelleen taytettaviin pakkauksiin ja kertakayttdopakkauksia korvaaviin tuotteisiin liittyy
kestavyyden kannalta my6s miten esine on alun perin tuotettu, kuinka kauan se kestaa
kayttéa, miten sité kuljetetaan ja kuinka hyvin se toimii. Esimerkiksi jaatelon pakkaami-
nen irtomyynnista verkkopussiin ei ole kestavaa, silla jaatelo ei luultavasti séily siina syo-

makelpoisena, vaan muuttuu ruokahavikiksi.

Oman kestopussin, tai varsinkin jonkin erikoisemman vaihtoehdon kayttdminen viestii
muille, etta sellaisia vaihtoehtoja on olemassa, ja ihmisten nahtya niiden kayttéa useam-
man kerran, alkavat ne mahdollisesti vaikuttaa hyvaksyttavilté ja normaaleilta vaihtoeh-
doilta. Esimerkiksi kangaskassin kayttd ruokakaupassa nayttaa hyvin tavalliselta, mutta
palvelutiskilta lasipurkkiin ruuan pyytaminen ei valttaméattd tunnu edes mahdolliselta.
Kuitenkin jos jotkut nain tekisivat, voisi se muuttua koetuksi vaihtoehdoksi. Viesti siita
kuinka palvelua kuuluu kayttaa voi olla palvelun opasteiden ja muotoilun lisdksi myds

sitd, kuinka havainnoimme muiden toimivan.

Omien astioiden kayttdon voidaan rohkaista myos hinnoittelulla. Joissain ruokaloissa ja
kahviloissa kahvin saa hieman halvemmalla omaan mukiin kuin kertakayttbiseen. Tama

voisi olla sovellettavissa myds muuhun kertakdyttopakkauksia sisdltavaan irtomyyntiin.
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Tama tarkoittaisi ettd asiakas joutuu maksamaan kertakayttopakkauksesta, mutta sen

voisi esittaa juurikin niin, ettd oman astian kaytosta palkitaan.

Kertakayttépakkauksia korvaavat tuotteet ja asiat seka uudelleentaytettavat pakkaukset
voivat toimia osana monenlaista myyntié useanlaisille tuotteille. Pakkauksettomien kaup-

pojen liséksi ne voisivat toimia osana tavallisia ruokakauppoja.
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6 Yhteenveto

Jatteettomat ja pakkauksettomat ratkaisut ovat mielestani viehattavia ja houkuttelevia.
Ne ovat yksinkertaisia ja romanttisia kestavia vaihtoehtoja. Ne eivat kuitenkaan yksin
riitd ratkaisemaan maailman jateongelmaa tai kestamattomyyteen liittyvid ongelmia, silla
pakkausten ja jatteiden merkitys on hyvin pieni verrattuna esimerkiksi ruokaan ja liiken-
teeseen. Kestavasti pakattu tuote tai kestavyydesta viestiva tuote ei myoskaan valtta-
matta ole kokonaisuudessaan kestava. Kuitenkin vaikka pakkauksettomat vaihtoehdot
eivat ratkaise kaikkia ongelmia, voivat ne vahentaa tuotepakkausjatteen maaraa ja yh-
distettyna kestaviin tuotteisiin ja kohtuulliseen kulutukseen voivat pakkauksettomat vaih-

toehdot olla osa kestavia elamantapoja ja kestavaa kehitysta.

Jatteiden vaikutus on suhteessa muihin kestavyysongelmiin pieni, mutta tuottamamme
jatteen maaré on kuitenkin suunnattoman suuri ja esimerkiksi meriin paatyva muovijate
on merkittdva ongelma, jota edes biohajoava muovi ei ratkaise. Jatteiden ja pakkausma-
teriaalien kierratys ja hyddyntdminen ovat Suomessa hyvalla tolalla, mutta jatteen maa-
ran vahentamiseen tulisi silti ehdottomasti pyrkia.

Vaikka pakkaus on vain pieni osa tuotteen kestavyytté, on se suuri osa tuotteen kesta-
vyydesta viestimistd. Tuotteen potentiaalinen ostaja ndkee paremmin muovipakkauksen
kuin itse tuotteen alkuperan. Talldin kestavien tuotteiden pakkaaminen kestavasti, ja
kestavan nakoisesti, voi olla viestinnallisesti tarkedé. Ja kestaméattdmien tuotteiden pak-
kaaminen kestavasti ja kestavan nékdisesti voi olla haitallista. Pakkauksettomuuden voi-
daankin nahda olevan myds tapa viestia kestavyydesta ja sitd voitaisiin kayttaa tarkoi-

tuksella viestinnan keinona.

Jatteettdmyyteen elaméntapana liittyy myds yleinen kulutuksen vahentaminen ja koh-
tuullistaminen, jotka ovat merkittdvampia valintoja. Jatteettdmat valinnat voivat olla myds
katevia ja miellyttdvia, mutta talla hetkelld jatteettdmien valintojen tekeminen voi viela
vaatia vaivaa. Suunnittelemalla jatteettémia ja pakkauksettomia tuotteita ja palveluita
voimme kuitenkin mahdollistaa jatteettomia ja pakkauksettomia valintoja ja tehda niista

helpompia. Tata voisi tarkastella lisaa palvelumuotoilun nakdkulmasta.

Talla hetkella kaupat ovat taynna vaihtoehtoja ja visuaalisesti niin monet tuotteet huuta-
vat niin kovaa, etta yksinkertaisemmat pakkaukset nousevat edukseen. Naen ettd mini-

malismi on uusi vihred ja uskon etta elintason nousun myéta tulleen ylikulutuksen jalkeen
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tullut kohtuullistaminen tulee ndkymaan tulevaisuudessa myds myynnissa. Pakkaukset-
tomien kauppojen avaustahdin ja sijaintien perusteella arvioisin Helsinkiin tulevan pieni
pakkaukseton kauppa parin seuraavan vuoden sisalla. Lisaksi Punnitse ja Sadasta -ketju
saattaa alkaa markkinoida itse&&n pakkauksettomia vaihtoehtoja tarjoavana, ja tavallisiin
ruokakauppoihin voi tulla lisdysté ja parannuksia irtomyyntiin.

Opinnaytetyon tekeminen oli merkittava oppimiskokemus. Tydn kokonaisuuden hallinta
oli haastavaa, ja rajasin aihetta tyon edetessé, pyrkien pitdmé&éan fokuksen pakkaukset-
tomuudessa. Graafinen suunnittelu ja viestinta nousivat esiin pakkauksettomissa vaihto-
ehdoissa hieman satunnaisesti, mutta niité kuitenkin 16ytyi. Selkeampi graafisen suun-
nittelun nakdkulma olisi vaatinut tutumpaa aihetta tai fokuksen muuttamista. Koen kui-
tenkin hahmottavani jatteettomyytta, pakkauksettomuutta ja kestavaa kehitystd seka
kestavaa suunnittelua nyt niin, etta kykenen niitd soveltamaan. Mahdollisia jatkotutki-
muskohteita tai kdytannon projekteja tydn pohjalta voisivat olla esimerkiksi pakkaukset-
toman kaupan palvelumuotoilu ja sen kehittdminen, pakkauksettoman kaupan visuaali-
nen identiteetti ja visuaalinen viestinta, tai pakkauksettomien vaihtoehtojen ja niihin liit-
tyvan muotoilun ja viestinnéan soveltaminen osaksi tavallisia kauppoja. Aion varmasti jat-
kaa ainakin pakkauksettomien vaihtoehtojen etsimistd omaan elamaani, seka soveltaa
kestavan kehityksen ja kestavan suunnittelun periaatteita toiminnassani niin graafisena

suunnittelijana kuin ihmisendakin.

Toivon opinnaytetyon inspiroivan ihmisia kestavaan suunnitteluun, 16ytamaan lisaa eri-

laisia kestavia ratkaisuja, seka kestaviin elamantapavalintoihin.
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