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Abstrakt

Syftet med detta examensarbete ar att skapa olika stilhelheter av dteranvdnda klader och ge
inspiration for hur man kan klé sig 1 dteranvént material. Detta gors for att 6ka medvetenheten om
kladbranschen och att finga ldsarens intresse for second hand. Studien kommer att vara till nytta for
branschménniskor och blivande estenomer i form av inspiration och kunskap. Respondentens mal ér
ocksd att sjdlv fordjupa sig 1 och f4 mera kunskap om dmnet. Respondenten soker svar pa vad

hallbart mode &r och om det gér att skapa en stilhelhet av ateranvint material.

Detta &r ett kvalitativt arbete som undersoks med hjdlp av datainsamlingsmetoderna
dokumentstudier, styling och fotografering och dataanalysmetoden bildanalys. Respondenten har
skapat fyra stilhelheter av &teranvdnt material och satt ithop bilderna av varje stilhelhet i en

inspirationsbok.

Resultatet visar att det &r mycket viktigt att ldsa sig in pa dmnet, framfor allt da respondentens mal
har varit att fordjupa sig 1 och fA mera kunskap om @mnet. Ifall respondenten inte ldst sig in pa
kladbranschens industri hade hon inte forstatt betydelsen av hur viktigt det faktiskt &r att k1 sig 1
ateranvint material. Resultatet visar att det inte finns nagon direkt definition av vad hallbart mode
ar. Héllbart mode kan innebéra att producera och konsumera kléder pa ett hdllbart sitt, men dven att
ateranvinda kldder och kopa secondhand. Resultatet visar dven att det gér att skapa olika
stilhelheter av dteranvinda kldder som fortfarande kdnns moderiktiga. Det handlar bara om att
anvianda sin kreativitet och laga, fixa, sy om och helt enkelt "Do Redoa”. Stilhelheterna &r

inspirerade av 90-tals grungen som f0r tillféllet &r en av de stora trenderna inom modevérlden.

Sprak: Svenska Nyckelord: ateranvindning, second hand, ekomode. modeindustri, textilavfall
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Summary

The purpose of this thesis is to create different looks of recycled material and give inspiration for
how you can dress in recycled clothes. This is done to increase the awareness about the clothing
industry and to capture the reader’s interest of secondhand. The study will be useful in the beauty
industry as well as for beauty and cosmetics students, in form of a source of inspiration and
knowledge. The respondent’s goal of the study, was also to immerse herself in and to get more
knowledge about the subject. The respondent of the study is searching for an answer about what

sustainable fashion is and if it is possible to create a look of recycled material.

This is a qualitative study conducted using document studies, styling and photography as data
collection method and the data analysis method used in the work is picture analysis. The respondent
of the study has created four looks of recycled material and placed the pictures of every look

together in an inspiration book.

The results shows that it is important to read about the subject, in case where the goal is to immerse
yourself and to get more knowledge about the subject. If the respondent hadn’t read about the
clothing industry, she hadn’t understod how important it actually is to dress in recycled material.
The results shows that there is no definition of what sustainable fashion is. Sustainable fashion
could be to produce and consume clothes in a sustainable way, but also to recycle clothes and buy
second hand. The results shows also that you can create different looks of recycled clothes that still
feels modern. It is about using the creativity and prepare, fix, re-sew and simply Do Redo”. The

looks are inspired by the 90's grunge that currently is one of the major trends of the fashion world.

Language: Swedish Key words: ateranvéndning, second hand, ekomode, modeindustri, textilavfall



Innehallsférteckning

L INLE@ANING. ...ttt ettt ettt e et e st e et e e s abeenbeeesaeenseessbeenbeaasseenseensaeenbeennsaaeenns 1
2. Syfte OCh PrODICMPIECISEIING. .. .eeeivieeeiiieieiiieeiieeeitee et e ete e et e e steeeseaeeesabeeesseeensaeesssneesnseeennnsneeens 2
3. TeOretiSK GIUNG. ... oottt ettt et et et e s et e e bt e sateesnbeeeeenbaeeeans 3
3.1 MOAEINAUSIIIN. c.. ettt ettt b ettt sa ettt ebe e bt et e sbe e beesbesbeenaeenneas 3
3011 THHVETKNINEZEN. ..ceeiiieeiiie et ettt e e e st e e et e e e ntaeesnaeeensaeenssaeansnens 4
3.1.2 KONSUIMETINZEN. .....ieutieiieeuiie et eite et ette st esteeeabeebeesabe e seesaseeseesateesseeenseanseesnseesneeenseasseennns 4

B L3 AVEALLET. ..t ettt naeas 5

3.2 BROIMOME. ...ttt ettt ettt et e s ab e et e e s bt e e bt e sat e e b e e eneee 5
3.3 Framtidens modeindustri — Hallbarhet..............cccoovioiiiiiiiiice e 6
3.4 AtETANVANANING. .......o.oveeevieeeeeeeeeee et s sttt s et et ea e n s s eseene 7
3.4.1 AteranvAndningens NIStOTIA.............cvovviiiiieiceeee e seeses s ees s esenens 7
3.4.2 AteranvANANING IAAG..........ocoovveeiieeeeee ettt ettt ettt 8
3.4.3 AteranvAnt MAtErial............ccoovivrvevieereiieeeeeeeeeeeeeeeeseeee ettt enereneees 8
344 D0 REAO..c...eiiiie ettt ettt et 9

3.5 90-tals MOde da OCH NUL......cooiiiiiiiee ettt e e e e anaaee s 10

4. TidIigare fOrSKININE. ......cocviiiiiiiieiie ettt ettt ettt et e e st e e bee e et e e e ensbeeeensseeeennes 12
S IMBEOAET ...ttt ettt ettt e b e et e b e et b e et e e bt e e a e bt sateeaee 15
5.1 Val av modell OCh t@aM........cccuiiiiiiieciii et e e e e e rrr e e e e e eaaeaeeeenes 15
5.2 DOKUMENESTUAICT . .....evietiiiieiieieeteete ettt ettt ettt ettt e e et e e nateeearees 16
BTN BN 57§12 F S USROS 16
5.4 FOtOZIATOTINE. ....eentieiie ettt ettt et et e bt et e et e e bt e sabeesbeeeenbeeeeneeeens 18
5.5 BIldAnalys....c..eeeiieiieeiieiie e ettt ettt b e abe et e e e abeenbeeenbaeeenraeean 19
5.6 Arbetets praktiska genomfOTrande............occueieiiiieiiiiieiiie e 19

6. Resultatredovisning 0Ch tOIKNING.........ooiiiiiiiiiiiiie e 21
0.1 The COVET GITL....eiiiiiiiiiiiiiee ettt sttt ettt et s e 22
6.2 THE Gl BOSS.c...eiiuiiiiiieitee et ettt et nb e et sbe e st e s es 24
6.3 The RECYCING GITl...ccuiiiiiiiiiiieie ettt ettt et e e st e e e enneee e 25
0.4 The ZomDBIe GITl......ooiiiiiiiiiiiiiiiee et sttt sttt e e e 27
6.5 The MOTOT GITL.c.ueeiiiiiiieeieee ettt et ettt et et e s e e b s 29
6.6 SAMMANTALINING. ......oiiiiiiiiiie et e e et e et e e s beeesteeessbeeessseeessseaessseeessseeassaeaens 30
7. KIitiSK GranSKNINg.......ccoviiiiiiiiiiiieie ettt ettt et ettt et e e ateetaeeabeeensaeeeensaeeennnaeaens 31
. DIISKUSSION. ...ttt ettt ettt et e et et e s et e bt e eab e e bt e e eabbe e e e bbeeeebteeeaas 34

KA OTTECKIING. ....vveeeiiee ettt ettt e et e et e e et e e e sbeeeeabaeesssee e sseeanssaeenssaesssseesssseessseeeeansnnees 36



1. Inledning

I mitt examensarbete kommer jag presentera baksidan av den inte alltfor glamordsa modeindustrin
och vad man kan gora for att motverka den och for att fi ett mer hallbart mode. Som de flesta vet dr
modeindustrin dalig for miljon, délig for méanniskan och dalig for djuren. Idag stiger
kladkonsumtionen i hdjden och modet blir bara snabbare och billigare. I och med att konsumtionen
Okar, okar ocksd utsldppen. Utsldppen i sin tur leder till miljoféroreningar och den globala
uppvirmningen. Budskapet dr mycket tydligt, det maste ske en fordndring och de &r snart.
Modeindustrin kommer séklart inte fordndras dver en natt, men vi alla kan hjilpas at och gora nagot

for att radda vér jord.

Som estenomstuderande anser jag det vara viktigt att jag som en del av modebranschen tar ett
ansvar och forsoker inspirerar konsumenter att anvénda sig av ateranvinda material och klader. Att
ateranvinda klidder handlar inte bara om att kopa gamla kldder och pa det séttet ridda miljon, utan
ocksa om att vara kreativ, gora om, sy om eller piffa upp dem och skapa nagot nytt av nagot
gammalt. De dteranvinda kldderna har ocksa en historia att berétta. De &dr unika och har pa sé sétt en

storre betydelse och kanske inte dr ndgot man slidnger bort efter ndgra gangers anviandning.

I detta examensarbete kommer jag utfora inspirerande stilhelheter av ateranvénda kldder som sedan
sdtts ithop 1 en inspirationsbok. Klidderna bestar av second hand plagg som jag har hittat pd olika
typer av vélgorenhets- och second hand butiker. I arbetet har jag valt att anvinda mig av engelska

bendmningar, eftersom det ofta anvénds inom varan bransch.

Syftet med detta examensarbete dr att skapa olika stilhelheter av ateranvidnda klader och ge
inspiration for hur man kan kli sig i teranvint material. Detta gors for att 6ka medvetenheten om
kladbranschen och att fanga ldsarens intresse for second hand. Studien kommer att vara till nytta for
branschménniskor och blivande estenomer i1 form av inspiration och kunskap. Respondentens mél &r

ocksd att sjélv fordjupa sig 1 och f4 mera kunskap om dmnet.



2. Syfte och problemprecisering

Syftet med detta examensarbete ar att skapa olika stilhelheter av dteranvidnda klader och ge
inspiration for hur man kan klé sig 1 dteranvént material. Detta gors for att 6ka medvetenheten om
kladbranschen och att finga ldsarens intresse for second hand. Studien kommer att vara till nytta for
branschménniskor och blivande estenomer i form av inspiration och kunskap. Respondentens mal &r

ocksd att sjdlv fordjupa sig 1 och f4 mera kunskap om dmnet.
Problemprecisering
Respondenten soker svar pa foljande fragor:

1. Vad ar hallbart mode?

2. Gar det att skapa olika stilhelheter av ateranvinda klader?



3. Teoretisk grund

I detta kapitel tar respondenten upp fakta om dmnet hon wvalt att skriva om. Lédsaren fir en
djupdykning i &mnet och lér sig fakta for att kunna forstd slutresultatet av arbetet. Ett av omrddena
ar bland annat dteranvéndning, med rubriker som; dteranvindningens historia, ateranvdndning idag,
ateranvint material och Do Redo. Det gors ocksa en kort analys av dagens modeindustri, med
rubriker som; tillverkning, konsumering och avfall. Respondenten kommer &ven att anvénda sig av

olika typer av engelska bendmningar 1 detta kapitel.

3.1 Modeindustrin

Modeindustrin dr en mycket viktigt del, internationellt och ekonomiskt sett. Den sysselsdtter dver
en miljard ménniskor i vérlden och séljs sedan till miljoner mer. Modeindustrin &r en av de
industrier som forbrukar mer vatten dn ndgon annan bransch. Omkring hélften av alla kldder ar
gjorda av bomull och den kriver besprutning och massor med vatten. Beredning av textilier dr inte
mycket battre det heller. D4 modet 1 Europa skiftar i rott, fiargas flodvattnet i Bangladesh 1 samma
farg. Det man tydligt ser dr att modeindustrin idag &r en bidragande faktor till féroreningar, den
kravande energiforbrukningen och den globala uppvarmningen. Enligt modedesignern Geoffrey B.
Small dr mode idag ett av det storsta industriella misslyckandet ndgonsin. Modeindustrin ar délig
for konsumenten, dalig for producenten och dalig for miljon. (Black 2008, 14; Brown 2010, 7, 9;
Naturskyddsforeningen 2008, 5)

Idag okar kladkonsumtionen hela tiden, och 1 takt med det har modet blivit bdde snabbare och
billigare. De flesta méinniskor har mycket mer kldder dn de egentligen behdver och de shoppar
oftast bara for att uppdatera sin garderob. Méinga av dessa plagg hinner knappt anvéndas innan de
rensas ut for att garderoben &r for full. Det hir &r ett resultat av den livsstil de flesta ménniskor lever
idag: Okad efterfragan, konkurrens, reklam, mode och erbjudanden dir kldder reas ut till
struntsummor 1 butiker 6verallt, hela tiden. D& konsumtionen 6kar, 6kar ocksa utsldppen. Den mat
man dter, moblerna man koper och kldderna man bér, har alla producerats med effekt pd manniska
och milj6. I dag &r avstandet 1dngt mellan produktion och konsumtion. P4 den prislapp man ser i
Sverige syns inte priset av miljoforstoring och méanniskors lidande. Enligt en redovisning av
Cambridge universitet ar 2006, konsumeras en tredjedel mer klidder &n bara {for fyra &r sedan, och de
slangs efter bara ndgra gdngers anvdndning. I Sverige koper man sammanlagt 216 000 ton textilier
varje ar och bara 30 000 ton av dessa samlas in av vilgdrenhetsorganisationer. I Storbritannien

sldngs det varje ar 6ver en miljoner ton textilier och klader. (Black 2008, 11, 14, 45; Brown 2010, 7;
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Naturskyddsfoéreningen 2008, 5, 22, 86, 99)

3.1.1 Tillverkningen

Som tidigare ndmndes har modet blivit badde snabbare och billigare. Billigt mode innebér
tillgéngligt mode och uppmuntrar till mer konsumtion. Detta fenomen kallas fast-fashion. Fast-
fashion dr en kombination av hog konsumtion, billiga priser och snabb tillverkningsprocess, fran
skiss till en fardig produkt, pa bara 3 veckor. I en uppsats som Jenny Franzén och Johanna Zsedényi
pa Goteborgs Handelshogskola har skrivit, berittar tjejer att de handlar mer &n en gang i veckan pé
impuls. Oftast blir det till exempel en topp som de inte provar innan och déarfor anvinds méanga av
plaggen aldrig heller. Men eftersom kldderna ar sé billiga, ar det inget tjejerna bryr sig om. (Black
2008, 11, 14; Fletcher 2008, 161; Naturskyddsféreningen 2008, 22-23, 75)

Da vi okar konsumtionen Okar alltsa utslippen. Modeindustrin dr en av de industrier som pa flera
olika sédtt biar ansvaret for koldioxidutslappen, till exempel genom jordbruket,
tillverkningsprocessen och transporten. Inom jordbruket 4r det gddningsmedlet som dr den storsta
orsaken till koldioxidutslédppen. Till tillverkningsprocessen hor fargning, tryckning, finishing,
lagring och transport. Problemet med processen &ar att den kridver stora méngder energi,
naturresurser och medfér kemikalier som &r extremt farliga for miljon, ménniskans och djurens
hélsa. Enligt en rapport av. Cambridge universitet, dr den totala energiférbrukningen 65% for en
blus tillverkad av viskos. Nir det kommer till transport utgér modeindustrin 7% av all export i
virlden. De storsta problemen med kldderna dr dnda kopplade till vatten. Kemikalier fororenar
grundvattnet och vattendrag och eftersom modeindustrin kriver massor med vatten ar det
vattenbrist pa minga textilorter. Till exempel gar det 16 — 20 liter vatten bara for att farga en t-shirt

som véger runt 200 gram. (Naturskyddsforeningen 2008, 22, 38; Lee 2007, 82-83, 87-88, 96-97)

3.1.2 Konsumeringen

Problemet med kldderna slutar inte 1 butikerna. Tvéttning, torkning och strykning paverkar miljon
mycket mer &n sjélva tillverkningen av plagget, s att minska pa tvittandet 4r mycket viktigt for att
minska koldioxidutslappen. Till exempel vid tvittning och torkning av en polyester blus behovs
cirka 6 ganger mer energi dn det behovs for att tillverka plagget. Bara genom att tvitta blusen
hélften s ofta, kan plaggets totala energiforbrukning minskas med néstan 50%, med liknande
besparingar for fororeningar och avfall. Budskapet ér tydligt: de storsta vinsterna nér det géller

miljon kan gbras genom att man tar itu med effekterna av tvittning. De olika héllbarhetsstrategierna
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(som till exempel minskad kemikalie- och vattenanvéndning) nér heller inte anvéindandet. Upp till
85% av klddernas energikostnad gér at, eftersom man tvittar dem sé ofta. (Black 2008, 11, 235;

Fletcher 2008, 75-76; Naturskyddsforeningen 2008, 73)

3.1.3 Avfallet

Idag slinger man inte ldngre kldder for att de &r gamla och slitna, utan helt enkelt for att de inte
langre d4r moderna. Denna slit- och sldngkultur leder till en 6verkonsumering av kldder och gor att
priset pa kldderna sjunker, och kvalitén pd dem blir bara sémre och sdmre. Klader blir sedan avfall

och problemen bara forsitter. (Lee 2007, 34, 36-37)

Som respondenten tidigare ndmnde kdper man 1 Sverige sammanlagt 260 000 ton kldder pa ett ar
och av det samlas 30 000 ton in av vélgdrenhetsorganisationer. Vart resten forsvinner ér oként. De
klader som samlas in skénks till katastrofdrabbade omraden och hjélpverksamheter, trots att kldder
som katastrothjdlp inte behdvs. Det pastas bland annat att i-linderna dumpar anvénda klader i u-
lander och dédrmed konkurrerar ut den inhemska textilindustrin. Resten av kldderna séljs 1 Sverige
och pé export och de oanvédndbara kldderna sldngs i soporna och hamnar i deponier. I USA sldnger
man per person cirka 31 kilo kldder och textilier varje ar, och 85% av det sldngs i sopor avsedda for
deponier. (Brown 2010, 103; Lee 2007, 46; Lindén Ivarsson, Brieditis & Evans 2004, 8;
Naturskyddsfoéreningen 2008, 87-88, 99)

Det ar hir de verkliga problemen bdrjar. Det storsta problemet med deponiavfall ar att
komposteringen gar vildigt langsamt. Beroende pa vilken typ av material det &r, kan
komposteringen ta upp till 100 ar. Lakvatten och metangas bildas i och med komposteringen, som i
sin tur bidrar till féroreningar i vattnet, vixthuseffekten och den globala uppvarmningen. Det finns
till och med bevisat att de som bor nédra en deponi, har en hogre hélsorisk och kan fa medfodda

missbildningar. Dessutom kostar hanteringen av avfall massor. (Lee 2007, 46-47)

3.2 Ekomode

Ekomodet foddes i och med hippierevolutionen i mitten av 70-talet. Da ansags det vara mer av en
anti-mode rorelse, ddr man valde en annan livsstil med etiska och handgjorda klader istéllet for de
traditionella kldderna. Niasta vag av ekomodet kom 1 och med 1990-talet, dd en av pionjdrerna var

det ekomedvetna foretaget Esprit, men fem &r senare hade ekomodet fortfarande inte slagit igenom.



I en artikel 1 The Independent Newspaper stidllde man frdgan om det d&r mdjligt att vara bade
moderiktig och miljomedveten? Miljomedvetenheten associerades fortfarande d4 med “new age”
stilen pa de tidiga 90-talet, dir man bar tréjor i ndgot naturmaterial och hade de typiska
dreadlocksen. Idag bygger ekomodet istillet pd att kombinera ekologiska och etiska principer med

nytidnkande och hég niva av estetisk design som koncept. (Black 2008, 17, 19-21)

Det har borjat hinda saker och medvetenheten om kléddernas rétta vérde har okat. I en undersékning
som Sveriges Konsumenter gjorde ar 2007 visar det att varannan konsument vill veta om hur klader,
skor och textilier tillverkas nédr det kommer till bade etik och miljo och de ar ocksa beredda att
betala mer ifall de far den informationen. Var fjarde person har valt att inte kdpa varor som de tror
ar oetiskt tillverkat och istéllet kopt kldder som de vet har producerats under bra arbetsforhallanden.
En av tio har medvetet valt att inte kopa nigot alls. Egentligen spelar det ingen roll om kldderna &r
gjorda av totalt organiskt bomull, atervunnet tyg eller av kvalitet istéllet for kvantitet, en ny vag av
estetisk design har fordndrat ménniskors sétt att se pa hallbara och etiska kldder. (Black 2008, 17-
18; Naturskyddsforeningen 2008, 27)

3.3 Framtidens modeindustri - Hallbarhet

Den bidsta 10sningen for att undvika kemikalier dr att inte bédra ndgra klader alls. Det ar séklart
omojligt, textilindustrin kommer alltid bidra till en viss miangd kemikalier, hur mycket man an
forsoker. Problemet ligger istdllet 1 hur man kan minska och hur man ska undvika de vérsta
kemikalierna. Det riacker inte med att man vet hur man tvéttar och anviander kldder ritt, man maste

ocksa veta hur man kan minska klddernas totala miljopaverkan. (Lee 2007, 98, 115)

Designprocessen av plaggets hela livscykel, fran fiber till fardig produkt, anvindningen och nér det
sedan slidngs bort ar till exempel ndgot man kan tdnka pa. Det giller att vara kreativ, tinka om och
aterforma ett designkoncept som redan finns. Att minska energianvindningen och minimera avfallet
och att anvdnda sig av ny teknik for att minska energinférbrukningen och materialatgdngen eller for
att utveckla en effektivare produktionsprocess dr ocksa det en 16sning. Nar det kommer till valet av
material borde man anvinda sig av endast ett material for att underlétta dtervinningen eller till
exempel vélja ett ekologiskt material i syfte att minimera miljopaverkan. Man skulle kunna anvéinda
material som annars skulle sldngas, redan bearbetat avfall eller avfallsmaterial for att gora en
produkt av lika hog eller hogre kvalitet. Att reparera ett befintligt plagg som kan anvindas for nya
dandamaAl &r ocksé en bra id¢. Vad giller hallbart mode borde man anvidnda material med hog kvalitét

eller skapa multifunktionella kldder som fortfarande dr snygga men hallbara. Nédgot som helt enkelt
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skapar en relation mer &n bara en funktion. (Black 2008, 46-47)

3.4 Ateranviandning

Ateranvindning av klider och material 4r inte pi nédgot sitt nytt, men i och med att
kladkonsumtionen 6kat och modet blivit bade billigare och snabbare har ateranvdndningen blivit
mindre populért. Under denna rubrik kommer respondenten presentera olika 16sningar pa hur man

kan minska konsumtionen och pa vilka sitt man kan &teranvédnda klidder och material.

3.4.1 Ateranvindningens historia

Innan massproduktionen drog igang, 4gde manniskor mycket mindre kldder én vad man gor idag.
Kldderna var ofta gjorda av dem sjdlva eller skrdddarsydda just for dem. De togs védl om hand och
kunde darfor ocksé béras under en lingre tid. Da kldderna inte lingre anvédndes gavs de vidare till
lagre samhéllsklasser eller 1 fattiga familjer till yngre familjemedlemmar. P4 den hér tiden var det
den hogre klassen som bar specialbestillda och skriddarsydda plagg, sd som skor, accessoarer,

kostymer och klénningar. (Black 2008, 83)

I borjan av 20-talet kom massproduktionen och de forsta tecknen pad demokratisering av modet. Mer
praktiska, men snygga kldder blev tillgingliga. Fabrikerna gjorde kldderna &trdvirda och de blev
mer och mer tillgdnglig for arbetarklassen. I mitten av 70-talet i och med hippiemodet foddes
ekomodet, en slags antimode-rorelse dir man anvénde etiska och handgjorda kldder. Det 4r ocksa da
den unge Vivianne Westwood, tillsammans med sin man och Malcolm McLaren skapade en klid-
och livsstil inspirerad av punken. P& Kings Road i London drev de en butik, dir Vivianne salde t-
shirts som hon férgade, klippte och rev hal i. Hon tryckte provocerande slag ord pad dem och sydde
pa alla mgjliga detaljer. De som inte hade rad att kopa dem, gjorde egna. (Black 2008, 8, 19 ;
Lindén Ivarsson, Brieditis & Evans 2004, 8)

Lagning av textilier har praktiserats i flera generationer, bade i hemmet och inom industrin.
Ursprungligen var vinsten i att laga kldder ekonomisk eftersom arbetskraften var mycket billigare i
jamforelse med kostnaden for textilmaterialet och klddesplaggen. I hemmet praktiserades tekniker
som att repa upp och sticka nytt, sy om, riva trasor, gora mattor, stoppa mobler och sy lappticken.
Men efter bara tva generationer, har den ekonomiska vinsten i att laga klider 1 stort sett forsvunnit,

framforallt eftersom priset pa de nya klddesplaggen och textilierna har sjunkit snabbt i forhallande
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till arbetskraften. Om lagning av kldder 6verhuvudtaget sker i hemmen idag, beror det snarare pa
etiska faktorer eller ett frivilligt val av en enklare livsstil &n en ekonomisk vinst. (Fletcher 2008,

101; Naturskyddsforeningen 2008, 99)

3.4.2 Ateranvindning idag

Kldder har blivit billiga och minniskorna har blivit rikare, sa pass rika att inte bara att laga
kliderna, utan till och med att tvitta dem kan verka onddigt. Ar 2007 gick Lunds
universitetssjukhus ut med att det visat sig att det var billigare att kopa nya patientkalsonger, &n att
tvitta de gamla. Trots detta dr dteranvdndning nigot som blivit mer och mer populért idag. Det
vackra med vintage, secondhand, ateranvianda eller omgjorda plagg éar det de for med sig. De ar
unika, berittar en historia och kvaliteten pd dessa plagg dr oftast mycket béttre. Den omsorg och
kérlek som lagts ner pd plagget syns tydligt. Man kan tycka att det krdvs mod for att bdra dessa
klader, men oftast tenderar de som kdper dem faktiskt vara trendsittare. (Brown 2010, 103; Lee

2008, 212, 213; Naturskyddsforeningen 2008, 99)

Begreppet ‘customisation in clothing” har vuxit kraftigt under det senaste decenniet for att
tillfredsstélla de mer krdsna och designmedvetna konsumenterna som soker personliga klddesplagg.
"Customisation in clothing” fungerar pa flera olika sétt. Det kan till exempel handla om att farga en
tr6ja, addera dekorativa funktioner eller alternativt att klidesplagget anpassas individuellt. Det kan
dven handla om handgjorda och skrdddarsydda kostymer eller aftonkldnningar, dir man till exempel
sjalv far vélja tyg. Varor med den typen av kvalitet kommer sannolikt att hallas och underhallas
langre, och gar ofta 1 arv frdn generation till generation. Det hdr dr dven ett exempel pa slow-
fashion, och det finns fler. Redesign ar det perfekta uttrycket for slow-fashion. Eftersom varje del av
plagget maste vara individuellt utformat och tillverkat fran borjan till slut, skapar det en ny vég for
de plagg som vi egentligen tinkt slinga. Ett annat exempel pa “’slow-fashion” &r jeans. Jeans dger
man ldnge och de formas efter ens kropp och livsstil, ndstan som en slags dagbok. De har ett hogt
andrahandsvdrde och man skulle, genom att pa nigot sétt beskriva plaggets betydelse och pa sé sétt
inspirera nésta anvindare, redan i designskedet kunna forlanga plaggets livsldngd. (Black 2008, 84;

Brown 2010, 103; Naturskyddsfoéreningen 2008, 75)

3.4.3 Ateranvint material

Atervinning av textilier tillbaka till fibrer har idag fatt en viktig betydelse. Gamla processer ses

over, och nya projekt med dtervunna klader har borjat testas pa detaljhandeln 1 Storbritannien, USA
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och Japan. Processen dir man skapar fibrer av textilier, bryter ner dem i sma bitar tills materialet
blir fibrer, har anvénts i éver 200 dr och ingen ny teknologiskt uppfinning har &nnu tillimpats.
Enligt en rapport ar 2005 for Defra, samlades en fjdrdedel av det textila avfallet in for malet att

atervinnas eller ateranvéndas. (Black 2008, 152)

Trots att det finns en stor méngd material som atervinns och omvandlas till kvalitetsprodukter, ar
méngden av tillgingliga ateranvdnda textilier fortfarande mycket begransat. Ull, polyester och
bomullstextilier och kldder utgor ett utmarkt kdllmaterial for atervinning, men ocksa efterfragan av
vildesignade produkter gjorda av ateranvint material maste skapas pd marknaden. Vinster for
miljon och ekonomin finns, om bara de gamla textilierna togs till vara och béttre ateranvandes. Det
problem som finns i Sverige ar att textilierna inte tillverkas dér och vinsten, vad giller bade energi
och milj6, skulle hamna nagon annanstans. Det finns dven andra problem. Textilbranschen har inte
velat ta ndgot producentansvar, framfor allt for att kldder bestar av s ménga olika material, och att
sortera dem skulle innebéra orimligt hoga kostnader. Dessutom dr det ingen i Sverige som kénner
sig ”producentansvarig” for en produkt som producerats ndgon annanstans. Det sidtt man ser pa
textilavfall idag kommer &ndras, tror Johan Oljekvist, chef pd Myrorna. Det ldggs ett
producentansvar dir det kanske kommer sittas en liten avgift pd varje plagg som kan gé till
forskning, insamling och investering i1 ny teknik for atervinning. (Black 2008, 207
Naturskyddsfoéreningen 2008, 96, 99-100, 101)

Man maste leta ldnge fOr att overhuvudtaget hitta ndgon form av textilateranvindning i Sverige eller
utomlands. I Sverige finns egentligen bara Myrorna som gor putstrasor for verkstadsindustrin, och 1
Finland finns ndgra projekt som tillverkar lumpmattor och lumpbetong. I bade USA och
Storbritannien finns det flera foretag som av tygrester gor isoleringsmaterial. Atervunnet material ir
ett skonsammare killfiber med minskad energiforbrukning, till exempel ér energiforbrukningen av
den atervunna ullen hélften s& mycket som ndr man producerar ett nytt material. Textilier gjorda av
syntetfibrer kan ocksé atervinnas kemiskt i en process dér fibrer bryts ner i ett molekylart tillstdnd
och sedan aterframstdlls till rdmaterial. Kemisk atervinnig dr mer intensiv och dérfér brukar
resultatet av fibret vara av mer forutsdgbar kvalitet. Det vanligast tillgdngliga atervunna syntetiska
fibret 4r polyester som #r gjort av plastflaskor. Aven &tervunnet nylon #r tillgingligt. (Fletcher

2008, 32; Naturskyddsforeningen 2008, 100-101)

3.4.4 Do Redo

Do Redo innebér att géra nytt av gammalt, att helt enkelt dterbruka. Do Redo &r att inspireras av
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traditionen och gora det nytt. Att gora och gora om igen och inte ge upp. (Lindén, Brieditis & Evans

2004, 5)

Att ”Do Redoa” har blivit ndgot av ett begrepp. Konstbrodoren Katarina Evans och designern
Katarina Brieditis, som under dren 2003-2007 drev detta dterbruks- och handarbetsprojekt, ville
genom sina Do Redo-kurser inspirera ménniskor att géra nya, roliga plagg av gamla som annars
hade sléngts i soporna. Genom att visa exempel pa egna kldder och accessoarer ville de inspirera
andra att borja handarbeta. Enligt dem finns det massor med material att aterbruka, bara man
behérskar nagra enkla tekniker, s som att virka, brodera och sticka. Ju mer man kan, desto mer kan
man dteranvinda. De har skrivit boken Do Redo — Konsten att slakta en troja och héllit
foreldsningar och workshops i bade Sverige och Japan inom detta dmne. (Naturskyddsféreningen

2008, 86, 90; Brieditis, (u.d.))

Forr 1 tiden var man tvungen att ta hand om allt material pd grund av ndd. Idag behdver man inte det
langre, men det finns fortfarande andra anledningar att gora det. Naturligtvis for miljon, men ocksa
for att det ar ett billigt sétt att skapa ndgot unikt och sist men inte minst for att det faktiskt &r kul och
kreativt. Enligt Katarina Brieditis borde det pa vissa produkter finnas ett konsumentansvar, pé
samma sdtt som det finns ett producentansvar. Niar man koper ett plagg skulle man behdva veta
exakt hur man gor sig av med det, da kanske man skulle tdnka till en extra gdng innan man faktiskt
koper plagget. Det skulle vara ett sétt att 6ka forstdelsen och medvetenheten om handarbete och
gora oss villiga att betala mer for ett plagg, vara mer rddd om det, ge det vidare, gbra nigot nytt av
det och kédnna mer respekt for plagget. Att byta kldder, lappa, laga, sy om klidder, varda kldder och
hyra kldder det ar alla tips p4 hur man kan hélla nere klidkonsumtionen. (Naturskyddsféreningen

2008, 86, 90, 91)

3.5 90-tals mode da och nu

90-talet ar tillbaka. Stilar och trender som var populéra for 20 ar sedan &r populéra igen. Crop tops
och choker halsbandet 6kar 1 popularitet, sérskilt i och med att kdndisar som Kendall Jenner, Gigi
Hadid och Rihanna har setts bdra dessa trender. Aven hoop orhingen, mom jeansen, overknee
strumpan, khaki och sammetsen gor comeback. Desamma géller makeupen med de morka lapparna
och wetlook frisyren. 90-talet kan vara svért att tolka eftersom det 4r en mix av olika trender. Da
man tanker pa 60-tals mode, dr det minikjolen, 70-talet flaren och 80-talet axelvaddarna. 90-talet ar
mer diffust, det ar allt frdn grunge, hip hop till sport. (Brewer, 2016; Cochrane, 2016, Stringer,
2015)
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Grungen var en av de viktigaste trenderna under 90-talet. Supermodell looken ersattes av en ny typ
av modell, Kate Moss med hennes “’too cool to care” attityd och "heroin chica" utseende. Man lekte
med det feminima och maskulina och skapade olika spannande kombinationer genom att till
exempel kombinerade en kldnning med ett par grova Dr Martens kéngor. 90-talet dr faktiskt ritt sa

annorlunda inom modevirlden med sin konsneutrala attityd. (Brewer, 2016)

Vilgérenhetsbutiker blev ocksd populira under 1990-talet. Aven om man inspirerades av
popstjarnor som Madonna, Gwen Stefani, Spice Girls och Britney Spears var det olika band, kladda
1 sina secondhand fynd, man inspirerades av. Enligt Louise Werner, sangare i 90-tals bandet Sleeper,
kollade man forst in vad vélgorenhetsbutikerna hade att erbjuda. Det var ett marke 1 sig att bara
secondhand. Musik och mode gick helt enkelt hand i hand. Man inspirerades av sina idoler och

formade sin klddstil dérefter. (Brewer, 2016; Cochrane, 2016)

For att kunna bdra upp 90-tals trenden idag, maste stilen omarbetas s att den passar in i dagens
samhille. Istéllet for att kopiera rakt av, kan man aterskapa 90-talet pa ett modernt och uppdaterad
satt. Tricket dr att kombinera attityden “too cool to care”, samtidigt som det ska se fridscht och
trendigt ut. Mixa klassiska 90-tals trender som crop tops och chokers med tighta jeans och stovlar
med klack. Ga latt pd grungen for att balansera upp 90-talet med dagens mer eleganta estetik.

(Brewer, 2016)
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4. Tidigare forskning

I detta kapitel redogdr respondenten for tidigare forskning som understdder &mnet. Respondenten
har sokt vetenskapliga artiklar och forskningar pa databaserna DiVA, Theseus och Google.
Sokorden som respondenten anvédnde sig av var dteranvindning, second hand, ekomode,
modeindustrin, textilindustrin, textilavfall. Respondenten hittade de vetenskapliga artiklarna pa

DiVA, Theseus och Google.

Strandvall (2011) har skrivit en uppsats kring &mnet slow-fashion med syfte att sakta ner det snabba
tempot vi lever i idag och ta reda pd hur kan dstadkomma en férdndring inom modebranschen mot
en mer hallbar och miljévanligare kladproduktion. Strandvall har utékat sin Stina-kollektion och har
som syfte att inspirera ménniskor att vara kreativa, sy sina egna kldder, piffa upp och lappa gamla
och slitna kldder. Resultatet visar att det behdvs mer &n att bara atervinna material for att en héllbar
fordndring 1 dagens produktion och konsumtion ska vara mojlig. For att fa en fordndring méste man
komma bort fran tdnkesittet att ’jag ska ha”. Som formgivare inom modebranschen kan man
engagera kunden endera genom att kunden deltar i designprocessen eller genom att hélla olika

workshops och kurser inom dmnet.

Oredsson (2015), har skrivit en artikel om ett avhandlingsprojekt kring &mnet fast-fashion 1 syfte att
undersdka hur konsumenter (kvinnor i dldern 21-35) {f6rstar en snabbforianderlig marknad, som fast-
fashion marknaden, samt forklara hur olika typer av distributionskanaler formar nya
konsumtionsbeteenden. Resultatet visar att malet for kvinnorna &r att bli bra pé att bygga sin egen
stilhelhet och att f4 garderoben att bli komplett. Det &r alltsd via sin klddsel kvinnorna visar hur
duktiga de &r. Klddseln blir en bekriftelse pd att de faktiskt &r duktiga och att deras kunskaper inte
ar onddig. Oredsson skriver om att man tror att det r kreativitet och lekfullhet som styr kvinnornas

konsumtionsbeteende.

Lublinn (2011), har skrivit en uppsats i syfte att undersdka om det & mojligt att kombinera ett
modeintresse med miljomedvetenhet. Det som undersoks dr bland annat om mode pé ett héllbart
satt kan konsumeras, samt vilka mojligheter och svarigheter det finns med att kombinera mode och
miljo. I studien analyserar man dven hur exempel miljdmérkning och second hand kan bidra till att
kombinera milj6 och mode. Resultatet visar att konsumtionsmonstret behdver fordndras och
alternativ till traditionella kldder maste finnas pd marknaden for att man ska kunna kombinera
modeintresse och miljomedvetenhet. Flera alternativ skapas om det erbjuds och marknadsfors fler
val pd marknaden. Detta 1 sin tur bidrar till att individen kan kombinera ett modeintresse och en

miljdmedvetenhet, men det kan dnda inte ses som den enda 16sningen.
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Ekstrom, Gustafsson, Hjelmgren och Salomonsson (2012) har skrivit en rapport (en delstudie i
forskningsprojektet "Ateranviindning och atervinning av klider" som bedrivs vid Institutionen
Handels- och IT-hogskolan, Hogskolan i Boras) med syfte att 6ka kunskapen och forstaelsen for hur
konsumenter ska gora sig av med klader. Ett andra syfte med studien &r att 6ka kunskapen och
forstaelsen for hur konsumenter ska resonerar och agerar nér de koper klader. Ett tredje syfte &r att
bidra till utbildningen om vad som kédnnetecknar miljovénligt och hallbart konsumentbeteende
avseende klader. Alltsa, 6kad kunskap om konsumenters kladkonsumtion kan vara grunden for att ta
fram och diskutera l6sningar om é&teranvindning och atervinning av kldder som fradmjar
konsumenters miljointresse. Resultatet visar att for att minska avfallet av textilier krdvs det att man
forstar konsumenters situation i vardagen och att man kommer med l6sningar som gor det ldttare for
konsumenter att vara miljovéanliga. Projektet ska i sin helhet (med alla 3 delar) utveckla kunskap

och 16sningar for att minska avfallet av textiler.

Gwozdz, Netter, Bjartmarz och Reisch (2013), har skrivit en rapport med syfte att fOrsta
konsumentbeteenden for att i sin tur kunna paverka ménniskor att i sitt konsumtionsbeteende av
kldder och mode agera mer miljomedvetet. Medvetenheten géller allt frén inkop till anvdndning och
underhall av plagget, och hur man gor sig av med det. Studien visar att det finns en enorm
affarspotential for kladforetag i att sdlja héllbart mode, men man maste forbittra informationen
kring detta. De flesta av de tillfrigade skulle kunna tinka sig att goéra medvetna kop om de fick
battre information. Studien visar dven att en tredjedel av Sveriges unga ofta lagar sina kldder och pa
sa sitt forlanger klddernas liv. Undersokningen visar ocksd att ménga faktiskt &r beredda att gora

medvetna val bara de fick bra och trovérdig information om plaggen.

Ernevi (2010), har skrivit en D-uppsats med syfte att undersoka instdllningen till att handla klader
pa second hand med miljon 1 atanke, samt undersdka vad som behover fordndras for att second hand
skulle kunna bli ett alternativ till First Hands shopping. Resultatet som studierna visar &r att second
handhandeln maste bli mer populirt genom att gora second hand mer tillgédngligt for konsumenter.

Dessutom borde man addera det konsumenten soker for att stilla behovet nar denne handlar klader.

Corin (2013) har skrivit en uppsats med syfte att uppmana formgivare att borja ta stdllning och
tanka stort. Att ifrdgasitta, beritta, inspirera och inte att nddvandigtvis hitta fardiga 16sningar. Corin
har formgivit en kollektion av anvédnda kvitton. Kollektionen ifradgasétter hur man vérderar klader,
resurser, andras och det egna arbetet. Resultatet visar att médnniskors konsumtionsvanor inte
fordndras Over en natt. Istdllet for att strdva till revolution ska man strdva till evolution.

Slutresultatet var respondentens sitt att sdga stopp.
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Hiaggblom (2013) har skrivit en uppsats med syfte att undersoka ett koncept som intresserar henne
dd det kommer till héllbar formgivning; att jobba med &teranvéndning av material. Higgblom
undersoker modeindustrins problemomraden, med fokus pé klidder och textilier som avfall. Hon har
aven formgivit en kollektion i dteranvinda material och undersoker om detta arbetssitt i framtiden
kunde vara ett fungerande affirskoncept for formgivare. Resultatet visar att dteranvdndning av
material kan vara ett fungerande affarskoncept, men att starta ett foretag enligt detta koncept skulle

vara en utmaning.

Sammanfattningsvis kan man konstatera att Strandwall (2011) har kommit fram till att det krdvs
ndgonting mer &@n att bara atervinna material for att 4stadkomma en mer hallbar och miljovénligare
kladproduktion. For att 4 en fordndring méste man komma bort frén tankesittet ”’jag ska ha” och
vara beredd pé att bli mer slow-fashion dir man syr sina egna klader, syr om eller piffar upp gamla
klider, lappar slitna kldder och &r kreativ pa egen hand. Oredsson (2015), som skrivit en artikel om
en motsvarande forskning kring d&mnet fast-fashion, konstaterar att kreativitet och lekfullhet styr
konsumenternas beteende. Konsumenterna vill visa att de &r duktiga genom sin kladsel. Kladseln ar
en slags bekriftelse pa att de faktiskt dr duktiga pa vad de gér. Aven Lublinn (2011), menar att
konsumtionsbeteendet maste fordndras och alternativ till traditionella klider maste finnas pa
marknaden. Det maste helt enkelt finnas flera alternativ for att man ska kunna kombinera

modeintresset och miljomedvetenhet.

Enligt Ekstrom, Gustafsson, Hjelmgren och Salomonsson (2012), krdvs det att man fOrstar
konsumentens situation i vardagen for att minska avfallet av textiler. Man skapar olika 1dsningar
som gor det littare for konsumenter att vara miljovéanliga. Gwozdz, Netter, Bjartmarz och Reisch
(2013) konstaterar att en tredjedel av unga svenskar ofta lagar sina kldder och pa sé sitt forlinger
klddernas liv. Manga skulle faktiskt vara beredda att gora ett medvetet val av kldder om de fick
bittre information. Dér till menar Gwozdz, Netter, Bjartmarz och Reisch att det alltsa finns en
affarspotential for kladforetag i att sdlja hdllbart mode, men de maéste helt klart bli bittre pa att
informera kring detta. Enervi (2010), har i sin uppsats kommit fram till att second hand handeln
maste bli mer eftertraktat genom att gora second hand mer tillgéngligt for konsumenter. Man borde
addera det som konsumenten soker for att stilla sina behov nér denne handlar kldder. Enligt Corin
(2013), &r det inte bara konsumenterna som madste dndra pa sitt beteende. Corin vill uppmana
designers att ocksé ta sitt ansvar och ifragasitta, beritta och inspirera. Det betyder inte att de méste
komma med fardiga 16sningar. Man ska istillet for att stréva till revolution, stdva till evolution.
Higgblom (2013) har kommit fram till att det dr ett fullt mojligt affarskoncept att jobba med

ateranvint material. Utmaningen hér ligger i att grunda ett foretag pé detta koncept.
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5. Metoder

Detta examensarbete ar ett kvalitativt arbetet med syfte att skapa olika stilhelheter av ateranvinda
kldder och ge inspiration for hur man kan kli sig i1 dteranvédnt material. Processen fran idé till ett
slutresultat som sedan publiceras pa en nitsida undersoks. Respondenten soker ocksa svar pa vad
hallbart mode 4r och om det gér att skapa en stilhelhet av dteranvdnda kldder. Respondenten
anvinder dokumentstudier som datainsamlingsmetod och analyserar materialet med hjdlp av

bildanalys.

5.1 Val av modell och team

I valet av modell var det viktigt for respondenten att anvinda en modell med ett utseende som
passar temat och som har god erfarenhet av att st framfor kameran. Lini Kennedy, en Brasiliansk
modell som tillhdr Ford Models Brasils Agentur var den modell respondenten valde. Lini har
olivfiargad hy, gronbruna 6gon och langt morkbrunt har. Hon har skarpa ansiktdrag, en mycket bra
hy och en passande kroppsfigur tillhérande temat. Valet av modell var inte sjdlvklart, eftersom Lini
mest jobbat som katalogmodell och gjort mer glamordsa imagefotograferingar. Det var genom Linis
instagram och hemsidan Nastygal dir hon modellat, respondenten fick inspiration och kunde se att

Lini skulle passa grunge temat.

Respondenten har wvalt att anvdnda sig av en professionell makeupartist/harstylist och
fotograf/retuschor, eftersom slutresultatet skulle vara av hogre standard dn vad respondenten sjilv

skulle ha kunnat dstadkomma med sina kunskaper.

Valet av makeupartist och harstylist var enkelt, Petronella Nilsson, makeupartist och hérstylist hos
Nelly.com. Respondenten och Petronella dr arbetskollegor och har dérfor tidigare erfarenhet av att
jobba tillsammans och fungera som ett team. Petronella 4r mycket duktig och har den kunskap som
kriavs for att resultatet av har och makeup ska bli bra. Hon har dessutom jobbat med modellen
tidigare, vilket dr en fordel for att fa ett riktigt bra slutresultat. Valet av fotograf/retuschor foll pd
Nikela Stdhl. En inte lika erfaren fotograf, men som har viljan och kunskapen och som alltid jobbar
for ett sa perfekt resultat som mojligt. Nikela dr d&ven hon arbetskollega till respondenten och de har
darfor tidigare erfarenhet av att jobba tillsammans och fungera som ett team. Dessutom jobbar
Nikela forutom fotograf, som retuschor pad Nelly.com och har darféor mycket god kunskap och

erfarenhet inom retuschering.
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5.2 Dokumentstudier

Det finns flera olika sitt att samla in information pa for att fa frdgor besvarade. Vilken typ av teknik
man véljer beror pd vad som ger bist svar pa frigorna gentemot den tid och de medel som é&r
tillgidngliga. Dokumentstudier innebér att forskaren studerar en person indirekt via ett medium.
Forskaren far vanligtvis information genom att observera den berdrda personen i olika situationer
eller genom att frdga och lyssna till vad personen har att berétta. Ibland &dr det dock inte mgjligt att
fa personlig kontakt med de personer man &r intresserad av, det alternativ som man kan forlita sig
pd 1 sddana fall &r dokument av olika slag, alltsa dokumentstudie. P4 sa sitt kan det vara mojligt for
forskaren att sétta in sig i den undersoktes tankevirld utan att denne &r fysiskt narvarande. Enligt
Travers (1985) dr en term for det spar en ménniska gor pa ett foremal ett dokument eller en skriftlig
kdlla. Dokument anvinds bland annat for sadan information som skrivs ner eller trycks, som till
exempel litteratur (skonlitteratur och facklitteratur) och “kortlivade” dokument (tidningar och

information fran internet). (Bell 2006, 125; Carlsson 1991, 26, 51; Patel & Davidsson 2011, 67)

De dokument som forskaren samlar in skapar en grund for forskningen. Dokumentet &r kéllan till
den information forskaren soker. For att man ska kunna beddma om fakta eller upplevelser ar
sannolika maste man forhalla sig kritisk till dokumenten. Man maste till exempel ta reda pa nér och
var dokumenten tillkommit, varfor ett dokument kommit till, om de ar dkta eller falska och om det
ar en primirkélla eller sekundédrkélla. En primérkilla dr en kdlla som kommer att genomforas eller
som man under projektets gang far tag i. En sekundirkélla &r en tolkning av sddant som &dgt rum och
som bygger pd en primérkélla. Dessa kdllor kan vara av ménga olika slag, t.ex. berdttande,
varderande, historiska eller nutidskillor. (Bell 2006, 125; Carlsson 1991, 26, 51; Patel & Davidsson
2011, 68-69)

5.3 Styling

I detta kapitel beskrivs makeup, har- och kladstyling som metod. Respondenterna har valt att ha allt

under samma rubrik, eftersom alla delar hor ihop och ar en del av helheten.

Makeup

Syftet med makeup ér att framhéva ansiktet. Till basmakeupen hor primer, concealer, foundation,
puder och rouge. Primer forldnger hallbarheten pd makeupen, concealer hjélper till att dolja
flammighet, morka partier, flickar och finnar. Foundation ska jimna ut hudtonen och till en viss del

dolja ojimnheter i huden. Puder anvéinds for att fixera underlaget och ge en bra grund. Rouge
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formar och ger firg pa kinderna och gor att man ser piggare ut. (Soderberg & Wigur 2006, 14;
Hogfeldt 2015, 46, 50, 52, 58)

Till 6gonmakeupen hor 6gonskugga, eyeliner och mascara och 6gonbryn. Vad géller 6gonskugga ér
tanken att den ska framhiva 6gonen och 6gonens firg. Eyelinern ger 6gonen rétt form, vilken typ
och vilken firg man viljer beror pa vilken effekt man vill uppnd. Aven valet av mascara beror pé
vilken effekt man vill uppnd. Ett par vdlformade 6gonbryn gér mycket for ansiktet och ramar in

hela 6gonpartiet.(Soderberg & Wigur 2006, 36, 43; Hogfeldt 2015, 75, 84, 90)

Till lappmakupen hor ldppenna, lappstift och ldppglans. Lappenna anvénds for att rama in munnen,
men ocksd for att fordndra och fordjupa firg pa ett lappstift eller som ersittare for lappstift.
Lippstiftet kan fa en ledig look att se elegantare ut, det ger pondus och ar det enklaste sttet att
fordndra makeupen. Léppglans far munnen att se fylligare ut och ger en frasch kidnsla med mycket

lyster. (Soderberg & Wigur 2006, 62, 65, 74; Campsie 2000, 24)

Harstyling

Syftet med att styla héret dr att med hjdlp av stylingverktyg och produkter, skapa en frisyr som
motsvarar den look man vill uppnd. Hemligheten bakom en bra frisyr dr att man anvinder
stylingprodukter som ar avsedda for hartypen och hjdlpmedel som gor det litt att forma héret. Det
finns massor av olika stylingprodukter och verktyg, nagra av dem ar till exempel torrschampo,
harspray och locktang. Torrschampo anvénds framst for att frascha upp héiret mellan tvéttarna, men
ocksa for att ge volym i harbotten. Harspray anvidnds som en avslutande behandling for att hélla
héret pa plats. Med locktdng lockar man héret. Vilken storlek pé tdngen man véljer beror p vilken
typ av lockar man vill skapa. Nackdelen med vdrmealstrande stylingverktyg &r att det kan skada
haret, men man kan undvika det genom att anvénda en varmeskyddsprodukt. (Campsie 2000, 132,

135, 139; Torrschampo — quickfix pé flaska, (u,4))

Kladstyling

Syfte med kladstyling &r att kreativt skapa en stilhelhet som motsvarar det resultat man forestillt
sig. Nir man stylar ska man utgd fran temat och inte fran sin egna personliga stil. Stylisten maste
kunna avgodra vad som ser snyggt ut och vad som inte gor det. Alla har en viss stil som passar dem
och som inte passar. Hur plaggen birs och hur de dr kombinerade har betydelse for vilket intryck en
stilhelhet ger. For att skapa en bra styling bor man veta hur kldderna dr konstruerade och forsta hur
de ror sig &ven om man inte sytt dem sjélv. Man maste halla koll pa hur makeupen, héret och miljon
ser ut tillsammans, for att kunna skapa en sammanhéngande och snygg styling. (McLean 2012, 7,

12,97, 148, 149)
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Det finns olika saker som en stylist bor ténka pé infor editorial styling. En editorial styling borjar
med att kunden ger en brief till stylisten och stylistens uppgift &r att skapa den stilhelhet som
kunden onskar. Genom inspirationsbilder som stylisten sétter ithop i en moodboard, som sedan
visas upp for kunden, sdkerstiller man att man har samma vision. Stylisten planerar sedan vilka
kldder och accessorarer som ska anvindas och fullfoljer briefen. Nar man stylar en modell, maste
man ta i beaktande alla sidor av dennes utseende for att skapa den stilhelhet man vill ha. Man méste
se till att underkldder och bh band inte syns i bilden och att modellen ser avslappand ut och att ljuset
faller ritt pd denne. Att addera accessoarer till stilhelheten goér den mer verklig. Under
fotograferingen &r stylistens uppgift att se till att kldderna faller ritt och att stilhelheten ser bra ut pa
bild. (McLean 2012, 18-23)

5.4 Fotografering

Varken teoretiska kunskaper eller nyare, béttre, storre och dyrare kamera leder till att fotografen kan
ta béttre bilder. Teknik &r en bisak nér det kommer till fotografering. Det som rdknas &r bilden, det

vill sdga resultatet. Tekniken hjdlper bara fotografen att nd malet. (Wéger 2014, 10)

For att ta en bra bild krivs det fyra grundelement: Perspektiv, skirpa, exponering och komposition.
Perspektivet beréttar om vilken kameravinkel man ska vilja, pa vilket avstdnd man ska stilla sig
och vilken brinnvidd man ska anvidnda. Skirpa dr var den skarpaste punkten ska vara och hur stort
omrade som ska vara lika skarpt. Exponering &r vilka instdllningar som bor goras for att fa den
bista mojliga exponeringen och hur man undviker under- och 6verexponering. Kompositionen
handlar om vilket bildsnitt man véljer, for att fotot ska vara dynamiskt, intressant och spidnnande.
For att skapa den perfekta bilden krivs dock ett steg till. Det &r i att skapa en bildidé eller hitta ett
bildinnehall. Férutom de fyra stegen och bildidén eller bildinnehall, dr det samtliga faktorer som
paverkar en bilds kvalitet: kreativa infall, 6ppna 6gon, val av modell, rekvisita och val av milj6.

(Wiger 2014, 11, 12)

Kunskaper om féarg, form, ljusets funktion och grundreglerna for ljusséttning dr ocksd viktiga
bestandsdelar i bildskapandet. Vad giller farg respektive svartvitt fir samma motiv ofta olika
uttryck 1 farg respektive svartvitt. Fargbilden kan bli ointressant genom att den &r alltfér sann. Den
berittar hela historien och léter inte betraktaren sjilv vara delaktig i skapandet. Den svartvita bilden
ger dock mojligheter till det. Det finns egentligen inga regler som sdger att det ena eller andra
passar bdttre 1 farg. Valet faller pd bildskaparens idé, estetik och vision. (Lindberg 2006, s. 76,
Nilsson & Sjostedt 1999, 11)
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Portréttfotografi handlar om att finga personens karaktir. Det dr viktigt att kunna dterge ansiktets
proportioner sanningsenligt. Till portrittfotografering kan vilken kamera som helst anvindas. Det
handlar egentligen bara om det man stravar efter. | modefotografering star minniskan i centrum och
stéiller pd sd sétt samma krav som portréttfotograferingen. Istéllet for att finga en persons karaktir,
handlar modefotografering om en iscensittning och ett skadespeleri. Portréttfotografen anvénder
gérna befintligt ljud och sparsamt blixtljus, medan modefotografen girna vill, med hjldp av blixtar,
reflexskdrmar och ljusmodifierare, kunna kontrollera ljuset. (Nilsson & Sjostedt 1999, 12; Wiger

2014, 15, 17)

5.5 Bildanalys

Alla vet vad en bild ir, eller rittare sagt hur en bild ser ut. Nutida ménniskor stoter pa bilder
Overallt, till exempel 1 bocker och tidningar, pd TV, webbsajter och i1 datorprogram och i
reklamannonser. I det visterlanska samhéllet idag dr den visuella kulturen vardag. Bilder ér ett sorts
kommunikationsmedel som beréttar ndgot for oss. Med hjélp av dem kan avsédndaren kommunicera
med mottagaren genom att t.ex. underhalla, varna, upprora, ge kunskap och information. (Borgersen

& Ellingsen 1994, 11; Eriksson & Gothlund 2012, 30)

I en bildanalys borjar man med att beskriva bilden och identifiera egenskaper som till exempel
komposition, farger, fargton, kontrast. Dessutom ska man ta i beaktande att bilder har flera sprak
beroende pé vilken typ av bild det ror sig om. Darfor géller det att placera bilden inom en genre,
eller vilken typ av bild det &r, utifrdn innehdllet och materialet i bilden. Varje bildgenre utvecklar sitt
eget sprak, vilket innebér att man maste kinna till de termer som anvénds inom modegenren for att

analysera modebilder. (Aspers, Fuehrer & Sverrisson 2004, 78; Eriksson & Gothlund 2012, 16-17)

Det finns ménga olika sitt att analyser bilder pd, beroende pa vad man vill komma fram till. En av
dem idr semiologiska bildanalysen. Semiotisk bildanalys handlar om bildens innehall. Syftet med
semiotiska analysen dr att ta reda pa vad bilden forsoker sdga betraktaren. En viktig term inom
semiotiska bildanalysen dr denotation; det uppenbara i bilden. Med denotation avses att analysera

vad eller vem som avbildas. (Wérn, Pettersson & Svensson 2006, 38)

5.6 Arbetets praktiska genomférande

Respondenten valde att skapa fyra olika stilhelheter. Gemensamt for dem alla &r att de &r stylade

med &teranviant material, 1 detta fall med second hand klidder. Stilhelheterna fotograferades i
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studiomiljo och sammanstilldes sedan i1 en inspirationsbok. Respondenten ville skapa en
inspirationsbok for att 6ka medvetenheten om klddbranschen och att fanga lasarens intresse for
second hand. Aven blivande estenomer och branschminniskor ska kunna bli inspirerade och fi

kunskap inom dmnet.

D4 man skapar en styling av dteranvint material, kridvs det att man vet vilket tema och vilken stil
man vill ha, annars ar det litt att det blir den “typiska” stylingen av secondhand kldder dar allt ar
alldeles for farggrant och en mix av alla stilar. Respondenten var tydlig med att gora en styling som
visar att man kan kombinera mode med &dteranvdndning och valde darfor 90-tals grungen, som
ocksa dr véldigt inne just nu. Inspiration till stilhelheterna fann respondenten via Pinterest och
Google. Hér hittade hon bade gamla 90-tals ikoner i sina trendigaste plagg och dagens kéndisar i en
mer uppdaterad stilhelhet. Respondenten samlade ihop materialet till en moodboard for att kunna
formedla 90-tals kénslan till modellen, makeupartisten och fotografen bide fore och under
fotograferingen. De &teranvdnda kldderna hittade respondenten pa bland annat Erikshjdlpen,
Emmaus och Beyond Retro. Att hitta kldder var inte svart, utan att vélja ut vilka kldder som passade
temat och att allt skulle hdnga thop som en rdd trdd genom alla stilhelheter. Infor fotograferingen
plockade respondenten ihop de olika stilhelheterna av de kldder hon inhandlat tidigare. Resultatet av

det blev: The Cover Girl, The Girl Boss, The Recycling Girl, The Zombie Girl och The Motor Girl.

Innan fotograferingen diskuterade respondenten tillsammans med makeupartisten och fotografen
om hur de skulle forverkliga slutresultatet. Respondenten gav dem den moodboard hon gjort
tidigare och presenterade dven stilhelheterna for dem. Tillsammans kom de fram till vilken modell
och vilken typ av hér och makeup som skulle passa temat. Respondenten bestimde sedan,
tillsammans med fotografen, att bakgrunden och ljuset skulle vara detsamma 1 alla bilder, alltsa vit
bakgrund och hért ljus och ge en kénsla av 90-tal. Det man istéllet skulle leka med var olika vinklar,
hel-, halv- och portrittbilder och anvindning av rekvisita, i detta fall en hog pall. Modellen fick
ocksd hon moodboarden innan fotograferingen, for att hon skulle forstd moodet, vilket uttryck och

vilka poser hon skulle anvénda.

Efter fotograferingen valde respondenten och fotografen vilka bilder som skulle anvédndas i
inspirationsboken. Fotografen retuscherade de valda bilderna och satte tillsammans med
respondenten ihop bilderna till en inspirationsbok. Hér valde de ocksa vilka bilder som skulle vara i

farg och vilka som skulle vara svartvita.
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6. Resultatredovisning och tolkning

I detta kapitel kommer respondenten att presentera resultatet av sina stilhelheter med flera bilder for
varje stilhelhet genom en bildanalys. Bilderna presenteras var for sig i ordningen: The Cover Girl,
The Girl Boss, The Recycling Girl, The Zombie Girl och The Motor Girl. Tolkningen gors i samma
kapitel, ddr respondenten tolkar bilderna utifrdn den teoretiska grunden och tidigare forskningen.

Till arbetet hor dven en inspirationsbok.

Eftersom man tydligt ska kunna se en rod trdd av stilhelheterna i inspirationsboken har
respondenten valt att ha samma miljé och makeup i bilderna. Ljuset dr hart och ger en kénsla av 90-
talet och bakgrunden 4r en vit alternativt ljusgrd. Makeupen &r skarpt markerade 6gon, 6gonbryn

och kindben, men i dvrigt en ritt s& neutral look.
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6.1 The Cover Girl

Bild 1. The Cover Girl omslag. Bild 2. The Cover Girl helkropp. Bild 3. The Cover Girl halvkropp. Bild 4. The Cover
Girl bakbild.
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Pé bilderna ser man en ung kvinna med ett néstintill uttryckslost ansikte. Hon bér ett par bld mom
jeans, kombinerat med ett bélte i midjan, en tight fishnet trdja i khaki och under det en spets bh.
Hon bér en svart dunjacka som é&r slarvigt lagt halvt 6ver axlarna. Till det ett par ankelhoga
lackstovlar 1 svart, ett par enkla hoop drhidngen i guld och ringar i bade silver och guld. Héret ar
vagigt, delat 1 mittbena och ser blott ut. Nigra slingor ur ”luggen” édr framdragna dver ansiktet och
tacker en del av det. Hon har skarpt markerade 6gon, 6gonbryn och kindben. I bild 1 &r kvinnans
6gon dolda bakom nagra harslingor, vilket gor att fokuset istéllet for pa 6gonen, riktas pd detaljerna
1 stilhelheten. Kvinnan &r placerad i forgrunden och 1 bakgrunden som 1 6vrigt dr vit skymtar en gré
skugga av kvinnan. Bilden &r svartvit och man upplever nan slags hardhet i ljuset. Kontrasten
mellan kvinnan och bakgrunden dr skarp, vilket gor att fokuset riktas pa kvinnan och inte
bakgrunden. I bild 2 och 3 &r bakgrunden och ljuset &r fortfarande det samma, men upplevs dnda
som mjukare. Kanske pd grund av att bilderna ar 1 fdrg, dir kontrasten mellan bakgrund och
forgrund inte blir lika skarp. Ogonen &r inte heller hér i fokus eftersom modellen tittar bort och ner
pa bilderna. P& bild 4 ser man baksidan av stilhelheten. Kvinnan har fortfarande ett uttrycklost
ansikte, men utstralar 4nda ndgon sorts sexighet. Hon bér en silver gympabag slidngt 6ver axeln och
den svarta dunjackan som tidigare var hasad ner Over axlarna, dr nu uppdragen Over axlarna. I
bilden &r fokuset riktat p4 den ena ansiktshalvan och detaljerna i looken. Makeupen syns tydligt
med det markerade 6gat och kindbenet. Aven dgonbrynet kommer skarpare fram i bilden och
lapparna ser ut att ha farg. Haret har placerats framfor ena ansiktshalvan och bakom det ena orat.
Likt en orm, slingrar sig en slinga frdn polisongerna vid 6rat och ner mot halsen. Det vécker ett
intresse hos betraktaren och gor att bilden blir mycket mer innehallsrik och spidnnande. Stilhelheten
kénns sportig och det ser ut som om modellen svettas, ndstan som om hon varit ut pa en joggingtur
innan hon fotograferades. Om man tittar noga pa bild 1 ser man att hon till och med har nagra

svettdroppar pa dekolletaget.

Enligt Brewer (2016), gor hoop Orhdngen tillsammas med chokern comeback fran 90-talet.
Cochrane (2016) och Stinger (2015) skriver bland annat att &ven mom jeansen, khaki och wetlook
frisyren gor comeback. Pa bilderna bar modellen en fishnet trja 1 khaki och ett par mom jeans.
Frisyren &r klart inspirerad av wetlooken. Enligt Cochrane (2016) och Stinger (2015) kan 90-talet
vara svdrt att tolka eftersom det dr en mix av olika trender. Om man till exempel tdnker pd 60-talet
ar det minikjolen, 70-talet flaren och 80-talet axelvaddarna. 90-talet 4r mer diffust, det ar allt frén
grunge, hip hop till sport. P4 bilden ser man att tydligt att looken &r inspirerad av tvd av dessa
trender, grungen och sporten. Grungen i moodet och modellens uttryck och sporten i haret, poserna

och kladerna.
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6.2 The Girl Boss

Bild 5. The Girl Boss helkropp. Bild 6. The Girl Boss halvkropp.

Pa bilderna ser man en cool och sjélvsidker kvinna som sitter pd en pall. Hon bér ett par morkgra
jeans som dr avklippta i ankelhdjd kombinerat med ett par fishnet strumpor och vinréda loafers. Till
det endast en svart ldderjacka dir man ser hennes bara hud och brost skymta under jackan. I
smyckes vig ndgra silver ringar, enkla guld 6rhingen (hoop 6rhdngen) och en strasschoker 1 silver.
Makeupen dr densamma som tidigare, men héret dr nu lagt i sidbena och ligger platt runt huvudet.
Det ér fortfarande vatt, men denna gdng med en mer backslick kénsla. I bild 5 har kvinnan bada
fotterna ner pa marken. Man upplever att hon édr en del av bakgrunden och att det egentligen inte
finns nagot i férgrunden. I bild 6 har kvinnan lyft upp sitt ena ben 6ver de andra benets kné, och blir
pa det sittet mer rakryggad. Aven om hon redan ser tuff ut p foregdende bild, ger denna pose
henne mer pondus. Kvinnan ser mer maskulin ut i sina drag och kinns som en riktig pojkflicka,
men fortfarande dndé sexig. Poserna ar kaxiga och ger ett intryck av en kaxig attityd. Det ser ut som
om hon bestdmmer och dr en riktig boss. Blicken &r skarp och i fokus i bilden, men ocksa modellens
bara hud gor att fokuset d4ven hamnar déar. Genom hela stilhelheten leker man med det feminima och

maskulina, och det dras ingen sérskild gréns for vad som é&r vad.

Enligt Brewer (2016) var 90-talet ett utmirkande artionden inom modevirlden med sin
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konsneutrala attityd. Man kombinerade ofta en skir kldnning med ett par grova Dr Martens kéngor
och skapade pd sa sitt en spdnnande kombination av det feminima och maskulina. I bilderna ser
man tydligt anspelar pd kombinationen mellan det feminima och maskulina. Kldderna &r rockiga
och av manlig karaktir, men bryts av med en skymt av bar hud och brdst. Aven strasschokern som

sitter tight runt halsen, lattar upp med sitt feminima uttryck.

6.3 The Recycling Girl

Bild 7. The Recycling Girl bakbild

Pé bilden ser man baksidan av den tidigare stilhelheten. Hér bar kvinnan samma plagg, men nu ser
ocksa betraktaren baksidan av ldderjackan. Pa baksidan av ldderjackan &r ett budskap tryckt i vitt,
Do Redo. Kvinnan i bilden stir nu upp och man ser bara hennes ryggtavla. Huvudet dr nedsiankt och
armarna hénger slappt ner. Har ligger ingen fokus pa varken makeup, hér eller kldder, utan endast
pa trycket. Att man leker med kontrasterna och printat med vitt pa svart, gor att budskapet kommer
fram dnnu tydligare. Man fir en kénsla av vad bilderna representerar och det &r hir man forstér att

bilderna &r kopplade med secondhand och ateranvindning.

Enligt Naturskyddsforeningen (2008) har att ”Do Redoa” blivit ndgot av ett begrepp. Do Redo
uppmanar till att géra nytt av gammalt och betyder att gora och gora om igen. Katarina Evans och
Katarina Brieditis, som startade projektet Do Redo, ville inspirera ménniskor att géra nya, roliga

plagg av gamla som annars hade gétt i soporna. Pa bild 7 ser man att laderjackan &r aterbrukad och
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omgjord till ndgot nytt genom att man printat "Do Redo” pd baksidan av jackan. Jackan é&r
uppdaterad och modern. Resultatet i Strandwalls (2013) uppsats om slow-fashion, visar att det
behdvs mer én bara atervinning av material for att dstadkomma en hallbar forédndring i dagens
produktion och konsumtion. Enligt Corin (2013) kommer inte vara konsumtionsvanor fordndras
Over en natt. Men som designer kan man ifrdgasitta, berdtta och inspirera, inte att nddvandigtvis
hitta fardiga 16sningar. Istillet for att striva till revolution ska vi stréva till evolution. Pa bilden ser
vi modellen bidra en &teranvéind ldderjacka med budskapet Do Redo” printat pa ryggen. Bara
genom ett budskap printat pa jackan lyckas designern och stylisten berétta och inspirera att vi méste
dndra pa véra konsumtionsvanor. Bara en san enkel sak kan leda till en evolution i kampen mot vara

konsumtionsvanor.
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6.4 The Zombie Girl

Bild 8. The Zombie Girl helbild. Bild 9. The Zombie Girl portritt. Bild 10. The Zombie Girl halvbild.
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Pé bilderna ser man en ung kvinna som ser obrydd ut. Hon bér en svart oversized collagetrdja, en
svart mdssa och ett par overknee stovlar i glitter. Till det, ringar 1 bdde silver och guld, ett par enkla
orhéngen i guld och en choker i schackrutigt monster. Kvinnan har blek hy och precis som pa de
foregdende bilderna skarpt markerade 6gon, 6gonbryn och kindben. Haret ser smutsigt ut och &r
vagigt, blott och placerat bakom 6ronen. Pa bild 8 sitter kvinnan pa en hog pall och pé bild 10 star
hon upp. Moodet i bilderna dr dystert, avslappnat och néstintill zoombie liknande, men fortfarande
anda kaxigt och coolt. Kvinnans blick &r allvarlig och néstintill farlig och det kéinns som om hon

skulle kunna doda med blicken.

Enligt Brewer (2016) har choker halsbandet 6kat i popularitet igen, sdrskilt i och med att kéndisar
som Kendall Jenner, Gigi Hadid och Rihanna har setts bara dessa trender. Pa nagra av bilderna ser
man att modellen bér ett choker halsband 1 ndgot uppdaterat schackrutemonster. Enligt Brewer ska
man for att kunna béara upp 90-talets trenden idag, omarbeta stilen s att den ar relevant i dagens
sambhdlle. Istéllet for att kopiera rakt av, kan man aterskapa 90-talet pd ett modernt och uppdaterad
satt. Tricket &r att kunna kombinera attityden “too cool to care” av 90-talet samtidigt som det ska se
friascht och trendigt ut. Mixa klassiska 90-tals trender som crop tops eller chokers med tighta jeans
och stovlar med klack. P4 bilderna ser vi att modellen har den dér typiska 90-tals attityden; “’too
cool to care”. Looken &r frasch och uppdaterad, och man har plockat delar av 90-tals trender och
kombinerat dem med nigot modernt. Aven Stringer (2015) skriver om 90-tals modet, dir man
ndmner att overknee strumpor var en stor trend. Overknee stovlarna som modellen bér pa bilden ar

tydligt inspirerad av den 90-tals trenden, dock i en nyare och uppdaterad variant.
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6.5 The Motor Girl

Bild 11. The Motor Girl portrdtt. Bild 12. The Motor Girl halvbild.

Pé bilderna ser man en ung kvinna som har ett allvarligt och slappt uttryck, men med en sexighet i
blicken. Hon bir de morkgraa jeansen och svarta laderjackan som hon tidigare gjort, till denna
stilhelhet dock med en vinrdd polotrdja som ér avklippt ovanfor naveln. Till det bar hon de smycken
hon haft i de tidigare stilhelheterna och ett guldhalsband med en halvméne som symbol, ndgot som
sticker ut i stylingen och gor det lilla extra. Makeupen dr den samma dven hir, men haret dr ddremot
bakatdraget, men med mycket mer volym. Man skymtar en liten del av en benan, vilket ger ett
intryck av att modellen sjdlv skulle sldngt haret bakat och dragit fingrarna genom det. Bild 11 &r
svartvit och kinns mer dramatiskt, n den andra 1 farg. Kanske pd grund av kontrasten som skapas
mellan den morkklddda kvinnan och ljusa bakgrunden. Stilhelheten ser ritt sa ofixad och sliten ut,
men fortfarande snyggt. Kldderna kinns rockiga och det ser ut som om modellen kunnat dra ivdg pa

en motorcykel ndr som helst.

Enligt Brewer (2016) var grunge en av de viktigaste trenderna av decenniet. Alla ville efterlika
modellen Kate Moss med hennes "heroin chica" utseende och stil. Pa bilderna har kvinnan det
“heroin chica” utseendet, med det allvarliga och slappa uttrycket kombinerat med en sexighet.
Enligt Strandwall (2013) méste vi vara beredda pa att bli mer slow-fahion ddr man syr sina egna

klader, syr om eller piffar upp gamla kldder, lappar slitna kldder och &r kreativ pd egen hand for att
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f4 en hallbar och miljovénligare produktion av kldder. Den vinrdda polotrdjan som modellen bér pa
bilden &r avklippt och uppdaterad fran ndgot gammalt till ndgot nytt. Den bidrar dérfor till ett slow-

fashion tdnkande som i sin tur leder till en hallbar och miljovanligare produktion av kldder.

6.6 Sammanfattning

Resultatet visar att det &r mycket viktigt att 14sa sig in pd dmnet, framfor allt d4 respondentens mél
har varit att fordjupa sig i och fa mera kunskap om dmnet. Ifall respondenten inte lést sig in pa
kladbranschens industri hade hon inte forstitt betydelsen av hur viktigt det faktiskt dr att kla sig 1

ateranvant material.

Resultatet visar att det inte finns ndgon direkt definition av vad héllbart mode &r. Hallbart mode kan
innebdra att producera och konsumera kldder pa ett halbart séitt, men dven att ateranvénda klader
och kdpa secondhand. Resultatet visar dven att det gr att skapa olika stilhelheter av ateranvinda
kldder som fortfarande kdnns moderiktiga. Det handlar bara om att anvénda sin kreativitet och laga,
fixa, sy om och helt enkelt "Do Redoa”. Stilhelheterna &r inspirerade av 90-tals grungen som for

tillfallet ar en av de stora trenderna inom modevérlden.
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7. Kritisk granskning

I detta kapitel granskar respondenten sitt arbete kritiskt genom positiv och konstruktiv kritik.
Respondenten granskar arbetet med tyngdpunkt pa syfte och problemprecisering, teoretisk grund,
tidigare forskning, metodval, resultat och tolkning. Respondenten granskar kapitel for kapitel, i

ordningsfoljd och dven sambandet mellan dem.

Syftet med examensarbete var att skapa olika stilhelheter av ateranvdnda kldder och ge inspiration
for hur man kan kli sig i1 ateranvint material. Forskningsfrdgorna som stills kan inte tolkas pé olika
sdtt, ddremot dr den fOrsta frigan om vad héllbart mode dr mycket bred och kriver ett brett och
otydligt svar. Eftersom det inte finns nagon direkt definition for vad hallbart mode &r, kunde
respondenten ha specificerat fraigan om vad hallbart mode &r och vinklat in den pa ett smalare

omride med ett smalare och entydigare svar.

I teoretiska utgédngpunkter fordjupar sig respondenten 1 modeindustrin och dess tillverkning,
konsumtion och avfall, i ekomodet, 1 framtidens modeindustri och héallbarhet, 1 ateranvindningen
och slutligen i 90-tals modet. Respondenten har haft svart att begrénsa sig till vilka @mnen och
vilket innehall utgangspunkterna ska berdra. Omrédet modeindustri och dteranvindning dr brett och
nagot man frdn borjan borde strukturera upp. Respondenten har haft som mal att genom den
teoretiska utgangspunkten fa mera kunskap inom &mnet och Oka ldsarens medvetenhet om
kladbranschen och vicka dennes intresse for second hand. Genom de teoretiska utgdngspunkterna
har respondenten fétt forstaelse for hur viktigt det dr att man som stylist inspirerar ménniskor att
kla sig 1 ateranvinda kldder. Respondenten anser att de innehéll och de kunskaper ldsaren fér i de
teoretiska utgdngspunkterna krévs for att ldsaren sedan ska forsta bildernas budskap och det slutliga
resultatet. De typer av killor som respondenten anvént sig av dr bocker, bloggar och artiklar pa
internet. Respondenten har varit man om att anvinda s& nya, uppdaterade och relevanta kéllor som
mojligt, vilket hon ocksd lyckades med ritt sd bra. I kapitel 3.5 (90-tals mode da och nu), har
respondenten inte hittat négra litterdra kéllor pd grund av brist pa litteratur om 90-talet. De &r alla
hdmtade fran, enligt respondenten, palitliga artiklar pad internet. Kéllorna dr bdde nationella och
internationella betraktat fran respondentens sida. Vad giller siffror for konsumering och avfall har
respondenten valt att undersoka bdde nationella siffror och internationella siffror for att fa
perspektiv pd konsumeringen och avfallet 1 olika delar av virlden. De olika bockerna refererar ofta
till varandra, vilket betyder att respondentens samlade material med mindre sannolikhet ar
forfalskat. Genom hela arbetet har respondenten anvént sig av engelska uttryck, vilket sjdlvklart inte
ar rekommenderat. Forklaring har varit att dessa bendmningar ofta férekommer och anvinds inom

modebranschen och egentligen inte gir att Oversitta. Respondenten har 1 kapitel 3.1
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(Modeindustrin) valt att 1dmna bort fakta om Finland och istéllet fokuserat pd Sverige, eftersom
respondenten dr bosatt i Sverige och hon utgatt frdn det och den svenska litteraturen. Det kan
forstass ses som en brist i arbetet, d& arbetet riktar sig till bland annat estenomer som mest troligen

ar bosatta 1 Finland.

Respondenten har baserat den tidigare forskningen utifran de teoretiska utgdngspunkterna. De alla
tangerar bakgrunden pa ndgot vis och ger sina egna svar inom dmnet. Respondenten har valt 8
farska forskningar frin olika forskningsinstitut. Det dr uppsatser, rapporter och avhandlingsprojekt
som &r skrivna av studeranden, forskare, professorer och doktorander. Samtliga forskningar ar
nationella. Respondenten har i sitt arbete haft nytta av forskningarna genom att de innehéller
likadana teorier som respondenten skrivit om i bakgrunden. Detta i sin tur forstdrker aterigen
sanningshalten av den information respondenten samlat in. Dessutom har respondenten forutom det,

haft nytta av dem 1 tolkningen av resultatet.

Examensarbetet dr en kvalitativ studie med syfte att skapa olika stilhelheter av dteranvdnda kldder
och ge inspiration for hur man kan kla sig 1 dteranvédnt material. Respondenten har valt att gora ett
kreativt arbete diar hon anvénder sig av ldmpliga metoder for syftet. Metoderna dr val av modell,
dokumentstudier, styling, fotografering och bildanalys. Respondenten anvidnder dokumentstudier
som datainsamlingsmetod och analyserar materialet med hjélp av bildanalys. Dokumentstudier har
anvéants dd respondenten har samlat in material f6r fordjupa sig i och fa mer kunskap om @mnet. De
metoder respondenten valt dr de mest naturliga eftersom arbetet handlar om ateranvéndning och
styling och for att kunna fOreviga dessa behdvs dokumentation i1 form av fotografering.
Respondenten har tvekat pa att anvinda makeup, harstyling och fotografering som metod, eftersom
hon bara utfort sjidlva kladstylingen. Respondenten forklarar det genom att hon varit delaktig i alla
delar och att samma slutresultatet inte kunnat forverkligas utan en professionell makeupartist och
fotograf. Respondenten upplevde att det var svart att hitta fakta om kladstylingen, d& det egentligen
inte finns nagra exakta regler for hur man ska styla. Respondenten har dérfor utgétt fran vad en
stylist gor fore och under en editorial styling och vad denne bor tinka pa, istillet for att fokusera pa
hur man konkret gor en styling. Respondenten har haft svirt att forstd metoderna overlag, vilket
syns 1 valet av fakta i1 vissa underkapitel som kanske inte dr sa relevant. Portrittfotografering ar till
exempel nagot som respondenten har valt att ta upp i 5.4 (Fotografering) 4ven om de flesta av
bilderna dr halv och helkroppsbilder. Eftersom det dnda finns nagra fa portritt tycker respondenten
att det tangerar arbetets genomforande. Hér saknas dock fakta om helbilder vilket respondenten

kunde ha ténkt pd tidigare.

I resultatredovisningen och tolkningen presenterar respondenten tydligt resultatet och tolkningen av
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sina stilhelheter med flera bilder for varje stilhelhet. Bilderna presenteras var for sig med rubrik och
numrering. Resultatet presenteras genom en bildanalys direkt under varje bild och tolkningen gors i
ett nytt stycke direkt under bildanalysen i varje bild. Respondenten tolkar bilderna utifran den
teoretiska grunden och tidigare forskningen. Till arbetet hor dven en inspirationsbok. Eftersom de
flesta stylingar i bilderna inte speglar budskapet om ateranvénda klédder, dr det enligt respondenten
problematiskt att tolka tillbaka till den storre delen av bakgrunden och tidigare forskningen. I
efterhand 4r det ndgot som respondenten velat dndra pa. Antingen genom att &dndra stylingen i bilder
och vara mer tydlig med budskapet, eller bakgrunden och tidigare forskningar och tydligare
tangerar bilderna. Respondenten fOredrar det senare, eftersom hon &r mycket ndjd med
slutresultatet, vad géller stylingarna (kldder, har och smink), bakgrunden, ljussittningen och
inspirationsboken. I de fi bilder dar budskapet om ateranviandning var tydligt kunde respondenten
utan problem tolka tillbaka till bakgrunden och tidigare forskningen. Aven om respondenten har
haft fa tolkningsmojligheter dr de tolkningar som gjorts dnda inte l&ngsokta. Respondenten anser att
man tydligt kan se kopplingen mellan resultatet och bakgrunden och tidigare forskningen.
Respondenten anser att hon nétt syftet genom att hon skapat stilhelheter med ateranvianda klader
och genom det gett inspiration for hur man kan kli sig i ateranvént material. Respondenten tycker
att resultatredovisningarna och tolkningarna Overensstimmer med och svarar pa bade syftet och

forskningsfragorna, dock rétt sd diffust.

Det arbete som respondenten gjort stimmer inte riktigt dverrens med det hon forestillt sig frdn
borjan. Detta betyder inte automatiskt att arbetet dr daligt, utan att det tog en annan vindning &n vad
respondenten tidnkt sig. Eftersom &ateranvindning som &mne &r sd pass brett har det enligt
respondenten varit svért dra den réda traden genom arbetet. I efterhand ser man dnda att de alla
tydligt har att géra med varandra. Aven om det inte alltid har funnits raka svar pa syftet och
forskningsfragorna, har respondenten dnda lyckats svara pd dem. Arbetet dr vél balanserat och
strukturerat vad géller bdde indelning och innehéll av kapitel och design. Respondenten ser de

brister arbetet har, men anser dnda att helheten fortfarande ar bra.
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8. Diskussion

Processen, att fordjupa sig 1 och fa kunskap om dmnet till att skapa olika stilhelheter av ateranvinda
kldder, har varit en utmanande och ldrorik resa. Jag har chockerats av overkligt hoga siffror och
vilka stora problem modeindustrin egentligen stéller till med. Jag hade faktiskt ingen aning om det,
precis som jag tror att de allra flesta inte heller har. Arbetet har verkligen fatt mig att forstd hur
viktigt det &r att jag som estenomstuderande och en del av modebranschen tar ansvar och pa nagot
sétt forsoker inspirera ménniskor att ateranvdnda klader, istédllet for att fortsdtta konsumera fast-
fashion klader i den takt vi gor idag. Det som varit utmanande var att vdlja vilken riktning arbete
skulle ga i1 och vilka @mnen jag skulle berora. Modeindustrin &r ett s& pass brett &mne, att det &r
omdjligt att fordjupa sig i allt. Aven om mitt arbete inte direkt svarar pé fragan vad hallbart mode
ar, tycker jag dnda att det finns gott om material dir man kan tolka svaret. Det finns odndligt manga
16sningar att minska klddkonsumtionen och skapa ett mer héllbart mode. Jag har valt att fokusera pé

ateranvandningen.

Att hitta dteranvdnda kldder till stilhelheterna har absolut inte varit ndgot problem. Alla
vilgorenhets- och second hand butiker jag besokt har varit 6versvimmade med kldder. Det jag
upplevde var svart, var egentligen att vélja ut vilka kldder som skulle passa modellen och temat och
att det skulle finnas nigon typ av rod trdd i det hela. Jag rekommenderar dem som gor nigot
liknande arbete att inskaffa alla stilhelheter fran samma butik och forsoka sitta ithop dem till olika
stilhelheter dér, sé slipper man tdnka pd om det ena plagget fran ett loppis matchar det andra plagget

fran ett annan loppis.

Som utvecklingsforslag av mitt examensarbete skulle man kunna fordjupa sig ytterligare och skapa
olika stilhelheterna av ateranvént material istéllet for ateranvinda klader. Da skulle man fi ut den
maximala kreativiteten. Ett annat forslag ar att fordjupa sig i hur man hittar de bésta second hand
kladerna och vad man ska tdnka pa nar man handlar second hand. Ifall jag skulle skriva arbetet pa

nytt hade jag férdjupat mig i hur man handlar secondhand och inte bara hur man klér sig 1 det.

Som vidare forskningsforslag skulle man kunna ta reda pa om det gér att starta nagon typ av
verksamhet med hallbart mode 1 fokus och ifall det skulle vara 16nsamt. Man skulle dven kunna
gora ett samarbete med till exempel en second hand butik ddr man skulle representera deras klader i

ett inspirationsmagasin.

Till detta examensarbete hor dven en inspirationsbok som innehaller alla de stilhelheter som jag

skapat. Stilhelheterna ska inspirera ldsaren till att ateranvénda kldder och tdnka Over deras egna
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konsumtions vanor. Ndr man tittat igenom inspirationsboken vill jag att man ska springa till

ndrmaste second hand, kdpa négot och kreativt borja skapa.

Det jag lart mig av detta examensarbete 4r att man inte kan dndra modeindustrin 6ver en natt, utan
att vi alla maste hjdlpas at for att f4 en dndring. Jag har gang pd géng genom arbetet forvanats dver
att modeindustrin tycks vara en de storsta bovarna i dramat. Det har dndrat min syn pé hur svart det
faktiskt ar att 6verhuvudtaget gora en fordndring och ibland har det faktiskt kints riktigt hoppldst.
Hur ska lilla jag kunna fa denna méktiga ekomiska industri att forédndra sig? Som tur &r, ir jag inte
den enda som ténker i dessa banor och forhoppningsvis blir vi fler. Jag kommer i fortsittningen att
anvinda mig av 4teranviinda klider vad giller min privata garderob och i mitt yrke. Aven om jag
inte alltid kommer ha mojlighet att anvinda dteranvidnda kldder kommer jag alltid forespraka det.

Jag ser det helt enkelt som ett kall i livet!
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