INnvita

Inva-Apuvalineen asiakaslehti

& yritysilme

Lahden ammattikorkeakoulu
viestinnan koulutusohjelma
Graafinen suunnittelu
Opinnaytetyd, 27.4.2007
Timo Salomaa



N3 >\Q/< wnN Al wn Al wn Al //
Ny

N Al w Al wn Al w KA //
A wnN KA wn KA wn KA w Q
N Al w Al w Al //6\\ \\Q/ //
w
N Al wn Al w Al //6\\ KA //

e mwn KA wnN KA mwnN Al mwnN Q
l\\ e N\ e N\ e N\ e 7

wn

wN N N\

QA

e

e

e

wn

wnN »

/A

e

e



Inva-Apuvaline Oy:n asiakaslehti & yritysilme

Tiivistelma

Taman lopputyd kasittelee padsaantoisesti asiakaslehden luomista vammais- ja vanhusapuvalineita
maahantuovalle ja markkinoivalle yritykselle Inva-Apuvaline Oy:lle. Yrityksen tarkoituksena on parantaa
apuvalineiden tarvitsijoiden mahdollisuuksia liikkkumiseen, itsendiseen eldmaan ja vuoro-

vaikutukseen ymparistdn kanssa.

Lehden sisaltdé koostuu Invan myyntituotteista, sanoin ja kuvin esitettynd. Lehdessa kerrotaan
nakyvasti tuote-uutuuksista ja Inva-Apuvaline Oy:sta yrityksena.

Kohderyhména ovat sairaaloissa, vanhainkodeissa ja hoitolaitoksissa paattavilla tahoilla tydskentelevat
ihmiset, joiden tehtdvana on ohjata apuvdlineita niita tarvitseville kayttdjille Suomessa.

Tassa kirjallisessa osiossa kaydaan asiakaslehden lisaksi lapi myos yrityksen graafista identiteettia:

logon kayttda, lomakkeisto ja kayttotypografia, seka sivutaan lehti-ilmoittelua, Internet-sivustoa ja muita
yksittdisia toita.

Summary

This study is about creating a customer magazine for Inva-Apuvaline Oy. Inva-Apuvéline Oy is a company
that imports and markets equipment for elderly and disabled people. The goal of Inva-Apuvdline Oy
is to enhance possibilities for easy-access, independent life and interaction with environment for those
in need of special equipment.

Contents of the magazine present Inva sales products both in text and graphic format. The magazine
provides clear-cut information about new products and the company itself.

Target group of the magazine forms of professionals in hospitals, retirement homes and other health

S - . . . . . Avai t asiakaslehti, fi
care institutions. Professionals, who have the authority to direct and guide the usage of aid equipment. A e S drasinen

identiteetti, likemerkki, lomakkeisto,
lehti-ilmoitukset

The written part of the study handles the magazine and the company’s graphic identity: use of logo, .
company envelopes, business cards, letter forms and typography. In addition, news paper advertising, Keywords customer magazine,

. . . . craphic identity, logo, stationary,
Internet site and some other issues are lightly dealt with. advertisement
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Johdanto

Toimin tydelamassa paatoimisesti Tiimari Oyj:n markkinointiosastolla, jossa
tehtavani on tehda monenlaista mainosmateriaalia. Paivatydni ja opiskeluni
ohessa olen toiminut myos yrittdjana omalla toiminimella vuodesta 2000.
Asiakkaani ovat olleet eri aloilla toimivia yrityksid, joten mainoksiin ja mark-
kinointiin liittyvat tehtavatkin ovat olleet monipuolisia.

Viime syksyna sain asiakkaakseni Inva-Apuvaline Oy:n Helsingista. Yritys tuo
maahan ja myy erilaisia apuvalineita vanhuksille ja vammaisille.

Kiinnostuin toimialasta kolmesta eri syysta:

e Olen seurannut terveydenhuollon yritystoimintaa koko ikani ja olen tehnyt
alalle erilaisia graafisia t6ita, eli ala on vahan tuttu.

e Apuvadlineissa on huippuunsa hiottua hienomekaniikkaa, kiinnostavia
teknisia ratkaisuja seka tietokoneohjattua High-techia. Materiaaleina on
kaytetty metallia ja hiilikuitua, eli tuotteet ovat mielenkiintoisia.

e Apuvdlineet ovat erikoistuotteita joiden markkinointi on ollut vahaista,
eli sain hyvan tilaisuuden tehda opinnaytetyoni.

Tarkoitukseni on saada Invan markkinointimateriaalin erottumaan massasta posi-
tiivisella tavalla niin ikaantyneiden kuin invalidienkin osalta.

Vammautuneille apuvalineiden kayttd on jokapaivaisessa elamassa selviytymisen
perusedellytys. Markkinoinnin tarkoituksena on tuoda esille, ettd apuvalinekin voi
olla tyylikas, se on osa arkea ja kaikessa mukana.

Invalidien apuvalineiden lisaksi tulevaisuuden kohderyhména ovat ikdantyneet.

Vaestdn vanhetessa monet ihmiset ovat pitkdan omatoimisia ja asuvat yksin.
Heille apuvalineiden kayttdonotto on suuri kynnyskysymys. Tdman ryhman tavoit-
taminen on tehtavalleni suuri haaste; miten asenteisiin voi vaikuttaa, siten etta
apuvalineita ei tarvitsisi haveta.

Tavoitteeni on kehittda Inva Oy:n markkinointia, lisata heidan myyntia seka valittaa
asiakkaille tietoa korkealaatuisista tuotteista. Mahdollisuus vaikuttaa mielikuviin ja
|6ytaa sitd kautta uusia asiakkaita vanhusvaestdsta.



Inva-Apuvaline Oy

Inva-Apuvaline Oy on Suomen johtavia apuvalineyrityksia, ja asiakkaat tuntevat sen
jo pelkasta logosta. Inva kuuluu Invalidiliitto-konserniin ja on erittéin vakavarainen.

Inva-apuvalineen padmaarana on parantaa ja helpottaa apuvalineiden tarvitsijoiden
mahdollisuuksia liikkumiseen, asumiseen ja paivittdisten toimien suorittamiseen.
Yritykselld on valmis maanlaajuinen kontaktiverkosto seka kunnallisiin etta yksityisiin
apuvalineyksikkaihin.

Toiminta-ajatus

Tuoda maahan ja myyda maailman johtavien valmistajien tuotteita. Palveluun kuuluu
myds apuvalineiden huolto seka niiden muutostyot.

Asiakkaiden tarpeet ymmarretaan syvallisesti.
Invalla on vankka yhteistydverkosto, johon kuuluvat asiakkaat ja alan vaikuttajat.
Tuotteiden hyva saatavuus ja niihin liittyvat palvelut ovat olennainen osa tarjontaa.

Kohderyhma

Apuvalineiden tarvitsijat lapsesta ikdihmiseen.



Historiaa

Inva-Apuvaline Oy on 65-vuotias Invalidiliton omistama
apuvalineyritys. 1942 liitto perusti Invalidien myyntikeskuksen
Invan, jonka tarkoituksena oli toimia vammaisten valmistamien
tuotteiden myyntikanavana.

1940-luvulla aloitettiin tukkukauppatoiminta kiertavien
myyntiedustajien valitykselld. Jalleenmyyntiverkostona toimivat
liton piiriyhdistykset ympari maata.

Tuontitoimintaa Inva oli harjoittanut koko toimintansa ajan
valittamalla mm. raaka-aineita vammaisille kasityolaisille.

1948 Invalidiliitto aloitti oman apuvalinetuotannon.
Kyseessa oli ensimmadinen invalidien perustama tehdas Suomessa.

1950-luvun puolivalissa apuvalinetehdas siirtyi Helsingin Kapylan
kuntouttamislaitoksen yhteyteen.

‘ e 1967 apuvalinetehdas lopetettiin ja voimavarat keskitettiin apuvalineiden
\ : : maahantuontiin. Invan tdman paivan toiminta-ajatus oli syntynyt.

e 1998 liiketoiminnan uudelleenryhmittely toi Invalidiliitolle kaksi erillista
toimintayksikkoa: kuulokojeista vastaavan Kuulo-Invan ja muista apuvalineista
vastaavan Invan.

e |nvan nimi muuttui virallisesti Inva-apuvaline Oy:ksi 1993.
Silti tunnettu apuvalineyritys kulkee puheissa yha tuttavallisesti nimella "Inva".

e 1990-luvun alusta alkaen Inva-apuvaline keskittyi voimakkaimmin omien
maahantuomiensa tuotteiden myyntiin ja markkinointiin.

e Nykyisessa toimintamuodossaan Inva on yksi suurimmista apuvalineyrityksista
maassamme ja se kehittyy jatkuvasti ajan vaatimusten ja tarpeiden mukaan.
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Yritystunnuksen uudistus

Yhtion liikemerkki on alun perin oletettavasti vuodelta 1993, jolloin Inva-Apuvaline Oy
perustettiin. Sen muodostavat pydratuoli-merkki ja Inva-tekstilogo.

Tekstilogossa olevat punaiset pallot tuovat mieleeni Iahinna nivelsaryn.Mikali yritystunnusta
vield muokataan ennen lopullista uudistusta, jattaisin pallot Inva-sanasta pois.

Aloittaessani yrityskuvan tyéstamisen, muokkasin tunnusta ainoastaan helpommin
kaytettavaksi.

Logo uusitaan kokonaisuudessaan vuoden 2008 aikana vastaamaan paremmin yrityksen
muuttunutta toimenkuvaa.

Maarittelin varit uudestaan, koska alkuperaisesta ei originaaleja ollut jaljella,
ja varastoista l0ytyi useita keskenaan erilaisia varityksia.

AViNVA

INVA APUVALINE OY
Tunnuksella on kaksi kayttétapaa.
Sitd voidaan kayttaa yritystietojen kanssa

[ 4
/‘ ool |v o
0 ' o © A tai ilman, asiayhteydesta riippuen.

INVA APUVALINE OY Inva-apuvéline Oy Seka varillisena etta mustavalkoisena.

Varimaaritykset:

. CMYK = C100, M60, YO,K 0 . PMS = 287C
. CMYK = C0, M100, Y69, KO . PMS = 199C . Painovarina musta, 100 K




Typografia

Frutiger on sveitsildisen kirjasinsuunnittelijan Adrian Frutigerin alunperin Pariisin,

Charles de Gaullen lentokentan opastinjarjestelmaa varten suunnittelema kirjasintyyppi.
Frutigerin tavoitteena oli luoda selked, erittdin hyvan luettavuuden omaava paatteeton
kirjasintyyppi. Monikayttdinen kirjasinperhe on valmistunut vuonna 1976. Tata kirjasinta
nakee kaytettavan usein, mutta monipuolisuutensa, selkeytensa ja jamakkyytensa ansiosta
se soveltuu erinomaisesti nykypaivaan ja Inva-Apuvalineen perusfontiksi.

Frutiger 45 light

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAOD
abcdefghijklmnopgr
stuvwxyzado
1234567890

Frutiger 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqr
stuvwxyzaaod
1234567890

Frutiger 45 light - bold

ABCDEFGHIUUKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqgr
stuvwxyzaao
1234567890

Frutiger 65 - bold

ABCDEFGHUUKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqr
stuvwxyzaao
1234567890



Lomakkeisto ja kayntikortit

Graafista ulkoasua uudistettaessa tehdaan uusiksi luonnollisesti my®s lomakkeisto.

Siihen kuuluvat kayntikortit, kirjelomakkeet ja kirjekuoret.

Naissa materiaaleissa on tarkoituksena kayttaa jo aiemmista materiaaleista tuttua

tapettimaista kukkakuviota. Lomakkeiston vari perustuu logon siniseen.

Pohjan varind on 50 % ja kukassa 40 % tuosta logon sinisestd PMS-varistd.

Lomakkeisto uudistuu logon osalta vuonna 2008.

hiNVA

Inva-apuvaline Oy

Inva-apuvaline Oy
E] Kumpulantie 1
00520 Helsinki
Puh. (09) 229 540
Fax (09) 2295 4404
www.inva-apuvaline.fi

Invita - lehden tekstilogo on ladottu Frutiger 55 Roman,
joskin kirjainvalistysta on muuteltu.

Sirkka Miiller

Toimitusjohtaja

Suora (09) 2295 4205
GSM 0400 323 749
sirkka.muller@inva-apuvaline.fi

Inva-apuvéline Oy |Kumpulantie 1| 00520 Helsinki | Puh. (09) 229 540 | www.inva-apuvaline.fi

Lomakkeiston vari perustuu logon PMS-siniseen.
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Invita - asiakaslehti

Kuinka kaikki alkoi

Koko projekti alkoi asiakkaani, toimitusjohtaja Sirkka Mullerin yhteydenotosta elo-syyskuussa
2006. Sain toimeksiannon suunnitella yritykselle asiakaslehden. Yksittdisen numeron sisaltd
suunniteltiin pidettavaksi kevedna, esitteen omaisena ja helposti vastaanotettavana. Lehti
ilmestyy nelja-kuusi kertaa vuodessa ja se jaetaan osoitteellisena suorapostituksena sairaaloihin,
vanhainkoteihin ja hoitolaitoksiin ympari Suomen.

Sisaltd koostuu Invan myyntituotteista sanoin ja kuvin esitettyna. Lehdessa kerrotaan
nakyvasti tuote-uutuuksista ja Inva-Apuvaline Oy:sta yrityksena.

Lehti ristittiin Invitaksi. Sanana Invita ei tarkoita mitdan, mutta se on helposti johdettavissa
yrityksen nimesta. Latinaksi sana vita tarkoittaa eldmaa ja suomalaisessa puhekielessa,
englannista johdettu sana In tarkoittaa muunmuassa jossain mukana olemista, positiivisella
tavalla. Oma tulkintani lehden nimestd on: mukana eldmaéssa — Invita.

Lahtotilanne paattotyolleni

Lahtotilanne paattotyolleni oli hyvd, koska pystyin aloittamaan suunnittelun miltei tyhjasta.
Graafista materiaalia oli valmiina vuosien varrelta sekalaisesti, lahinna yksitttaisia tuote-esitteitd
ja luultavasti yrityksen perustamisesta saakka kaytossa ollut likemerkki. Kokonaisilmetta ei
logon liséksi ollut. Mikali valmista materiaalia olisi ollut, se olisi ehkd nopeuttanut

tyodn valmistumista.

Lehden rakenne

Lehti koostuu kolmesta osiosta: kansi, tuoteosio ja palvelulipare. Kannen suunnittelun
lahtokohtana oli raikkaan, varikkaan ilmeen luominen koko julkaisulle. Erottuakseni muusta

alan mainonnasta paadyin kehittelemaan kantta siten, ettd kokonaisilme muodostuu muustakin,
kuin pelkasta kanteen valittavasta kuvasta. Siksi jJaoin kannen kolmeen osa-alueeseen.

Lehden yldosan varasin vuodenaikojen vaihtelulle ja tekstilogolle. Otsikkopalkin elavéitin hieman
retro-henkiselld tapettikuviolla ja kolmas osio jai suurimmalle visuaaliselle elementille, padkuvalle.

upea 0
asiakaskilpailt
uusituﬂ\a .
pettisivuillam™

¢ Uusi makuuhuoneen
kalustesarja yhdistaa
hoitoséngyn ja kodikkaan
sisustuksen

* Komfort- ja geriatriset
tuolit tarjouksessa
24.1.-2.3.2007

¢ Invan uudet nettisivut
kaytossa 1.2.2007

* Vastaa nettikyselyyn

ja voita upea kukkapaketti
kotiovellesi

o Korkealaatuiset
Bock-sangyt

CAINVA

Inva-apuvaline Oy

uvaline Oy:n
tarjouslehti
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Asiakaslehden rakenne

Vuodenajat kannessa

Ensimmaiseen syksyiseen numeroon valitsin kirkkaan oranssin vaahteranlehden,
pimeimpaan joulukuiseen talveen kuvasin vaalean lumihiutaleen tummansinisella
pohjalla. Kevatta kohti mentdessa lumihiutalekuva vaaleni ja maaliskuussa oli vuorossa
jo pajunkissat. Kesalehdessa jatkan vuodenaikoja ajankohtaan sopivalla teemalla.

Otsikkopalkki

Varikas palkki kasaa kannessa esitettavan informaation selkedsti yhdelle alueelle.
Lehden sisaltd kerrotaan siina selkeadsti muutamalla otsikolla. Palkissa esiintyva samansavyinen
kukkakuvio antaa eloisuutta ja lisaa julkaisun omaleimaisuutta.

(Kukkakuvio on tehty vektorigrafiikkana Freehandissa ja on nain ollen helposti skaalattavissa
ja varjattavissa. Sama kuvio toistuu kaikessa Invan mainonnassa).

Paakuva
Lahtdkohtana kannen kuviin on ollut positiivinen suhtautuminen eldmaan, jota kannessa

esiintyva slogankin: "Taytta elamaa itsendisesti" tukee. Kuvia on kaytetty valinetoimittajien
seka kuvapankkienkin valikoimista.

Kuvilla halutaan, etta lehden kohderyhmaan kuuluva pystyy kokemaan sen aiheeseen sopivaksi.

Kuvissa voi nakya toimintojen vajaavaisuutta, sulkematta kuitenkaan pois sitd, etta elamasta
nauttiminen olisi jollain lailla vaikeampaa vanhukselle tai vammautuneellekaan. Mikali kanteen
valitaan kuva teeman puitteissa esimerkiksi urheilijasta, niin silloin kuvaan on otettava selvasti
havaittava vanhus- tai vammaisurheilija. Kuvavalinnoissani olen huomioinut, etta kuvassa esiin-
tyvat ihmiset olisi helposti samaistettavissa suomalaiseen eldmanmenoon.

e
Hyva-ika messuilla
21.-23.9. (osasto 6¢5)

» Syystarjoukset voimassa
2006

18.9.-20.10.

* Uutuustuotteita

* Vastaa kyselyymme ja
voita kylpylaviikonloppu'

* Loppuvuoden
tarjoukset
23.11.-29.12.2006

* Loimaan tkin
fysioterapeutti voitti

+ kylpylaloman

« Inva kantaa vastuuta
ympéristdsta

Invita-lehtien kansia, joissa
vuodenaikojen vaihtelu nakyy
lehden nimen alla.

vMe Oy:n

tarjouslehti
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Asiakaslehden rakenne

Tuoteosio

Sisa- ja takasivut muodostavat tuoteosion. Sivuilla esitellddn tuotteet padsaantoisesti valkoisella
taustalla kuvattuna. Tuotekuvan vieressa on kerrottu tiedot lyhyesti, vain ydinkohdat huomioiden.
Turhia teksteja on pyritty valttdmaan, jotta taitto pysyisi ilmavana.

Ensimmainen ja toinen Invita olivat sisdsivujen osalta tilkkutdkkimaisia. Sekavuuden huomasi myds
toimeksiantajani ja yhteistuumin paatettiin tehda muutoksia. Nyt on tarkoitus kayttaa vahintaan
kokonainen sivu esittelemaan yhta tuotealuetta, tdma selkeyttaa lehtea. Valkopohjaisten tuotekuvien
lisaksi on jokaisessa lehdessa kaytetty myds fiiliskuvia. Nama elavoittavat kokonaisuutta ja kertovat
kayttdtarkoituksesta enemman. Valmistajien logot esitetaan sivuilla tasa-arvoisesti,

varillisind ja samankokoisina.

. Upea asiakaskilpailu uusituilla
Korkealaatuiset nettisivuillamme

v

Bock-sdngyt

Uusi hoitosankysarja:

o raksTRG 135 3
Hia alk 958,00 a5 %1, 1.168.76 (v s 22 5 Hinta alk. B71,00 a0 %1, 106262 (s s 2240

Korkealaatuisia ja samalla edullisia
o b o ol Kot
+ suunrsteh vastaamasn kiyti3en js awrajen Lrpeta ik Yhteydenottolomake
* kafustesarjson kuuk yhteensophaa kslusteita, esim. yopoytis 3 PoAaun

s pupints it et - apineen oitesia
Kingbo

= asten ja e sinky
= matnat ja tanittoesas kit kotkest turva-skat
B ana

ek persper
- pated, vl vl
= kabia kokon: 140 H0x200

harittaesa myés enkoikokojs)

o Lkt cn ey vices e enanusta paurmasta ik s
frrayihe aputskcn pirerrpa,
¥in s prncivahioehica on wea v o |
« sanlkphin voidoan susemtels yksiolsd ratkasu ; Hinta alk. 1.138,00 (a0 %1, 1.288,36 s e 22 %) Hinta, alk. 2.998,00 a0 %), 3.657,56 (s ab 22 %) [ aluan wwam asiakasiebeden ritan saticogostise:

+ Bockotdogyt ovet CEheskityd o ot redust it vastit
T

& erktlaksana Ay Tt DUiSKOKOI S0 Taiea Ml horkeudenIB00n sk ssatavis
» dyitigin makumpanc 13543 Pyl liasinen s3hkDsaberen makuusiiata

Lisavarusteet

. ki on srormiest Uil parcrupt
vt sefledst ey, LB 50§22 I o v

03 I T80 - O BT,
A RDS skt

Upea Fsiakaskilnailu uusituilla

Kaija Kojo
voitti Haikon
kylpylavilkonlopun

Yhteydenottolomake

[ E———

Asiakaskysely

Ol i s b i)

[Eore——

00 i kel it it

Taitettava infokortti

Infokortilla eli palvelulipareella on useita kayttotarkoituksia,
ja se kuuluu tarkeana osana Invitaan. On nostettu esiin
kilpailuja, sita on kaytetty kaytetty tiedoitukseen ja siind

on esitelty mm. uusittuja Internetsivuja.

Upea asiakaskilpailu uusituilla
nettisivuillamme
K&y tutustumassa:
www-inva-apuvaline.fi

Info-lipareessa on ollut usein myos
palvelukortti, jonka postimaksu

on valmiiksi maksettu. Kynnys

ottaa yhteyttd madaltuu.




Kaila Kojo.
kylpylaviikonlopun

dosheittohintazn
erd tuotteta

Koveyeppi ol

Jrimaprai

Ramppi
i st

Invita 2/2007, taitto on rauhoittunut muutaman numeron aikana.
Nykyisin on tarkoitus kayttaa vahintaan kokonainen sivu esittelemaan
yhté tuotealuetta, tama selkeyttaa lehtea.

{ / . 'u‘
- - Kuva vasemalla:

Invan pabelt ) ey henkilstd on tehty
= ! myos tutuksi asiakkaille
Invitan avulla.

Kuva oikealla:
tuotekuvia tuetaan
fiiliskuvilla, jotka
kertovat monesti
paremmin tuotteesta
oikeassa kaytto-
ymparistdssaan.
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Ruotsalaiset uutuudet =
tarjouksessa 2.3. asti

Invacaren uusissa komfort-pyoératuoleissa on muotoillut
pehmusteet ja helpot avustajakayttoiset saadot istuin- ja
selkdosankulman vaihtamiselle. Timan ansiosta tuolissa jaksaa
istua kauemmin, painehaavaumariski pienenee ja virkistava
sosiaalinen toiminta on helpompaa. Komfort-pyoratuolit
sopivat erityisesti kayttdjille, joiden keskivartalon
tukilihaksiston hallinta on heikentynyt.

—_—
INVACARE
Azalea Assistiin saa

lisdvarusteina paatuen
ja plyysiset tyynyt

Yes, you can.

Rea Azalea

Istuinleveys 39-45, 44-50 tai 49-55 cm
Istuin syvyys- ja leveyssaadettava
Korkeussaadettava selkdosa
Muotoiltu selkdosan tyyny Laguna
Puhkeamattomat pyorat 24" ja 8"
Sivutuet korkeussaadettavat

Jalkatuet kulmasaadettavat

Yhdistetty jalkapainike ja kaatumaeste
Tyontotanko kahvoilla

Painorajoitus 125kg

Runko terdstd, vari harmaa

H. 2.095 (alv 0%)
H. 2.555,90 (sis. alv 22%)

Rea Azalea Assist

Rea Clematis

o Istuinleveys 39-49, 44-54 tai 49-59cm Komfort-pyérétuolipaketti

Istuin syvyys- ja leveyssaadettava

o Korkeussaadettava selkdosa o Istuinleveydet 39, 44, ja 49cm

¢ Muotoiltu selkdosan tyyny Passad 2 o Istuinsyvyys 42-48cm

o Puhkeamattomat pyorat 16" ja 8" o Korkeussadettavat tyontokahvat
* Avustajan jarrut ¢ Muotoiltu selkdosan tyyny Laguna

o Sivutuet korkeussaadettavat o Sivutuet korkeus- ja syvyyssaadettavat
o Jalkatuet kulmasaadettavat o Jalkatuet kulmasaadettavat
¢ Yhdistetty jalkapainike ja kaatumaeste ® Pyorat 24" ja 8"

o Tyontétanko kahvoilla o Niskatuki
® Painorajoitus 125kg o Kaatumaesteet
® Runko terdsta, vari harmaa ® Runko alumiinia, vari harmaa

H. 2.320,- (alv 0%) H. 1.573,00 (alv 0%)
H. 2.830,40 (sis. alv 22%)

Clematikseen saa lisavarusteina
H. 1.919,06 (sis alv 22%) avustajan jarrut

Azaleaan saa
lisdvarusteina
Mistral-

selkatyynyn ja
paatuen

Azaleaan ja Azalea Assistiin lisa- ja
vaihtoehtovarusteet ovat: hemi-sivutuet,
erilaisia jalkatukia ja selkdosia, erikokoisia
pyorid, paa- ja niskatukivaihtoehtoja,
haarakiila, avustajan jarrut, saadettava
vartalotuki, turvavy, poytd ja keppiteline.




Lehti-ilmoittelu ja valokuvat

Lehti-ilmoittelu

Lehti-ilmoittelu on tuotelahtoista ja se keskittyy alan lehtiin limoittelun perustana ovat

samat arvot kuin Invita tuote-esitteessakin: ulkoasu on varikas, selkea ja pirtedn nakoinen.

Tarkoituksena on erottua kilpailijoista ja tulla esiin alan lehdista.

lImoitukset pyritdan pitéamaan paljosta tekstista huolimatta ilmavina kayttamalla valkoista
varia suurimpana yksittaisena varipintana.

Paasaantoisesti kaytettavat ilmoituskoot: Ad-pysty ja A5-vaaka.

Tapettimainen kukkakuvio on mukana ilmoitustenkin alareunassa tunnistettavuutta ja
omaleimaisuutta lisadmassa. Varinsa iimoitus saa paasaantdisesti viimeksi julkaistusta
Invita-lehdesta.

Kuvaussuunnittelu ja valokuvaus

Suunnitelmissa on ottaa sarja valokuvia, joissa Invan kohderyhmaan kuuluva ihminen
esiintyy positiivisesti arjessa mukana.

Kuvien pitaa heijastaa ihmisldheista fiilista. Tarkoitus on saada hyva mieli ja elamanilo
valittymaan kuvasta kuten jokaisen Invita-lehden kannessa ollut slogan "Taytta elamaa
itsendisesti" viestittaa. Sarjan kuvat on tarkoitus saada keskenaan saman oloisiksi jotta
ne mielletdan kuuluvaksi "samaan perheeseen”. Siten niilld on yhtendinen mainontaa
tukeva vaikutus.

Muu mainonnassa esiintyva kuvamateriaali on tuotelahtoista. Yleensa kuva tulee
valmistajalta ja se on kuvattuna valkoisella taustalla. Kun on kysymys erityistuotteesta,
kaytetaan myds yksityiskohtia selventavia lahikuvia.

Kuvat vasemmalla:
Lumipallotyttd, positiivisesti arjessa mukana.

Pydratuolit, Informatiivista taittoa jossa hyvat valkopohjaiset kuvat. Tuotetietoa paljon, mutta esitystapa selkea.

Kun jalat eivat jaksa
- Mini Crosser
eopoja tonalinen
e

Crosse

Tarjoushinta:

5000,-

[riviptee—
Korkealaatuinen ja edulinen
Moottoroitu
koti nky

Kevyt ja kestava yleispyoratuoli
paivittaiseen kayttoon
I Spir

2

TARIOUSHINTA: 795,-(av 0 %)

Tofoukset voimass 23.11.20.122006

Mahdollisuus
‘osamaksuun ja
vuokraukseen. &

Inva-Apuvalineen lehti-ilmoittelua

Yksityiskohdista kerrottaessa
hyva I&hikuva kertoo paljon.
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Terveydenhuoltoalan mainonnasta yleisesti

Suomessa apuvalinealalla toimijoita on useita. Valineistdn maahantuojia, myyjia ja
valmistajia on erilaisia ja erikokoisia. Mainonnassa on my&s nahtavissa yritysten eri
tasoisuus. Padsaantoisesti suurilla alan toimijoilla on mainonta suunniteltua ja tasokasta.

Invan mainonnan parissa tydskenneltydni olen havainnut, ettd suurten saksalaisten ja
amerikkalaisten valmistajien lahettdma graafinen materiaali on vertaansa vailla.

Kuvat ovat huipputasoisia, logoista on useita valmiita versioita ja kuvissa on useita
erilaisia syvayksia. Huippulaadun lisdksi on tullut myds toisenlaista materiaalia vielapa
pohjoismaiselta kohtalaisen suurelta toimijalta. Kuvat ovat pikku pokkareilla napsittuja
harmaita suttuja ja logot yhta "pikselimdssda"”. Sama toistuu alan yritysten
Internet-sivuilla.

Mielestani Mehildinen Oy:n mainos on esimerkki hyvasta ja selkedsta markkinoinnista.

Terveydenhuoltoalan mainonnassa liikutaan usein eettisesti herkalla alueella. Kohderyhmat
ovat erilaisia ja suhtautuminen omaan vaivaan taikka vammaan voi olla hyvinkin erilaista.
Mainonnassa on otettava huomioon annettavien tietojen todenperaisyys, ja esitettava asiat
loukkaamatta vastaanottajaa. Tietojen todenperaisyydelld on myos téllaisessa mainonnassa
erityisen suuri merkitys, koska tuotteet joita esitelldan voivat osoittautua ihmiselle jopa
vaaralliseksi liiallisesti tai vaarin kaytettyna. Asiallinen mainonta ei myoskaan ole tyyliltdan
tyrkyttavaa, vaan siind paneudutaan faktatietoihin.

Inva-Apuvalineen osalta tarkoituksenani on ollut pyrkia pitdmaan tietty samanlainen selked
linja mainonnassa varikkyytta ja positiivisuutta unohtamatta. Perinteisesti markkinointi on
suunnattu tuotteiden kayttajille yhteiskunnallisten laitosten kautta. Nyt tata perinteista tapaa
olisi Invassa tarkoitus uudistaa tarjoamalla tuotevalikoimaa suoraan myés kayttajalle
hienotunteisen suoramarkkinoinnin avulla.

o 8520 ang,

Inva-a pu o

Modern

Competent
Financiall

Finnish

Messuille tehty englanninkielinen yleisesite, syksyltd 2006.



Tulevaisuuden suunnitelmat

Tulevaisuuden suunnitelmat Inva-Apuvalineessa ovat suuret. Mainonnan tulee
olla valmiiksi hioutunutta vuoden 2008 aikana, jolloin muutto uusiin tiloihin
on ajankohtaista. Tuolloin on saatu paalinjat luotua ja osittain kaytanndssa
myds kokeiltua.

Markkinoitavien tuotteiden jakauma on tuolloin jo muuttunut nykyisesta. Se on
tarkoitus suuntautua tasaisemmin neljalle eri sektorille. Nykyinen vallalla oleva
invalidi- ja vanhusvaeston tuotteisto aiotaan jakaa tasaisemmin neljaan padosa-
alueeseen: liikkuminen, asuminen, pienapuvalineet ja lasten maailma.

Vanhojen kohderyhmien lisdksi tarkoitus on laajentaa asiakaspohjaa ja lisata etenkin
asumiseen liittyvia tuoteryhmia. Naita neljaa eri osa-aluetta tuodaan esille myds
mainonnan keinoin.

Uusissa lanseerattavissa osa-alueissa vari nayttelee suurta osaa. Jokainen alue saa

oman tunnusvarinsg, jota kaytetaan nakyvasti aina, kun kyseinen tuotealue on
esilld mainonnassa.

Mainonnan kehittaminen jatkuu my®os:
- Invita hioutuu valmiiksi

- Internet-sivusto saatetaan valmiiksi

- Fiilistelykuvasarja kuvautetaan

- Uudistettu peruslomakkeisto kayttodn

- Lilkemerkin perusteellinen uudistus

Lahteet:
Invalidiliitto, Invalidityd-lehti

Uudet toimitilat valmistuvat Helsingin Mannerheimintielle vuonna 2008.
Samassa rakennuksessatoimii myos Invalidiliitto.
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